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1 – Disposições Gerais 

O Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceará tem como
missão formar designers de moda com competência para modificar seu
próprio campo de atuação, capazes de projetar objetos ou sistemas de
objetos de moda em integração com o contexto sociocultural, histórico,
econômico e ambiental dos utilizadores e suas necessidades, exercendo
uma prática projetual consonante à realidade das unidades produtivas,
coerente, criativa e norteada por princípios de ética e responsabilidade
social.
Partindo deste pressuposto, o Curso de Design de Moda da Universidade
Federal do Ceará propõe, junto à comunidade, a Semana Acadêmica de
Moda (SAM), promovendo a pesquisa e a difusão de conhecimentos
relacionados à área de moda e afins. É objetivo da Semana Acadêmica de
Moda promover, entre discentes, docentes, profissionais de áreas
correlatas e a comunidade, um evento acadêmico que possibilite
palestras, debates, oficinas, minicursos e exposições de trabalhos com
bases científicas que contribuam para a melhoria do setor têxtil e de
moda, em perspectiva transdisciplinar.
Em sua XIV edição, a SAM tem como tema “Vestindo memórias: saberes,
ausências e afetos” e foi realizada de modo presencial e gratuito, nas
dependências do Instituto de Cultura e Arte da Universidade Federal do
Ceará, entre os dias 10 e 12 de setembro de 2025.

2 - Público-Alvo

2.1 Estudantes de graduação, pós-graduação e profissionais de moda e
áreas afins, que tenham pesquisas e reflexões sobre moda e suas diversas
interfaces, que serão apresentadas nos Grupos de Trabalho (GT's)
propostos pelo evento.

2.2 Estudantes de graduação, pós-graduação e profissionais de moda e
áreas afins, ouvintes, sem submissão de trabalho. 

3 - Grupo de Trabalho

Os Grupos de Trabalho estão organizados em eixos temáticos
abrangentes, de modo a contemplar as diversas áreas de ensino e
pesquisa do Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceará.  A
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coordenação de cada grupo é composta por professores doutores,
incluindo egressos da graduação em Design-Moda e docentes de outras
formações pertencentes à universidade, que contribuem com diferentes
perspectivas teóricas e metodológicas para o fortalecimento do debate
acadêmico.

4.1 MODA, ARTES E CRIATIVIDADE 
4.2 MODA, HISTÓRIA E SOCIEDADE 
4.3 CORPO, MODA E COMUNICAÇÃO
4.4 SUSTENTABILIDADE E CONSUMO DE MODA 
4.5 PRODUÇÃO DE MODA, MARCA OU COLEÇÃO
4.6 MEMÓRIA, CULTURA E IDENTIDADE

4 - Comitê Científico

Prof(a). Dra. Aline Teresinha Basso - UFC
Prof. Me. Francisco Breno Guedes Matos - UNILAB
Prof(a) Dra. Emanuelle Kelly Ribeiro da Silva - UFC
Prof(a). Dra. Gabriela Vieira Rebouças - UECE
Prof(a) Dra. Araguacy Paixão Filgueiras - UFC
Prof(a). Ma. Manuela Fátima de Paula Medeiros - UFC
Prof(a). Ma. Maria Socorro Araújo Miranda - UFC
Prof(a). Dra. Marta Sorélia Félix de Castro - UFC
Prof. Dr. Fernando Luís Maia da Cunha - UFC
Prof. Dr. Rafael Ribeiro Ferreira - UFC
Prof. Ma. Anna Odara de Araujo Tavares - UFPE

5 - Organização

Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - Tutora PET-MODA/UFC
Alícia Paixão Oliveira – Bolsista PET-MODA/UFC
Ana Isabel Machado Pontes – Bolsista PET-MODA/UFC
Clarissa Fernandes da Silva Lima – Bolsista PET-MODA/UFC
Fernanda Malena Castro Dantas – Bolsista PET-MODA/UFC
Giovana Caldas de Araújo – Bolsista PET-MODA/UFC
Luísa Nunes Franco – Bolsista PET-MODA/UFC
Maria Eduarda Figueiredo Lavor – Bolsista PET-MODA/UFC
Maria Suely Batista – Bolsista PET-MODA/UFC
Naiara Emilly Cavalcante da Silva – Bolsista PET-MODA/UFC
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Sarah Jessica Fonsêca – Bolsista PET-MODA/UFC
Sophia Araújo da Silva Garcez – Bolsista PET-MODA/UFC

6 - Créditos

Diretor do ICA - Instituto de Cultura e Arte/UFC
Prof. Dr. Ivânio Lopes de Azevedo Júnior

Coordenadora do Curso Design - Moda/UFC
Prof(a) Dra. Emanuelle Kelly Ribeiro da Silva - UFC

Tutora do PET Moda/UFC
Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - UFC

7 - Lista de Trabalhos

GT 1 - Moda, Artes e Criatividade

Moda Avant-garde: Uma análise do processo de artificação da
moda.............................................................................................................................................. 8 

GT 2 - Moda, História e Sociedade

O ofício de costureira e a terceirização: Estudo de caso na cidade de
Fortaleza-CE............................................................................................................................. 21
Análise histórica do figurino no Lemonade de Beyoncé como
elemento narrativo: Cultura Iorubá e Era Vitoriana........................................ 33
Análise do figurino do personagem Van Helsing do filme Van Helsing:
o caçador de monstros (2004)..................................................................................... 45
A costura do autoritarismo: Moda, gênero e fascismo no discurso das
Trad Wives................................................................................................................................ 55
A percepção de consumo aliado à moda: Uma análise comparativa
entre a expressão performática da banda Kiss e o grunge nos figurinos
de Kurt Cobain....................................................................................................................... 65
Perspectivas decoloniais na Universidade: Uma análise das opiniões
dos alunos de Design-Moda da Universidade Federal do Ceará............. 75
O figurino de Daenerys na primeira e na última temporada de Game
Of Thrones................................................................................................................................ 87
Identidade, consumo e distinção social: Um olhar sobre o novo luxo e
a construção da diferença.............................................................................................. 98
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Rhaenyra Targaryen e a indumentária renascentista: A construção do
poder através do figurino em A Casa do Dragão........................................... 109

GT 3 - Corpo, Moda e Comunicaação

Análise do Figurino do filme de Cláudio de Assis: Amarelo Manga..... 121
Elementos de Palhaçaria na Drag cearense...................................................... 134
Os novos consumidores de signos e símbolos: Uma análise dos stories
do Instagram da influenciadora Letícia Diógenes......................................... 146
“Boa de Corpo”: Os ideais de magreza e a pedagogia de autovigilância
na revista Capricho........................................................................................................... 156
Moda, Corpo e Ozempic: O culto ao corpo ideal pelas influencers no
Instagram................................................................................................................................ 166
Moda, identidade e a superexploração do eu: Uma leitura crítica de
“Everybody's Fool” à luz da cultura digital contemporânea.................... 178
Relação entre moda, expressão de gênero e androginia em pessoas
não-binárias residentes de Fortaleza.................................................................... 189
Os concursos de beleza e as representações de padrões estéticos no
filme Dumplin...................................................................................................................... 198
Entre o desejo e a forma: Desejo de Sandman e a moda como
linguagem não-binária................................................................................................... 210

GT 4 - Sustentabilidade e Consumo

Estruturas Organizacionais e sustentabilidade em empresas de moda
socialmente responsáveis: um estudo de caso da empresa Catarina
Mina........................................................................................................................................... 223
A transformação e os imperativos da sustentabilidade no varejo de
moda brasileiro: Perspectivas obtidas em seminários setoriais........... 234

GT 5 - Produção de Moda, Marca ou Coleção

Falangerie.............................................................................................................................. 248
Caught Up In The Web................................................................................................... 262
Polimata.................................................................................................................................. 285

GT 6 - Memória, Cultura e Identidade
Caixa de memórias: Registros narrados do vestuário feminino de 1980
em Fortaleza........................................................................................................................ 300
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Os papangus de Icapuí: A festa e as máscaras................................................. 312
A retomada da blusa azul da Seleção Brasileira de Futebol pelos
brasileiros, após a distorção de significado de símbolos nacionais por
Bolsonaro............................................................................................................................... 320
Mundurukus e a transfobia estrutural: Entre a tradição e a violência
colonial..................................................................................................................................... 332
Memória, criação de imagem em moda e identidade: um estudo de
caso da campanha “Sunset to Sunrise” para Rabanne............................... 341
A busca pelo conforto e o revival constante de tendências retrô: uma
análise do drop OMO X DESGOSTO....................................................................... 354
Evocando a nostalgia: o olfato como estratégia de consumo na marca
Melissa...................................................................................................................................... 363
O croqui de Moda como lugar de memória afro-brasileira no Maracatu
Solar........................................................................................................................................... 375
Moda como resistência ao aculturamento entre universitários
guineenses no contexto brasileiro.......................................................................... 386
É possível pensar em uma moda brasileira verdadeiramente
plural?....................................................................................................................................... 397
Estética da exclusão: a indústria da beleza e o não-lugar no Brasil dos
anos 2000.............................................................................................................................. 407
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