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1- Disposicoes Gerais

O Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceara tem como
missao formar designers de moda com competéncia para modificar seu
proprio campo de atuacao, capazes de projetar objetos ou sistemas de
objetos de moda em integracao com o contexto sociocultural, historico,
econdmico e ambiental dos utilizadores e suas necessidades, exercendo
uma pratica projetual consonante a realidade das unidades produtivas,
coerente, criativa e norteada por principios de ética e responsabilidade
social.

Partindo deste pressuposto, o Curso de Desigh de Moda da Universidade
Federal do Ceara propoe, junto a comunidade, a Semana Académica de
Moda (SAM), promovendo a pesquisa e a difusao de conhecimentos
relacionados a area de moda e afins. E objetivo da Semana Académica de
Moda promover, entre discentes, docentes, profissionais de areas
correlatas e a comunidade, um evento académico que possibilite
palestras, debates, oficinas, minicursos e exposicoes de trabalhos com
bases cientificas que contribuam para a melhoria do setor téxtil e de
moda, em perspectiva transdisciplinar.

Em sua XIV edicao, a SAM tem como tema “Vestindo memédrias: saberes,
auséncias e afetos” e foi realizada de modo presencial e gratuito, nas
dependéncias do Instituto de Cultura e Arte da Universidade Federal do
Cear3a, entre os dias 10 e 12 de setembro de 2025.

2 - Publico-Alvo

2.1 Estudantes de graduacao, pés-graduacao e profissionais de moda e
areas afins, que tenham pesquisas e reflexdes sobre moda e suas diversas
interfaces, que serao apresentadas nos Grupos de Trabalho (GT's)
propostos pelo evento.

2.2 Estudantes de graduacao, pdés-graduacao e profissionais de moda e
areas afins, ouvintes, sem submissao de trabalho.

3 - Grupo de Trabalho
Os Grupos de Trabalho estao organizados em eixos tematicos

abrangentes, de modo a contemplar as diversas areas de ensino e
pesquisa do Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceara. A
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coordenacao de cada grupo é composta por professores doutores,
incluindo egressos da graduacao em Design-Moda e docentes de outras
formacoes pertencentes a universidade, que contribuem com diferentes
perspectivas tedricas e metodologicas para o fortalecimento do debate
académico.

41 MODA, ARTES E CRIATIVIDADE
4.2 MODA, HISTORIA E SOCIEDADE

4.3 CORPO, MODA E COMUNICAGAO

4.4 SUSTENTABILIDADE E CONSUMO DE MODA
4.5 PRODUCAO DE MODA, MARCA OU COLECAO
4.6 MEMORIA, CULTURA E IDENTIDADE

4 - Comiteé Cientifico

Prof(a). Dra. Aline Teresinha Basso - UFC

Prof. Me. Francisco Breno Guedes Matos - UNILAB
Prof(a) Dra. Emanuelle Kelly Ribeiro da Silva - UFC
Prof(a). Dra. Gabriela Vieira Reboucas - UECE
Prof(a) Dra. Araguacy Paixao Filgueiras - UFC
Prof(a). Ma. Manuela Fatima de Paula Medeiros - UFC
Prof(a). Ma. Maria Socorro Araujo Miranda - UFC
Prof(a). Dra. Marta Sorélia Félix de Castro - UFC
Prof. Dr. Fernando Luis Maia da Cunha - UFC

Prof. Dr. Rafael Ribeiro Ferreira - UFC

Prof. Ma. Anna Odara de Araujo Tavares - UFPE

5 - Organizacao

Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - Tutora PET-MODA/UFC
Alicia Paixdo Oliveira - Bolsista PET-MODA/UFC

Ana Isabel Machado Pontes - Bolsista PET-MODA/UFC

Clarissa Fernandes da Silva Lima - Bolsista PET-MODA/UFC
Fernanda Malena Castro Dantas - Bolsista PET-MODA/UFC
Giovana Caldas de Araujo - Bolsista PET-MODA/UFC

Luisa Nunes Franco - Bolsista PET-MODA/UFC

Maria Eduarda Figueiredo Lavor - Bolsista PET-MODA/UFC

Maria Suely Batista - Bolsista PET-MODA/UFC

Naiara Emilly Cavalcante da Silva - Bolsista PET-MODA/UFC
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Sarah Jessica Fonséca - Bolsista PET-MODA/UFC
Sophia Araujo da Silva Garcez - Bolsista PET-MODA/UFC

6 - Créditos

Diretor do ICA - Instituto de Cultura e Arte/UFC
Prof. Dr. Ivanio Lopes de Azevedo Junior

Coordenadora do Curso Design - Moda/UFC
Prof(a) Dra. Emanuelle Kelly Ribeiro da Silva - UFC

Tutora do PET Moda/UFC
Prof(a) Dra. Francisca R. Nogueira Mendes - UFC

7 - Lista de Trabalhos
GT 1 - Moda, Artes e Criatividade

e Moda Avant-garde: Uma analise do processo de artificagcao da

GT 2 - Moda, Histéria e Sociedade

« O oficio de costureira e a terceirizacao: Estudo de caso na cidade de

FOPTal@ZAa-CE.......erste sttt st ssssssasssssssss s sssssssssssssanens 21
o Analise histérica do figurino no Lemonade de Beyoncé como
elemento narrativo: Cultura loruba e Era Vitoriana............coeeenennnnne 33
« Analise do figurino do personagem Van Helsing do filme Van Helsing:
0 cacador de MONSLIOS (2004 ).........ccvvirerererseiseississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 45
o A costura do autoritarismo: Moda, género e fascismo no discurso das
TEAA WIVES......o et tsisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssssssssssens 55

o A percepcao de consumo aliado a moda: Uma analise comparativa
entre a expressao performatica da banda Kiss e o grunge nos figurinos
AE KUt CODAIN.......esrcrsnssssssess ettt ssssssssssassssssssssssssssssssssssssssssassssssnaens 65

o Perspectivas decoloniais na Universidade: Uma analise das opinides
dos alunos de Design-Moda da Universidade Federal do Ceara............. 75

o O figurino de Daenerys na primeira e na ultima temporada de Game
OFf TRIONES........o ettt st s st s st b s s ssnantes 87

« ldentidade, consumo e distingao social: Um olhar sobre o novo luxo e
A CONStrUGCA0 da difEreNGa........eeercsrtsesesss st ssssssssssasssssasses 98
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« Rhaenyra Targaryen e a indumentaria renascentista: A construcao do
poder através do figurino em A Casa do Dragao............eeeveceeeennns 109

GT 3 - Corpo, Moda e Comunicaac¢ao

o Analise do Figurino do filme de Claudio de Assis: Amarelo Manga..... 121
« Elementos de Palhacgaria na Drag cearense...........necneenseseessessesssens 134
« Os novos consumidores de sighos e simbolos: Uma analise dos stories
do Instagram da influenciadora Leticia Didgenes................eveverernnnee 146
« “Boa de Corpo™: Os ideais de magreza e a pedagogia de autovigilancia
NA reViSta CAPFICRO. ...t ssses s ses e sessesessssessssesassesassesans 156
e Moda, Corpo e Ozempic: O culto ao corpo ideal pelas influencers no
INSTAGIAMN...... st asa s s st e ssassss s bes s s ssssnssssssnssasssssnsssnsns 166
« Moda, identidade e a superexploracao do eu: Uma leitura critica de
“Everybody's Fool” a luz da cultura digital contemporanea.................... 178
« Relagao entre moda, expressao de género e androginia em pessoas
nao-binarias residentes de Fortaleza.............eeeeesecnecsecseeeesseeeeseenns 189
« Os concursos de beleza e as representacoes de padroes estéticos no
fIIMNE DUMIPIIN.......ce sttt sttt ssesses s s ses s s s sassessesanas 198
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« Estruturas Organizacionais e sustentabilidade em empresas de moda
socialmente responsaveis: um estudo de caso da empresa Catarina

VNt sssss s ssssssssssasssss s sssssssss s s s s sessssssssssssesasssenssnsssssssastessassssssssnses 223
« A transformacao e os imperativos da sustentabilidade no varejo de
moda brasileiro: Perspectivas obtidas em seminarios setoriais........... 234
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MODA AFANT-GARDE: UMA ANALISE DO PROCESSO DE ARTIFICACAQ DA

MODA
Francisco Weverlon Gongalves Dimas’
Helena Saraiva Kuhn®
Bianca Kelly Pontes Alves®

RESUMO

Esse artigo tem como finalidade analisar a mods de vanguarda a partir de uma perspectiva da
arte, seus conceitos ¢ como funciona o processo de artificacio. Além de realizar um recorte
histdrico temporal, de como as passarelas represeniam hodiemamente galerias de ane, em
comparagio ao padrao comercial da inddsiria da moda ¢ por fim, qual o impacto da moda
vanguardista na sociedade cotidiana, desde manifestaghes soctopoliticas 4 tecnoldgicas.

Palavras chaves: Arte: Moda: Antificagio; Vanguardas.

ABSTRACT
This article aims to analvee avanf-garde fashion as ars, its conceprs and how tie artificarion
process works, I addition to carrving out a historical temporal overview, of how the runways
represenl art galleries today, in comparison fo the commercial standard of the fashion indusiry
amd finelly, what is the impact of avant-garde fashion on evervday sociey, from socio-political
o technological manifestalions.

Keywords: Art; Fashion; Artification; Vanguwards.,

1. INTRODUCAQ
A arte, assim como as ciéncias humanas nio possui exatdio em suas teoras, grande
parte das vezes. Por isso, compreender ¢ caracterizar essa manifestagdo tem, por sua vez, um
certo grau de complexidade. Nessa perspectiva, assim como relata a autora Shapiro (2007) a
are nao ¢ apenas um material, mas sim um resultado de mudangas ¢ processos sociais, Nesse
ambito, ¢ possivel camacterizar a arte como um elemento volatil, que muda seu significado

conforme as épocas passim, ¢ a construgio social se renova.

"Gradunnds em Bacharelado em Design -~ Moda pela Universidode Federal do Cenrd (UFC),
Graduands em Bacharelndo em Design - Moda pela Universsdade Federal do Ceard (UFC),
*Grodunnda em Bacharelado em Design - Moda pela Universidade Federal do Ceard (UFC).
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“Arie” &, alids, wma palavm equivocada, Mo idade média, as artes ernm liberais
ensinadas na unwversidode, eram opesias s anes miccdnicos, as opoeragdes QuUnss

especulativas o espinito s operagbes vulgares da milo. A pinium fBgin pars,
portanto, das artes mecinicas, (LACOUSTE, 1986, p.2),

) que antes ¢ra arte, hoje niéo & mais, o que anternormente era concebido pela academia
¢/on grandes estudiosos. no presente é o consumidor que define, essa concepiio ¢ a artificagio,
a transformagdo da ndo arte em arte (SHAPIRO, 2007). A assimilagdo do que ¢ arte segundo
Shapira (2007) “fom construida e estabilizada na Europa ocudental, entre os séeulos XV ¢
XIX", 0 que delimita no entendimento do real significado de arte, discernimento esse de uma

parte do mundo apenas, o ocidente,

Por ¢ssn mesma Olica, quando relacionamos arte ¢ moda, configuramos uma mesma
compreensio. Por iss0. a autora Santos (20207 rela que a moda ¢ apresentada sob uma
perspectiva ocidental, e que o resto, aquilo que ndo faz parte do ectdente, nilo ¢ considerado

miala,

2. ARTIFICACAO DA MODA,
Como relata o autor Pignatari (2007) a vanguarda no Brasil hoje em dia ¢ mais
facilmente encontradn na moda, do que em outras vertentes artisticas. Dessa forma, €
impossivel ndo questionar s¢ & moda ¢ a arte 530 pelo menos semethantes. ¢ s¢ um dia foram

ou vio ser iguais. No mesmo sentido o autor relata que

Lim trubalbo artisticoo, em um sentido clossificotirie, & () um aefto ¢ (i) wm
conjunbe dos zspecios os qusis conderem sobre o mesa o satus de umdidote parm o
aprecizgio de um individuo ow grupo de individues aginde em nome de uma certa
Instituagio - o mundo da ane, (PIGNATARIO, 2007, pg. 112}

Diamte disso, muitos autores, inclusive a autora Crane (201 1), apresentam a relagdio entre
as artes plasticas e o design de moda como meramente cultural, como uma relagio entre o meio
social, gue depende do visio do piblico consumidor de moda, que ¢ uma fermmenta relativa,
que muda de acordo com o entendimento e coltura de cada pais/regido. MNesse dmbito, segundo
o autor Laraia ( 1986) a cultura esta totalmente refacionada com o meio social de um ambiente,
Portanto, & idalmente possivel afirmar que a moda, como arte, muda sim conforme a8 diversas
culturas existentes.

A autora Crane (2011) relata que na moda existem diferentes formas de anificagio, (1)

a primeirn delas ocorre quando uma empresa faz uma parceria com um artista plastico, para
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alpguma colegio limitada, outra forma (11) & o fato de existirem escolas ¢ universidades
especificas pama designers de moda, ¢ gue amda “os muscus de arte comegaram a exibir o

trabalho de designers de moda ¢ o mercado de leildes agory leiloa roupas de grife™,

3. PASSARELAS COMO QUADROS EM EXPOSICAQ.

O concento de vanguardas vem do francés “avanr-garde ", que significa a puarda
avangada ou a parte frontal de um exéreito. Foi o nome dado aos soldados da linha de frente da
Primeira Guerra mundial e seu wso metaforico data de inicios do séeulo XX, referndo-se a
setores de mator pioneirismo dentro de um determinado movimento social, politico, cientifico
ou artistico.

No cenirto curopeu deste recorte histdrico, a arte se renovou em diferentes movimentos,
umi ver que, com as mudangas socims acarretadas pela guerm, o sociedade for paleo de
transformagdes sociais, politicas ¢ ccondmicas que definiram um novo norie ¢ na época, 08
artistas buscaram criar referéncias estéticas mais adequadas ao dinamismo dos novos tlempos,
mfluenciados pelo fim de radigies ¢ padroes. For neste imiar que nasceram as vanguardas
artisticas ¢ o artista modemao expande ¢ aproxima a experiéncia estética d cotidiana na ane ¢
ndo s limita ds representagies classicas estaticas.

Messe momento, muitos artistas notaram que a moda, mdumentina, tinha espago social
e econdmico e nio poderia ficar exclusivamente nas mios de costureiros aresios. Comegaram,
entdo, a se aproximar da criagio de vestudrio como uma mancira de ultrapassar a barreira da
arte. Foi exatamente o que fez Giacomo Balla, pintor italiano, gque, em 1913, escreveun o
“Manifesto Futurista do Traje Masculing™, onde defendeu que as roupas devenam conter
movimenio ¢ ritmo ¢, para isso, trazam estampas ¢ formas angulosas, O experimentalismo
inédito que propos na eriagho de vestudrio futunsta foi fonte de mspiragio durante todoe o séoulo
XX ACOSTA, 2010, p.43).

Assim, a moda ¢ seus grandes estilistas acompanharam os avangos do “Universo da
Arte” que s¢ InIcIavam ¢ comegaram a pensar a roupa de mancira diferente, tentando insen-la
¢m um novo patamar. Logo na primeira década do século, foi dada a largada para a aproximagiio
da arte ¢ da moda com o estilista Paul Poiret, que elaborou estampas com o pintor fauvista
Raoul Duly para sua colegdo.

Essa nito foi a dnica parceria de Poiret com a arte, porque ele ndo sc colociva no patamar

dos outros estilistas da época, como afirmou em 1913 (SVENDSEN, p.103), *Sou um artista,

ndo um costureira”, assim como Charles Worth em 1860, de acordo com Lipovetsky (1999).
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Seu intuito cra anganar este outro titulo, agregando d roupa valores s6 vistos nas arles, Dessa
forna, “comegou a dar as suas cnagdes nomes como “Magiar” ¢ “Brzantino”, em ver dos
nimeros usados até entdo, provavelmente para acrescentar uma dimensdio simbdlica adicional
ds roupas” (SYENDSEN, 1913, p. 103).

Se¢ pensarmos a moda como conjunto de roupas pertencentes a wm Wempo, mais uma vez

A iNSerimos no universo da ane, pois

A moda ndio & minks um enfeife csidiico, um acessirme decomtive da vida colbetivaz &
sud pexlra angular, A moda terminou estruturalmente seu curse historico, chegou ao
topa do seu poder, conscguiu remicdelar a sociedade intcira & ssa imagem: era

periférica, agora ¢ hegemdnca (LIPOVETSEY, 1989, p, 12)

Mo tocanie 4 visdo da roupa comoe objeto de arie, destaca-se¢, também, o Movimento
Surrealista que, na busca de novas ideias livres de realismo, inseria uma nova linguagem na
moda. Artistas como Salvador Dali: mamipulavam artefatos antes pertinentes a apenas
configuragdes do traje, propondo outros sentidos. Associagdes entre formas ¢ novas
significagdes foram a inspiragdio para a cnagdo da estibista italiana Elsa Schiaparclhi que, em
parceria com o amigo Dali, eriou o “Chapéu-sapato” (figum 2) que consistia no deslocamento
da posicio do sapato: se antes nos pés, Schiaparelli propds uma relocagfio para ocupar o lugar
de chapéu.

ra 1 = Clapéin-sa

Fixnde: h'nFﬁ:-'fcl lecom. befmodasebsa-schiapanelli

Ma década de 80, a moda foi oficialmente reconhecida, segundo Miiller (2001), como

uma forma de expressio coltural. Diante destas transformagoces, as passarclas sdo, hoje, o
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principal meio de unir arte ¢ moda. Os desfiles empregam ao compo humano a fungio de
propagador de mensagens ¢ atribuem possibilidades a0 ato de vestir. Atraves deles, o estihse
pode comunicar algo, seja a respeito da colegdo ou de qualguer outro tema. Analisando 0 meio
virtual, percebe-se gue os internautas wém diferentes reagdes em relagiio aos desfiles conceituais
de moda, ¢ muitas vezes estes manifestam suas opinides na imtermet. Desta forma, ¢ possivel
compreender como as mensagens estio sendo entendidas pelo pablico.

Para o flésofo Alsin Rensud, a nogip de visibilidade cultural hoje esta ligada aos
processos de simulagio interativa, que permitem antecipar o real fisico. reproduzi-lo ¢
manipuli-lo, Dentro dessas novas estruturas, aquela que o autor denoming “umagem
espeticulo™ é substitulda pelo “simulacro interativo”, o que gera uma transformagiio radical ndo
apenas no conceito de representagdo, mas, sobretudo, na relagio com o real e a ascensio dos
desfiles de moda passaram a representar ¢ disseminar um cruzamento de linguagens entre o gue
¢ considerado moda ¢ arte contemporinesa. Video, performance, cendrio, masica, udo em um
mesmo lugar para se cniar um ambiente, vender uma experiéncia ¢ servir ndo 56 como painel
expositor de roupas ordindnas, mas a construgdio e transmissdao de uma mensagem.

Estdo, dentre um aglomerado de antistas que atuam nesta vertente, alguns dos que mais
se destacam Martin Margiela, belga que contribuiu com bastante forga para um design
influenciado pelo pauperismo japonés ¢ com um olhar contemporineo, voltado par a rua ¢ para
elementos banais do cotidiano, e fundador da Maison Margicla, em | 988; John Galliano, mestre
da alw-costura, atualmente a frente da Margicla ¢ com um estilo barroco atrelado @
dramaticidade: ¢ Vivienne Westwood, estilista inglesa que usou sun passarcla como forma de
protesto a favor de assuntos importantes para a sociedade.

Figura I - Montagem de passarcls dos dessgners hMarniin
Ma _iIﬂIL John {i;.i.lli.;lnl:l-l‘: Vivienme Westwood
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Fonite: hitps: ‘grmduaiesiore, [oblog en'maiin-margisia-the-invisible-man';

hatpe e wepick com by imaoda apos-3-anos-gallinno-apresenta-colecgo-ineditn) -

Pt el e en b wined epg - estweoodd - morme

Nio obstante, um exemplo de toda & construgdo da ideia de moda, arte, passarelas ¢
espeticulos esta no desfile da coleglio outona/inverno da Dior no Pans Fashion Week de 2023,
no qual as obras da arista portuguesa Joana Vasconcelos deram vida & passarela ¢
transformaram o cendario em um espetaculo a parte, colocando as roupas em segundo plano em
prol da valonzagio da arte. MNa atwaliade e na visdo de Soares (2011, p. 16} a arte “nos
surpreende em espagos inusitados, nos convidando a vivenciar a expenéncia estética”, ou seja,

ndo existe mais um limite ao acesso artistico.

4. O IMPACTO DA MODA AVANT-GARDE NA SOCIEDADE.

A subversividade na moda sempre se manteve presente ¢ nichada em tribos urbanas
pelas décadas seguintes ao fim das grandes guerras, porém, a vanguarda artistica sempre se
atrelou ao meio social, desde os movimentos politicos, 45 artes cinematograficas ¢ 4s anes
plisticas, Como exemplo, o movimento expressionista do cinema alemfio que possui obras
como “Cabinet dex Dr. Cafigari ™, " Nosferain ™ ¢ "Metrapolis °, que foram consolidados como
atos antagonistas & tradicdo ¢ ds normas vigentes na sociedade alemd, sem convengdio em
relagiio ds proporgics ¢ ao padrio de composicio, muitas vezes utilizadas para demonstrar as
caracteristicas emocionais ¢ as diversas subjetividades do grupo de artistas revoluciondrios
responsaveis por meio da indumentaria, locagio ¢ camaclerizag@io de personagens nas obras,

fatores que eram diretamente afetados pela ascensiio do nazismo na época.

I aneghvel que o Expressioniznio (o uma reagdo ao Impressionismo, ji que exse
AT 58 proceupon A com as sensasdes die he ¢ oor, nio e imporando
comm os seniimentos humanos ¢ com a problensitics da sociedade modema. Ao
conlraree, o EXpressiomismo procurol exprosser s emopoes ananns ¢ interpretar
a8 anglistias que caracterizaram paicologicamente o homem do inicio do séoulo XX,
(SANTOS, 2000, p. 152).

Durante o periodo pos-guerra, a moda se tormou tremendamente popular entre o pablico
jovem, com o retomo das importantes imteragoes socians ¢ familiaridades com a vida cotidiana
sem o impacto de uma guerra em decurso no mundo. Os jovens entilio ressigmificam sua visdo

atrelada a moda, que antes era compreendida como um fator de status ¢ ascensiio social,

relacionando-a a algo pessoal ¢ identitine assim como o Expressionismo citado por Santos

(2000) anteriormente, foi entdo que surgiram as subculturas, que confrontavam a moda comun
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da época. Com isso, 08 jovens possuiam maior liberdade ¢ um estilo fora dos padrdes, o que
era visto como atos de rebeldia de acordo com a maoral conservadora da sociedade.

Az subculturas e tribos urbanas foram, de fato, os precursores de uma moda que se¢
preocupa com & politica social e com o uso de suas roupas como ato revoluciondrio, sendo
contrano as autoridades, Levi (1952) discorre em como “nenhum sistema de sociahzacio ¢
igualmente perfeito”, Mesmo assim, o impacto do disruptive no meio social se tornou wma
grande indagacio pelos eriticos que viviam o padrao regrado das grandes massas populacionais,
Laraia (1986) conclui a primeira parte de sua obra “Culiura: um eonceito aniropologico™ da

sepuinte forma:

Caadi sistema cultaral esti sempre em mudanga. Entender esla dinimica & impartante
par alenuar o chiogue gnine as gemoies ¢ evilar comportamentns preconceteosns, D
megsma forma que ¢ fundamental pam a humanidade o compreensiio das difereneas
entre povos d¢ culturas diferentes, ¢ necessinio saber entemder us diferencas gue
pcarrem dentro do mesmo sistema. Este ¢ o unico procedimento que prepam o homem
para enfrentar serenamene exte constame ¢ admirdvel mundo nove do porvie.
(LABRALA, 20061, P10 ),

Com o diferemte atrelado a sociedade, a vanpuarda ascende na moda, a designer de moda
Rei Kawakubo funda a sua marca, Comme des Gargons, no Japdo no fim dos anos 1960, com
sua ascensio nos anos B0, wutilzandoe uma abordagem que explora as mais diversas
experimentagdes que existem, desde recortes assimétricos 00 uso de tecidos nio convencronais,
tomando se um simbaolo de grande importancia no meio vanguardista, No mesmo cendrnio, Issey

Miyake, Yohji Yamamoto ¢ Junya Watanabe, s¢ mantinham como designers que viam no
subversivo a magia da moda ¢ seu poder arrasador sobre a moda padrio ocidental (Figura 5).

Figura 3 - Colagem com as cnagies (s joponeses: Bei Kawakubo, Issey Miyake,

Yol Yamamobo ¢ Junya Watanabe,
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Fomie: Takps o, vo g, coim

No viés ocidental, o fendmeno da moda de vanguarda é popularizado pelo grupo ' The
Antwerp Six” formadoe por Ann Demeulemeester, Dirk Bikkembergs, Dries Van Noten, Marina
Yoo, Walter van Beirendonck ¢ Dirk Van Saene, estilistas formados na Roval Arts Academy na
cidade de Antuérpia, na Bélgica, que fizeram sua estreia no inicio da década de 80 na London
Fashian Week. Os belgas se tomam a referéneia mundial em moda de vanguarda até os dias de
hoje. com trabalhos impactantes ¢ irreverentes, mas prncipalmente, Martin Margiela &
considerado o mais popular dentre todos, com um trabalho que se aprofunda no conceito de
desconstrugdo ¢ reutilizagio de produtos, incitando um consuma ético ¢ seguindo os indmeros
valores que sio relacionados direlamente & moda de vanguarda, como as temdiicas sociais,
politicas ¢ ambiemais que fogem do padriio consumista que rege a sociedade atual.

Figueredo (2018) retrata como era a refacio da editora de mods Isabella Blow com a
mida ¢ a imagem extravagante ¢ vanguardista que possuia, sendo musa ¢ cliente assidua de
Phillip Treacy, modisia e chapeleiro, ¢ uma das principais menioras ¢ amigas intimas de
Alexander McQueen, Blow comentava que preferia manter as apanéncias com excentricidade ¢
sem pudor, além de “wsar 05 chapdéus para manter distancia de outras pessoas,”™ O relato de Blow
& compardvel ao cardter experimental ¢ assolador que a estética vanguardista traz ¢ como “a
tarefa do arte hoje consiste em introduzir caos na ordem™ (ADORNO, 2008, p. 219},

A percepeai da meda como elemento de construgio do Ew serd algo representalivo
e sua s Hica quanio ediiora de moda, O sentir-se cstranba, deslocada, fragmentada,
meove sa producke para um campo oulre, de imagens hizrmas exaperadamente
bdealizadas, ora dotadas de um barroguismo concelneal [, ] om imagens agressivas ¢
crs].. [ (FIGUEREDCY, 2018, P.R)
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Alexander McQueen, estilista britinico, conduziu o avanr-garde durante os anos | 9940
¢ 2000, scus desfiles eram considerados exposigoes artisticas, um verdadeiro show com as
milhares de referéncias tanto histbricas quanto aristicas ou ciemtificas, MeQueen ol um astro
e sud tenra idade até seu trigico fim em 2010, Evans é contriiria em questio a selecionar os
desfiles como performances artisticas: “Na realidade, a submissiio do desfile de moda
contemporaneo & arte serve simplesmente para elevar seu status ¢ seu valor comercial no seio
de um mercado cada vez mais sofisticado” ( Evans, 2003, P, 70),

Com musas nofaveis como as artistas Biork ¢ Lady Gaga (Figura 6), a moda avani-
zarde se lornou popular entre 05 mais jovens assim comao as subculiuras nas décadas pds-guerra
do século XX, resultando no produto da identificacdio social. As marcas Maison Margiela e
Alexander MeQueen se tomaram difusoras da moda de vanguarda no pedt-g-porter, ao lado de
Comme des Gargons e 1ssey Mivake, outras marcas como Vivienne Westwood, Schiaparells,
Moschino, Mugler ¢ Hussein Chalayan foram influenciadas pelo movimento vanguardista com
pegas extremamente trabalhadas ¢ dnicas, Outros designers com marcas homdnimas que hoje
s¢ encontram apegadas ao avant-garde sio Viktor & Rolf, Rick Owens, Dilara Findikoglu,

Peter Do, entre muitas outras em ascensao na moda mundial.

Figura & - Cologem com as musas de Alexnnder MeCQlueen no cendine

o Biirk e Lacdy Gaga

Fonie: hips,vwvow, ellecom

Em um contexto atual, as grandes tecnologias de informagdo ¢ algoritmos ¢ entrelagam
com as tendéncias, no qual o mundo globalizado se massifica cada vez mais em relagiio ao

avango teenologico, Os algoritmos de aplicativos utilizados no cotidiano como Instagram ¢
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Tikwok processam dados ¢ filtram os diversos conteQidos de acordo com o gosto de seu usudrio,
mas dessa forma, forga o usuano seguir O padrio de acordo com o que ¢ consumido nesses
aplicativos, ¢ ¢ através desses dados que a inddstria tecnolbogica promove-se capitalistamente,
utilizando da comunicagiio para o controle de consumo, principalmente da moda ¢ ane  de
vanguarda, ja que a maior parte do conteado ¢ voltado para as grandes massas presas aos

padries comuns de uma sociedade obsoleta.

5. CONCLUSAO

Analizando enticamente a mescla entre moda ¢ arte no que tange o Movimente avani-
prarde, conclui-se que o pablico, seja consumidor ou apreciador, ainda possui uma carapaga que
protege o entendimento da moda como expressio aristica, o que pode afeta-la dirctamente de
forma grandiosa. O recorte histérico da vanguarda remete a0s tlempos em que tudo em centrado
em ideais ¢ configuragdes: com rotulos, classificagdes especificas ¢ nichos. Era comum ou era
estranho?

Além disso, nos tempos modemos, a valonzagio da moda e da arte se toma objetificada
¢ ndo apreciada como deve ser, como ¢ visto nas criaghes de designers como Margiela ¢
Vivienne Westwood, citados como artistas revoluciondrios em meio a contemporaneidade,
criadores que rompem o5 ideais impostos pelo sistema mercadologico, e vio além do consumo
rrazendo 4 tona suas emogdes ¢ ideais pessoais. Ademais, ¢ relatado qual o impacto dos
“grandes conglomerados de luxo que dispdem de enormes or¢amentos para a orgamizagio de
eventos espetaculares” (Crane, 20011, p. 203), que sio os verdadeiros responsiveis pelo controfe
de grandes marcas de vanguarda, o que de certa forma oprime o8 anesios ¢ poe limiles na
criagdo da arte, favorecendo os fatores mercadoligicos vigentes desde a Revolugiio Industrial,
que busca um rendimento financeiro ao invEés da aprecingdo do que foi criado com tanto esmero.

Porém, as novas geragdes possuem uma relagio com a arte diferente de seus
antepassados, com os novos designers ¢ artesdos contribuindo para wm rebranding modemo da
vanguarda, atrelando os dois fatores 130 imporantes para a construgdo identitaria: moda ¢ ane
como distintos, porém com tantas similaridades em sews didglogos, sdo vistos como um todo, De
acordo com Stoeco (2018), ainda gque o mercado esteja em movimento com a velocidade cada
vez maior em relagio ds tendéncias, o consumo avido ¢ desenfreado se toma um meio de escape
para um piblico tio diverso ¢ ciclico que cresce a cada dia, mas com o fast fasfiion ameagando

dirctamente o mercado vanguardista, ¢ o gue ¢ muitas vezes defendido por este mmo, pouco

restardt da jungdo cntre arte ¢ moda ¢ suas inlersegbes, que por mais gue possuam lantas
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distingies dentre seus ramos, suas conexoes se lormam praticamente andlogas no SCuU Processo
de criagao, sejam pela estélica, expressio, inspiragio ¢ renterpretacio.

A sociedade passa por diversas mudangas socials, desde o comporamento ao
pensamento. Mas ainda assim, a cultura avanf-rarde possui uma caracteristica maravilhosa que
a diferencia do restante das manifestagies artisticas: sua permanéncia na inovagao, na

identidade, na histona do passado, presente e futuro da moda.
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0 OFICIO DE COSTUREIRA E A TERCEIRIZACAO: ESTUDO DE CASO NA
CIDADE DE FORTALEZA-CE

Martana Pinhetro Viana'
Dyjane Mana Rocha Victor
Araguacy Paixdo Almeida Filguenas'
RESUMO

O presente estudo discute a relagio entre costurem terceinzada ¢ fabnica de confeccio de
roupas feminmas, denommnada empresa contratante. Servigos de lerceinzagcio sio altamente
utilizados por empresas de pequeno, médio ¢ grande porte. Comumente, elas contratam
mformalmente costuremas que traballiam dentro de suas casas produzindo pecas de roupas.
Neste contexto, este trabalho apresenta wm estudo de caso sobre o oficio de uma costureira
terceinizada, da cidade de Fortaleza, e a sua relagdo com as empresas em que ela presta
servigo; obyetiva conhecer ¢ discutir a motivagéo para o micio do trabalho tercemmzado, as
dificuldades nessa relacio de trabalhio, as perdas e ganhos por ser coshureira prestadom de
SCIVIO € as expectativas de crescunento na profissio. Foram reahizadas pesquisa ibhografica
¢ estudo de caso. Conchu-s¢ que a fercemnzagio reduz custos da empresa contratante, que a
relagio coshwema-empresa contratante € tolalmente informal. que o modelo de tercemizagdo
tradicional, vhlizado entre coshaoreira contratada ¢ a empresa contratante, apresenia ganhos
apenas para a empresa que contrata e, por fim, que o modelo tradicional de terceinzacio
discutido ma pesquisa ndo apresenta perspectivas de mudanca

Palavras-chave: Costura. Roupa Femunna. Setor de Confecgio.
ABSTRACT

This study discusses the relationship between an outsowrced scamstress and a women's
clothing factory, known as the contracting company. Outsourcing services are widely nsed by
small, medium, and large compames. They commonly hire informal seamstresses who work
from home producmg garments. In this context, this paper presents a case study of the work
of an outsowrced semmstress from the city of Fortaleza and bher relattonship with the
compantes for which she provides services. [t mims fo understand and discuss the motivaiion
for startig outsowrced work, the difficulties m thus working relationship, the losses and gams
of bemng a service provider seamstress, and the expectations for professional growth
Bibhographical research and a case sudy were conducted. It 15 concluded that outsourcing
reduces costs for the contracting company. that the seamstress-contracting company
relationship 15 completely informal, that the traditional outsourcing model, used between the
contracted seamstress and the contracting company, presents gams only for the contracting
company and. fimally, that the traditional owtsowrcing mode] discussed m the research does not
presenl prospects for change.

Keywords: Sewing Women's Clothing Clothing Sector.
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1 INTRODUCAO

O oficio de costurar se configura tanio na forma artéesanal como na forma manufaiumda

e tuntar pantes de wim tecido, couro ou de qualquer ouwtro matenal que s& adéque ao processo.

mewos regisiros de pegas costuradas datam 30000 anos, feitas com agulhas
confeccionadas de ossos ¢ chifies de animais. Agulhas de femro apareceram postenotnente
por volta do século XV, contnbuindo sigmbcativamente para as fécnicas de costura’
(SEBRAE, 2023),

O ofico de costura mudon para sempre a partir do advento da maquima de coshura,
postenonmmente a maior aliada da indistma de confecgio, com o surpmento da primeira
maquma de costura cnada pelo alemdo Charles Fredenck Weisenthal, em 1755, Modelo
sumples, inha apenas wma aguiha de bordar com duas pontas e uma pequena abertura no
meto. Em 1875, surge 0 modelo mais semelhanie a0 que se conhece atualmente, uma maquina
de costura com rolo de controle ma cabega, cnada por Theodor Heinrich Menke (Wilhelm,
2002).

A chegada da Smper a0 Brasil, em 1851, transformou a coshua ¢ impulsionou a indistna
de confecgio nacional. O design pritico da maquina ¢ a venda a crédilo populanzaram seu
uso nos lares. A coshura, anfes artesanal, acompanhou avangos lecnologicos ¢ passou a
miegrar processos indusinais ¢ lercemzados no sefor

De um modo ou de oulro sio as costureiras quée representam a malor concentragao de
mio-de-obra no nmverso das indistrias de confeccio, conmbuindo pam o desenvolvimento ¢
crescimento do setor no pais, e por tabela da cadeia téxtil na qual a indisina de confecgio faz
parte

O Brasil tem a mmor cadeia 1éxtil completa do ocidente, o que toma este o segundo masor
empregador do pais. O setor téxtl compde 1,33 milbdes de empregos formais ¢ § milhdes a0
adicionar os taballadores mdirelos, sendo 6076 deles de mio de obra femimmna (ABIT,
2024%). O Ceara ¢ lider do sefor na regido Mordeste, quinto no ranking nacional (SEDET,

i Informagbes retiradas do website do SEBRAE (Servigo Brasilero de Apoio &s Micros Emgresas)
Lrltdnm

Wrm Hﬂhﬂﬂ‘m*
' informaghes retiradas do website da ABIT
Link de acesso. <hiips |waww abil org bricontperdi-do-selor> Acesso. 1 de agosto de 2024.
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2023).
Sendo a capital cearense ¢ Reguido Metropolitana destaques na produg o do vestuano pelo

wso de servigos diretos ¢ tercemnzados, € interesse dessa pesquisa apresentar um estudo de
caso sobre uma costuretra que trabalha com a terceinzacio para cmpresas sediadas em
Fortaleza, com o obyetivo de identificar pontos importantes como a motivagao pam o oficio de
séf costureita awlonoma, perdas ¢ ganhos por ser costureira prestadora de servigo, as
dificuldades nessa relagio de trabalho ¢ as expectativas de crescumento na profissio. Para
tanto, wilizow-s¢ pesquisa bibliografica ¢ a captagao de informagdes via enlrevisia a wna
costureira residente na cidade de Fontaleza que possui a costura como o oficio € prncipal
fonte de renda

2 0 OFICIO DE COSTURAR NA LINHA DO TEMPO

Pama Consoante Ferreira (1986), a palavma oficio ongma-se de officin, que no lahm
significa dever, no sentido de cumpnr com dada obrigacio e a partir de um rito detenmmado.
Popularmente. oficio pode ser caractenizado como “saber-fazer”, aqueles que compartifham
de um conunio de conhecimentos ¢ habilidades ¢ sdo capazes de produnir obyetos ou
objetivos nos mesmos nisats, sdo donos de wm oficio (Sousa Neto, 2005). Nesse contexto, o
oficio de costurar ¢ considerado uma técmea milenar que s resume em junar pames de um
tecido a outra até se construir wna pega que permita vestibilidade, perdurando-se até os dias
atuais como wm grande oficio (SEBRAE, 2023}

No entanto, de oficio a profissio teve uma longa tajetoria na linha do tempo,
considerando que ndo foi a costura a pnncrpal atvidade produtiva. Durante o micio da ldade
Media, a terra era o pnncipal mew de producdo. A agneulhara era, portanto, a atividade
principal de sustento das pessoas. O que era produndo servia para consumo ¢ venda. O
desenvolvimento das cidades ocomen entre os séculos XII e XIII, ¢ entio s crnou um
mercado pequeno ¢ estivel, fornmado por habitantes whanos. Com esta evolugio nos centros
foi possivel um aumento no mimero de atnvidades econdmucas e, denire elas, estava o
artesanato, Diante disso, o trabalho de costura asswmana, postenonnente, diferentes formas de
ofganizacio (Saviani, 2007).

Com a predominancia do modelo de produgio anesanal, durante o periodo medieval,

! InformagBes rebradas do website TecnoTéxtd Brasid
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as producdes artesanais existentes eram, basicamente, famuliares ¢ rendencias, o8 vinculos
nem sempre eram por lagos sanguineos, mas as relagdes montadas de respetto e de confianga
configuravam, entdo, em relagdes fmihares (Prost, 2002),

Mesmo o artesanato sendo uma atividade predominantemente masculina, durante a era
medieval, em alguns setores as mulberes formavam grupos de trabalho artesanal como os de
fiagdo da seda e de bordados, além de participarem das atividades domeésticas. Porém,
dificitmente mulheres eram aceitas em pmndes corporagdes, desta forma o aprendizado
acontecia de maneira simples, repassado gradualmente entre as umlberes da famiba (Sennett,
2012)

1.1 0 Impacto da Revolugio Industrial no Oficlo de Costura

A Revolucio Industrial foi a responsave]l pela ramsicdo do sistema de producio
artesanal para o sistema de produgdo capitalista. Ao invés de domeéstico ¢ famaliar, 0 ambiente
de trabalho passon a ser mdustnal e com produgio em larga escala, mesmo com mudangas no
quesiio trabalho a mulher permanecia em casa (Prost, 2012). No entanto, a entrada de
mulberes nas fabncas se den pela desvalonzagao da méo de obma fenunina, consxderada fragl
& secundiria (Abramo, 2007: Alves, 2008).

A Prnmera Revolucho Indusinal desencadeci na acemtacho de mulberes nas fabrcas
de tecidos e em ateliés, ocupando maior nimere noe quadro de funciondrios das empresas
desses ramos (Perrol, 2013). Muntas dessas costuremras se miciavam nessa profissdo muto
novas ¢ a abandonaram apds se casarem ou apés o nascunento dos primeiros filbos, voltando
a0 trabalho nas fabricas postenormente ao crescunento dos filhos, situagdo que mmphicava
falta de progressdo na camrerra. O trabaltho com a costura tambem ¢ra considerado monolono,
o5 locais de trabalbo ndo eram bem condicionados e as maquinas, poncas vezes reguladas,
acabavam por machucar as mios dessas mulheres (Hirata, 2007; Pemrot, 2013),

Durante o final do sécule XIX ¢ micio do século XX, as mwulheres costuemas
ASSUMITAm N Bovo posto na participacio econdmica. A produgio com a preocupacio nos
movimemos socmis, buscando o mercado de trabalho, as mulheres se destacam em detnmento
das mvolidades ditadas por chentes e desvalonzagdo do sen abalho pelos alfaates.
Sobresssem entdo, as mulheres como confeccionistas ou comsumidoras de moda (Hollander,
1996).

Com o munento da producio ¢ do comnsumo, nos anos de 1960, muitas costureirs
possiiam suas propnas crmgdes expostas em lojas nos centros urtbanos, as chamadas nodistas

on estilistas, ja aquelas que fanam consertos ou copias de vestuano advindas de revistas emm
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conhecidas como costurenras. Com essa nova nomenclatura a0 nomear a fimgdo de costureim,

cnoi-3¢ um stahus social, que apreciava mais aquelas que cnavam e tinham sua propria marca
do que aquelas que faziam pecas copiadas e consertos (Laver, 1989; Braga, 2005).

2.1 Desenvolvimento do Oficio de Costura no Brasil

A sociedade ewropeia nfluencion a moda no Brasil durante o fim do século XVIIL
Imigrantes francesas ¢ italianas destacaram-s¢ como modistas, afetando diretamente o
consumo de moda. No entanto, as modistas, posicho de stalns, eram respoiisavels apenas por
decorar as roupas, ja que ambas eram costuradas por porfugneses ¢ seus escravos (Prado;
Braga, 2011)

A vinda da Corte portugnesa para o Brasil agugou a importacio de arigos europeus,
tanto pela propria Corte quanio pela elite. Prado ¢ Braga (2011) afirnam que a moda
estrangenn ganhana um espago de destaque que s¢ estendena até a década de 1950, quando
COMIECATAM a SIEgH 05 pruneiros eshilistas ¢ costureiros pacionais €, com eles, um micw de
um estilo brasilero, amda que a vinda da Corte pam o pais tivesse gerado o micw das copias
de modelos

Até 1970, no Brasil, ndo havia profissionais formades em Moda, surgindo entdo,
cursos profissionalizantes que mudaram o cenano do setor, mas ma década d= 1980, o
aumenio na procura por cursos de moda crescen significativamente, aumentando a
visitulidade da drea

No Brasil, a atividade de costurenra{o) possui reconhecimento oficial e € classificada
pelo Mmistério do Trabalho em trés categponas distintas: a) Costurcira{o) de pegas sob
encomenda, com codigo CBO T630-10; b) Costurewra{o) em geral on na confeccdo em séne,
sob o CBO 7632-10; ¢ ¢) Costreima{o) de reparagio de roupas, com o CBO 7630-15. Essas
classificagdes servem como referéncia para contratagdes formais em todo o temiono
nacional Contudo, ndo ha legislagio vigente que resguarde profissionals que amam de
maneira nformal. Ressalia-se anda que a profissionalizacio ndo se lmita a0 exercicto da
funcio, sendo fundamental a efetiva insergdo no mercado de trmbalho para a ampliagio dos
conhecunentos tecnicos (Franzog, 2006, p. 31)

Ha uma pratica comumente cxeculada por costureiras ¢ coshweiros, caraclenizada
popularmente como oficima. Conforne Swquema (201 2), as oficmas de costura se caractenzam

como grupos de costureimios) que executam manualmente as atividades de costum, de forma
tercewnizada, dentro de suas casas,
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3 TERCEIRIZACAO

Na visio de Martins (2005, p. 23), a terceinzagho ¢ “uma atividade que possibilita a
contrataciko de v tercewo pam a execogio de ahividades que, nonmalmente, néo constroem o
produto pnncipal da empresa.”. Logo, conclui-se que a tercetnzacho ¢ wuma relacio que ocome
na parcena cnire a empresa ¢ o prestador de servigos.

A terceinzacio no Brasil expandin com intensidade, em todos os setores da economua,
durante a década de 1980, Victor (2008) afirma que, devido & recessdo ocormda na época,
miiitas empresas tiveram que necstrulurar e buscar novos meios de se manter no mercado.
Além disso, o fator desemprego comoboron pam que a terceinzacio se finnasse, ¢ assim,
trabalhadores estavam mas abertos a servigos sob subcontratagio

A dea central de tercemnzagio pode ser descnta como dinamica que direciona para
outro grupo, de fora da empresa, atividades acessOonas da empresa. Com 1550, o canal
principal, a firma, foca de manemra mais objetiva na sua atividade final (Lopes; Neto, 2022)
Para Martins (2005), a tercemizagio & um plano admimstrativo utilizado pelas empresas. No
entanto, observa-se que, a mamona dos modelos de ferceinzacio da cidade de Fortaleza,
carecem de coutratagdes fonmais que regem a relagio entre contratado e contratante (Victor,
2008).

No Brasil, a tercemzacio ¢ nonuatizada pelo Direito Civil, Comercial, Admimstrativo
¢ do Tmabalho. Contudo, hd indicios de que esta manobra admindstrativa pode gerar relagoes
confliliosas, em decomréncia da existencia de mumeros vinculos subcontratuas sein
formalidade (Marcelo; Diniz, 2020).

A miormalidade ¢ um fenomeno merente ao sistema capitalista, presenle na sociedade
ha mutos séculos, i uma certa complexidade ao se falar dela, pois & mna condicho instalada
em muitos setores. Mediante o objeto de estudo deste trabalho, as coshweims tercemzadas
que atuam em suas residéncias, afinna-se que estas trabalhadoras constitnem a ponta da
cadeia produtiva do sistema de confecgio do vestuano. Vulneraveis em decorréncia das
condicdes precanzadas de trabalho e dos baixos rendimentos, esta situagio concretiza o fruto
da informahddade (Siquera, 2012).

3.1 Muodelos de Terceirizagio

Mowvido pelo mileresse de redurnir custos, por parte das empresas, o modelo de
Tercemazacio Tmdicional & focado em atividades voltadas 4 mamufatura. Este modelo,
compreendido por Byron (2004), cossiste em subcontratagdes de servigos ou atividades que
miegram as necessidades da empresa. A relagio entre contratado e countratante assume
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camclersticas propras, o obyetivo ¢ a redugdo dos gastos ¢ o papel assmmido pelo contratante
¢ executar as tarefas de apoio. Esta dinamica pode constituir bases liquidas, ocasionando em
relaghes curtas, pois apresenta vantagens apenas para o lado contratante, enquanto o lado
contratado pennanece na inseguranca (Viclor, 2008)

O maodelo de Tercemnzacio Estrategica envolve processos essencians da empresa, que
carecem de  habilidades especificas, ¢ bem flexivel, pennitindo a0 tercemzador o
gerenciamento de suas atividades fimdamentais sem necessidade de divadir o mesmo espago
Umm dos principais obyelivos ¢ organizar oufros eixos que ndo comespondemn aos processos
cenirais, resuliando em um gerenciamento aprimorado. que reduz oz custos da empresa
(Franceschimi, 2004). Dhferentemente do modelo antenor, 0 modelo Estratégnco ¢ constituido
por mma base mais concreta ¢ a relagdo entre contmianie ¢ contratado possm valor para
ambos, lomando-s& mais segro ¢ duradouro para ambas as partes (Victor, 2008).

A Tercemmzacio Transformacional apresenta-se como wn modelo que foge totalmente
ao tmdictonal. A relacio entre contratado ¢ conbralante ¢ ldo proxima que © parceino
contratado constitui, também, parte da empresa. A estrutwa deste modelo, diferente dos
anteniores, ¢ mtcgrada por contratado e contratante trabalhando em comum, ¢ que o foco €
colaborar coletivamente para transformar o negocio (Victor, 2008). Na visdo de Byron (2004),
este ¢ um modelo de rercemzacio em que ambas as panes saem em vantagem, € o5 objetivos
=30 Incorporados com maior velocidade

E mportante registrar que, apesar de existirem modelos para estabelecer wna relagdo
de trabalho entre empresas e lercemnzades, no umiverso das ndusings de confecgdo essa
relagé@o aconlece segundo um modelo completamente desprendido dos modelos citados
porque seguem ma miomahdade, embora as empresas que buscam por tercemnzados se
apropaiem dos principios do Modelo Tradicional.

4 METODOLOGIA
Esta ¢ uma pesquisa de namureza qualitativa, pois seu principal objetivo foi descrever,

imterpretar ¢ analisar os fatos acerca do objeto pesquisado (Gil, 1999). A metodologia utiliza
pesquisa  bibliogrifica e estudo de caso para compreender o oficio de ser costureira
terceirizada na cudade de Forialeza, considerando que “o estudo de caso pode ser descrito
como um eshsdo complexo ¢ mtenso de wmn ou de poucos objetos, de maneima que s¢ oblenha
o maximo de detalbes ¢ informagdes™ (fividem, 1999, p. 72)

Segundo Gil (2002, p. 141), em wn estudo de caso o pesquisador necessita unlizag
vanes métodos de analise pam alcangar ¢ investigar os fatos exislentes, mas ¢ unportante
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A pesquisa para o estudo de caso foi realizada no periodo de feverciro de 2025, com

ressaltar que tem valor via coleta de dados.

uma costureira tercemzada que tem o oficio de costurar como pnncipal fonte de renda, e os
dados foram coletados por meio de entrevista semiestmutwrada, com quesibes aberias
reahizadas no local de tmbaltho da costureira envolvida.

5 RESULTADOS E ANALISE

A coshiréim entrevistada mora na cidade de Fortaleza, tem 43 anos, ¢ casada ¢ possin 3
filhos com idades entre 26 ¢ 2 anos. Aua no oficio de costurenra ha 23 anos, ¢ como
teroeanzada, ha 12 anos. A motvagao para miciar o trabatho tercemnzado se den a partir do
nascimento da segunda filha, pois sera melhor conciliar as atividades da matermdade ¢ a
costura einn casa, e como havia trabalhado anteriormente em [@bnicas ndo zena dificil
conseguir clientes.

Trabalha para a mesma fabmica de confecgio do segnento fammno, ba 8 anos, ja for
costureira pilofista’ com carfeira assinada, anterionmente, mas continua a presiar servigos de
forma tercemzada por opgao. Dentre as perdas citadas pela entrevistada, pode-se destacar a
ausencia de um contrato jormal que assepure aos direilos do trabalbo. O afraso nos
pagamentos e a falta de beneficios corroboram para as perdas da costrema.

Com base nos fatos coletados na entrevista, um dos prnncipais ganhos para a coshireira
tercewrnzada € a fexibnlidade ¢ a antonommn de orgamizar os proprios boranoes de trabalho em
concomitincta ans irabalhos domésticos. Além disso, destacam-se oulros pontos levantados
dumante a entrevista, sio eles: ndo precisar s¢ deslocar até o tmbalho ¢ a viabihdade de
potenciahzar o salano Onal, que vana entre § 200000 ¢ 5 300000 a depender do tipo de
peca ¢ da quantidade produnida (dados de fevereiro de 20235).

A rotina de trabalho da costureira, que atua individualinente. consiste em uma meéda de
producdo que chega até 100 pecas mensal, ¢ valor umtino das pecas entre 10 ¢ 30 reais. Ela
alega que, em sua matona, as pecas produzidas sko muto elaboradas, o que demanda tempo
maior de dedicagdo. Em relagio ao horano trabalhado, a costurema afinna que desempenha
suas atvidades durante oito horas por dia, de segunda a sexta, ¢ no sibado por cerca de 4
homs, no entanto, a depender da quantidade de demanda essa carga hordna pode amnentar. Os
fatos ciados acoma refor¢am os desafios enfrentados no cotidinno da entrevistada, que

" Piotista - A plotsla éxerce atnadade imponanlisama no pIocesso desenvolamenio de coiegdo. &
€la que COSTUTa 3 prMTa peca onada pelo estiista Postencrmente, C350 3 pECa $6;3 aprovada. ela é
choalmenie confechonadcs

MHM:WMW-MWJ#W#HH
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necessita cwidar da casa ¢, também, produzr uma quantudade de pegas sigmficativa para
almejar um valor salanal melbor

Anmlmente ela tmbalha s6 em casa, mas acredita que wma das perspecthivas de
crescumnento para o sen tmbalbo sena a formagio de um gropo de coshureims, pois por meio
desse grupo sena possivel aumentar a produgao ¢ consegwr outros chentes. Para alem dessa
dificuldade, o fato de trabalhar para uma s6 empresa toma a sua atividade de risco, pois na
falta de abastecimento de pegas ela nio tem servigo ¢, consequentemente, nio tem renda

A relagho de trabalbo da costureima emtrevistada junto a empresa que lhe abastece é
baseada no modelo de terceinizacdo tradicional, porém, sem contratacio. Nesse modelo a
empresa far uso da tercemzacao com o olyelivo tmico de reduir o8 seus custos fixos, sem

muila preocupagio com o tercemzado, conshhundo aqum o nsco da costureim em quesiio.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Durante a pesqinsa conhec: outras costuretras que tambem trabalbam como tercemnzadas
para empresas de pequeno ¢ médio porte da cidade de Fortaleza. No entanfo, me afive a
estudar apenas wmn caso, para direcionar melhor o objetivo proposto. Mas esse conhecimento
fo1 unl para perceber que a tercemnzacio amda contimia a passos lentos sob o ponto de vista
legal no universo das(os) costureiras{os) de Fortaleza. Foram utilizadas duas dissertagoes de
mestrado, de Victor (2008) e de Siqueira (2008), que deram suporte literano para a produgio
deste artigo. Apesar de muito s¢ falar sobre, tratando até como oficinas de costura, ndo fol
encontrada lileratura afalizada que trate das questdes relacionadas dmwelamenle as{os)
costureiras{os), talvez porque ¢la acomleca ma imformalidade ¢ sem nenlum vinculo
empregaticio, amnda que fosse contrato de regastro em carfono.

O pesente trabalbo conchm que, mesmo com o passar das décadas, o modelo de
lercemnzacio ulilizado por empresas de confeccdes na cidade de Fortaleza ndo evolmu ¢ ndo
apresenta perspectivas de nudangas pam o futimo. A manoba adnmumstmativa de cortar custos,
por mtennédio da subconimatacdo de tercewros, prevalece solida nma vez que a pnondade &
mvestir menos ¢ lucrar mais, Mesmo sendo um dos selores de mator lucro, nio hi wma
preocupacio por parte das empresas de confeccho em manter uma relacdo tmballnsta formal
coin As costureiras presiadoras de servigo contraiual.

Por fim, a compreensio desta analise apresenta que a figura da costureim terceirzada,
lamentavelmente, conserva-s¢ em uma posicho dependente da emperesa contratante. Os
perigos de uia contratagio infonnal sho mtemamente assimnidos pela contratada, lomando-a a
merce da dispomibilidade de servigos oferecados, commendo nisco de perder sen fim lucmativo
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caso fique doente ou necessite s¢ afastar de suas atividades. Alem disso, caso haa o fim desta
parcenia informal, a contratada sai da relagho sem absolutamente ganho algum. Todavia, as
costureimas permanecem nesta situacio obpetificando wm ganho salanial melhor, comparado ao
ganho salanial oferecido pelo mercado formaal.
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ANALISE HISTORICA DO FIGURINO NO LEMONADE DE BEYONCE COMO
ELEMENTO NARRATIVO: CULTURA IORUBA E ERA VITORIANA

HISTORICAL ANALYSIS OF THE COSTUME IN BEYONCE'S LEMONADE AS A
NARRATIVE ELEMENT: YORUBA CULTURE AND THE VICTORIAN ERA

OOSTA. Lar Fituma Freitas’

RESUMO

0 dlbam Lemonade, langado por Beyoncd +m 2006, € ana obm andiovisusl goe conshing mieca ¢ ©men pars
tratar de temas socual ¢ cultwan. Exta pesqueia analia o figannos predentes no dlbam. com o obyetive de
sdeatificar reforéncaas hestdncas, como infhedneies afcane ¢ clemenios da mods da Era Vilonana, além de
compreender como eites 2specios se relacroaam 3 dmenso polinca da obra A excolba desse enfoque justifica-
s pela releviancia do fiuine como recuno que arsculs Boguagem esétca ¢ contexio histdrico. A metodologn
utilizsda € qualiatvve ¢ micTpreisinm, biscada na andlise de vdeoclipes seleooados ¢ em revelko blograbea
sobre figunno, hittdna das mods & calmn orubd, O resutados mdicam que o figurmos de Lrmonode nlo apenx
SSnturas & Compoicho visual mas também incorporam referéocias hestoncas que dualogam com quesiles
SOCIATS Conlemporinea

Palavras chave: Figumme: Hissbna Polifica.
ABSTRACT

The abbom Lemonade. relessed by Besyoacs m 2016, 15 20 sudiovisual work that combines musx and filkm to
address social and culum] themes. This study analyres the costumes featured i the album. aummyp o whentify
bistoncal references sach as Afnican influences and Victorao-era fashion clements, a3 well as 1o undenstand how
ibese specs relsie b0 the political dimension of the work. The focus is justified by ihe relovance of costmme a5 2
resource thal connects sesthetic bagusge and historical context. The methodology is gualizative and interpretative,
based on the smabvris of selectod music videos and & liemitere review on costmme design, fshion history, and
Yoruba cultare. The resaks show that the costumes in Lemonade not only stractare the visual composition bna
abio meorporale hetoncal references that engage with contempomany social piney

Keywords: Cosfome destgm: History, Pobicy
1 INTRODUCAD

O album Lemonade, langado por Beyoncé em 2016, ¢ uma obra audiovisual
estadunidense que combina misica ¢ imagem para abordar questoes socials ¢ culturas. Este
estudo tem como objeto a andhse dos figunnos ulilizados em quatro videoclipes do album —
“Hold Up", "Love Drougln®, “All Night™ ¢ “Formation™ — e tem como objetivo analisar as
referéncias historicas presentes nesses figurmos, destacando como essas escolhas dialogam
com a3 questhes socias traladas pa obra. A pstificativa para ¢ssa pesquisa ¢sta na relevanca
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do figurino como elemento namrativo capaz de mdicar supeito, espago ¢ lempo (Costa, 2002),
associando estética ¢ conlexio histonico. A metodologia adotada ¢ gquakitativa ¢ nterpretativa,
bascada na anilise visual dos videoclipes selecionados e na revisio libliografica sobre figurno,
histdna da moda, videoclipe ¢ cultura afro-amencana

No primeiro topico, apresenta-se uma confextualizagdo sobre Beyoncé ¢ o album
Lemonode, abordando seus aspectos ecnicos, materiais ¢ suas referéncias histoncas ¢ politicas,

O segundo 1opico decute a relagio entre videoclipe ¢ figurino, analsando como o
vesiuano contnbul para a nemativa visual, explomndo concestos teancos, como o de Costa
(2002). sobre a fungio do figurino em produgdes sudiovisuars.

No tercewro topico, realiza-se a andlise dos figunnos nos videoclipes selecionados,
wentificando as alusdes a cultura joruba e @ moda da Era Vilonana, observando como esses
elementos ganham significacbes politicas.

Os resultados mostram que o figunnos em Lemonade ncorporam referéncis
historicas, usando elementos de diferentes periodos para construir uma narrativa visual que
dialoga com questtes sociais da contemporancidade, destacando o fipunno como componente
narrativo ¢ histonco no andiovisual.

2 O FIGURINO MO VIDEOCLIFE

De acordo com Soares (2004), o videoclipe ¢ um género audiovisual que combina
imagem, misica ¢ montagem (edicdo). Coméa (2007) relata que o videoclipe surge para
promocda de misicas, sendo conséqueniemente wm género comercial, e que o primeino
videoclipe feito com essa imtengdo fou “Bolemion Rhapsody ™ da banda (ween, lancado em
1975, Observa-se que um dos elementos de um videoclipe € o figunno. Costa (2002) defme o
figurmo como:

O figurioo - também chumado de vestuino ou guards-roupa - ¢ composto por tods
&5 MOUPAS € 0F Aocrsoaes dos peronagens. propeiados o'ow escollidos pelo fiparinisis,
de acondo com a1 pexessadades do roweiro ¢ da diregdo do filnae ¢ a3 possibilidades do
orgasnento. O vesheino ajmla & defing o Jocal onde s pesia 3 parmativa, o lonpo

histbnco ¢ a stmosfors pretendida, além de apedar a definy canciorbixas dos
perionagens, (COSTA. 2002, p 38)

Mesmo que o autor se refira a filmes cinematograficos, essa definicio pode ser aplicada
a figunnos de vadeochipes. Ja o tenmo ligurmista refere-se ao prolissional responsavel por vestir
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0% personagens de uma obra, conforme Castro ¢ Costa (2010), no caso do album wvisual
Lemonade a responsavel pelos figurinos for a estilista Mami Senofonte.’

Castro ¢ Costa (2010), amnda apontam que os primeiros registros historicos do uso do
hgurino sdo provenientes do teatro prumordial da civilizagdio grega, mas o uso fol apnmorado
a0 longo do tempo. e foi a partir do século XX que o figunino passou a preocupar-se com a
construgdo do personagem ¢ do enredo ¢ com a expressido corpoml de quem o veste.

As autoras também afimam “independente do tipo de espeticulo. o figurmo ¢
responisavel por atrair o espectador para o mundo que esta sendo encenado. uma viez que cada
roupa ¢std carregada de clementos estéticos que dialogam com a cena.” (Castro, Costa, 2010,
p. 83). Essa afirmmagdo enfatiza a conexdo entre os figunnos ¢ outros elementos de uma obra. o
que ¢é reforgado por Costa (2002) ao dizer “o figunno ndo pode ser visto mdependentemente
de outros elementos de um filme™ (Costa, 2002, p. 41). Isso confirma que o figurino ¢ parte da
narrativa do Lemonade em conjunio com oulros elementos presentes nos videoclipes.

3 BEYONCE E O LEMONADE

Beyoncé Giselle Knowles-Canter ¢ uma cantora negra. compositora, dancarma,
produtora e atnz estadunidense. Bevonceé nascen em Houston, cidade do estado do Texas, em
4 de setembro de 1981. A cantora comecou sua carreira na banda Destiny s Child, entre os
anos 1990 ¢ 2000, mas foi apos a saida da banda que ela atingiu seu auge profissional. (Aramo,
2017).

Em dezembro de 2024 Bevoncé for eleila a maior estrela pop do século XXI pela revista
Rillboard.? Logo em seguida, em janewo de 2025, o dlbum Lemionade, sexto dlbum de estidio
de Beyonce, lancado em 23 de abnl de 2016, for elento o melhor album do século pela revasia
estadunidense Rolling Srone.* De acordo com a revista a obra € “mais do que apenas um album.
E um filme musical tio em camadas, lindo ¢ assustador quanlo um drama candnico™. O
comentano revels a nuance visual do album, que fol langado juntamente com um fOlme.

O componente visual do album Lemonade apresenta um filme de média duragio
dingdo por Beyonce ¢ Kahlil Joseph, entre outros. Este ¢ apresentado em 12 capitulos, cada
um associado a uma farca do dlbum. Cada capimlo representa um conceilo diferente, que é
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reforcado pela misica, figunno, encenacio ¢ cenino, conforme Jenkms (2017), que ainda
reforca a existéncia de uma narrativa comum entre oz videochpes. No Youtube apenas 6
capitulos {ou videoclipes) foram dispomibilizados. Esses conceitos que sho trabalhados nos
videoclipes aparecem verbalmente no inicio de cada um - com excecdo de “Formarion ™, ultimo
videoclipe do dlbum -, sequencialmente, sdo eles: negacdo ( “Hold Up ™). apatia ( “Sorny")
reformacio ( “Love Drouglt ™). perddo ( “Sandcasiles ™) ¢ redencio ( AN Nighe*).*

Ainda de acordo com Jekins (201 7)., os conceitos apresentados no dlbum representam
a expenéncia pessoal de Beyvonce, pois [aoem referéncia a um conflito em scu casamento, no
entanto, a cantora aborda sua expenéncia pessoal de modo que esta se relaciona com
expenéncias vivenciadas coletivamente por pessoas da comumidade negra. A qualidade
mitumasta do album, assim como o engajamento socmal, percebe-se pelas apancies da familia de
Beyoncé em alguns videoclipes e pelas colaboracdes com arfistas pegros na produgdo do
album, como por exemplo, 0 uso dos poemas da poetisa somaliana Warsan Share®.

3.2 Referéncias historicas e politicas no Lemonade

05 Estados Unidos foi um dos paises que sofreram com o processo da escraviddo de
negros afncanos. Como consequéncia, por muilos anos no pais os negros sofreram
dscrmmagio. mesmo séculos apos a aboligio da escravidio, em concordancia com Viewra
(2020). Apesar disso, Segundo Ude (2020) os negros vindos da A frica conservaram sua cultura,
como & o cas0o da cultura wombd, qoe resiste pnncipalmente através de priticas religiosas. Ainda
conforme Udo {2020), as religides de matriz woruba sio baseadas em culio a divindades
chamadas nos EUA de Orishas. No Leanonade, 530 feilas referéncias a elementos da culturs
vorubd, de acordo com Pope (2018).

Assim como faz referéncia ao passado afnicano do povo negro, Beyonce também evoca
a hstorma do Ocidente. Ao longo do album e mass fortemente no videoclipe de “Formarnion ™,
a artista usa elementos que, conforme a figunnista do album’, remetem a Era Vitoriana, que
commesponde a0 periodo pos-aboligio dos Estados Umidos. De acordo com Braga (2004), a Era
Vitonana, marcada pela monarca Vitdria, da Inglaterra, miciou-se na segunda metade do século
XIX. Ja a aboligio da escravidio nos EUA também foi nesse periodo conforme Viewra {2020).
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Ademais, o album comunica lematicas sociopoliticas, como fenunismo negro ¢
dscriminagio racial. Segundo Araiijo (2017), Beyoncé ao longo de sua carreira, inclusive no
Lenronade, utilizou de suas misicas para abordar questdes socais, como o feminismo pegro.
Conforme Araigo (201 7). o femimsmo negro surge como movimento socal no mnicio do seculo
XX diante da dispandade social entre mulheres brancas ¢ mulheres negras, desde que as
negms, somando género ¢ raca, enfrentam mais preconceitos do que as mulheres brancas.

Em conformidade com Coimbra. Braga. Cavalcante, (2017) ¢ abordada no dlbum a
violéncia policial cometida por policiais brancos contra pessoas negras nos Estados Umdos,
dado que antenormente a0 videoclipe houve casos recentes. Essa questdo ¢ representada no
videoclipe de “Formarion ™, onde em um dos trechos Bevoncé aparece sentada em cima de
uma viatura policial, e em outro, aparece a frase “Parem de nos matar™. Dessa forma pode-se
compreender o cardter politico do dlbum.

4 ANALISE DE FIGURINO

Parie do figunno utilizado por Beyoncé no Lemonade faz alusio a elementos de religibes
de matriz africana, . porfanto, a ancestralidade da cantora afro-amencana. Pope (2018) aponta
que imagens africanas sdo enfatizadas nesse dlbum, como quando Beyonce recria figuras e cenas
do passado aincano. A antora ainda afirma: “As alusbes de (Bevoncé) Knowles-Carter a culiura
africana podem ser vistas em seus figurinos, na pmiura corporal ¢ facial de ambos ela e seus atores
de fundo e através dos cendrios ¢ magens do filme.” (Pope, 2018, p. 9).

Observa-se as referéncias afficanas no clipe de “Hold Up ™, visivel na figum 1. onde
Bevoncé aparece em umvestido amarelo mostarda com mangas ¢ babados volumosos da marca
Roberro Cavall. Tal vestido faz parte da representacio feita por Beyonee da divindade soruba
Oxum. No texto ¢itado antenommente, Pope (201 8), afirma que ha a representacio de Oxom no
album.
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Foate: montagem fenta pela ausora !

O vestido amarelo soma-se a agua presente no cenano parm caracterizar Oxum, Ndiave
(2018) confirma:

Mo mcw do album visusl, Boyonde fu de uma constriucke veshindo mm Vestdo
pmarcle encharcado de dpes coqesnio & Sgms conimng & scumulr.se om orne de
seus pés ¢ ool escada abaaxo [..]. Nesss cema. Bevooce cansliza a devsa sorvhd
divindsde Oxuen_ (NDIAYE. 2008, p. 42)

Ao representar a divindade oruba, a cantora evoca a historm do povo negro amencano.
Considerando que Oxum ¢ uma divindade feminina associada ao ouro e i vardade segundo
Prand: (1995), entende-se que sua represemiacio no contexto do Lewmonade alude ao
empoderamento da mulher.

Outro elemento usado por Beyoncé ao longo dos videoclipes do Lemonade que remete
i cultura africana sdo os tecidos semelhantes a Ankara. Ankara, segundo Adeoti ¢ Kalilu
{2024), 530 tecudos de algodio que possvem padronagens de influéncia cultural ioruba, que
podem ser elementos da natureza ou ndo, ¢ geralmente possuem cores fortes. Um dos visoms
onde & priisia 153 e35a estampa ¢ em um vestxlo no videochpe de “ A Night °, como mostm a
figura 2. A estampa do vestido possmt um fando amarelo-claro que contrasta com um azul-
Escuro ¢ molivos em espural, entre oulros,
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Figura 2 - Beyvopce em “AN Nigh™

i

Fonic; montxpem feita pela antora *

Esse mesmo vestido, tambem [z referéncia histonca a moda da Era Vitonana, tal
periodo histonco faz parte da esiética do album. conforme a estilista Mami Senofonte™. O
vestido possul mangas bufantes. cintura marcada, decote quadrado ¢ mma saia com volume na
parte das costas, gue remele 2 silhueta vilonana. Conforme Braga (2004), na Erm Vitoriana a
sillreta femiming foi transformada @ as satas passaram a ter volume na parte traseira, dado pelas
anqumhas. pega de roupa feita para 1550 que podena ser de crina de cavalo ou de metal Nola-
s¢ nesse vestido uhlizado em “AN Night™, uma mescla de elementos estéticos afncanos - a
padronagem ankara - ¢ ocidentais - a silhveta vitonana, sendo assim. pode-se compreender que
esse veshdo valonza a formagdo da wlentidade afro-amerncana de Beyoncé, mesclando
elementos relacionados a historsa do povo afro-amencano.

Postenormente no album visual, Bevonce volia as telas com ligurnes mspirados na Era
Vitorama. No tlumo videochipe da sequencea, “Formarion ™, que s¢ passa na cudade de Nova
Orledes, Beyoncé surge com diferentes modelos com caracteristicas vitoranas. Deles pode-se
destacar o figurino branco, visto na figura 3, no qual a artista esta vestida em um body branco
com as mangas bufantes ¢ a parte supenor rendada, que traz uma gola semelhante 2 um rufo.
A parte infenior do body ¢ formada por um espartitho nude, além disso € somado a0 figunno
meias calgas brancas ¢ uma sombnnha também branca, também joias ¢ um penteado projetado
para cima. Esses elementos encontrados no figunno sdo tipicos da Em Vilonanas, de acordo
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com Braga (2004, as mulheres em tal periodo histdrico usavam “lagos, babados, rendas, anca,
caudas, chapeus e sombnnhas™ (Braga, 2004, p. 63).

Figura ) = Bevonde em “Formaniion

Foote: montsgem foita pela autora 1

Também destaca-se pela estetica vitoriana outro figunno de “Formation ”, tambem
visivel na figura 3. Neste visual, ambém interramente branco, a cantora estd usando um vestido
rendado com decote, lago ¢ babados. O vestido € acompanhado por um chapéu cravejado. Nesta
ceng, o5 figurantes reforcam a referéncia vitonana usando elementos caracteristicos. tal como
leques.

Figunnos completamente brancos sdo vistos 2o longo do album. Histoncamente o uso
da roupa branca tem sido associado a “limpeza ¢ brancura dos corpos e da alma™ (Roche, 2017,
p. 177). No contexto de uma obra que remele a Era Vilonana, cormespondente ao periodo
histonco onde nos Estados Umidos 03 negros amnda sofnam discrimmacio abertamente apds a
abolicio da escravidio, conforme Vieira (2020), os figunnos brancos vitorianos de Beyoncé
evocam um local histdmco ndo-convencional para a mulher negra amencana dessa época, o da
mulher que pode usar adomos ¢ vestir branco, como uma burguesa,
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S CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou compreender a relagio entre os figurmos usados por Beyonce em
L emonade e a narrativa do dlbum, que aborda iemas como ancestralidade, discnminacio racial
¢ [eminsmo negro. Para sso, combinou-se levaniamento bibhografico dos assuntos
relacionados com a pesquisa ¢ mterpretagdo dos figurmos.

Imicialmente, foi feita uma contextualiza¢io sobre a cantora. o dlbum ¢ suas referéncias
histoncas ¢ politicas, que demonstraram que o album retrata fematicas socsus. Postenormente,
fon festa uma conceituagdo do que ¢ videochipe e figurmo, revelando o papel do figurmo dentro
de uma narrativa audiovisual. Além disso, 2 anilise constatou gque a artista utiliza referéncias
histonicas e culturas diversas nos figunnos para constnur a narativa do album.

Ao mesclar elementos afficanos e europeus em sens figuninos, Beyoncé constrdi a
magem de uma mulher negra consciente de sua cultura, mas que também pode ocupar posicio
privilegiada na sociedade, como no caso do videoclipe “Formation ™. Dessa forma, o dlbum
visual relaciona a histona ¢ cultura do pove afro-americano com questdes socias da
contemporaneidade, como femmismo negro ¢ discnminacao racial
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ANALISE DO FIGURINO DO PERSONAGEM VAN HELSING DO FILME VAN
HELSING: O CACADOR DE MONSTROS (2004)

Analysis of the costume of the character Van Helsing from the film Van Helsing ( 2004)
Nayra Raissa Oliverra Lopes '

RESUMO

O presente artige lem como linalidade prmeipal analisar o figurno do personagem Van Helsing.
personagem no qual foi cnado pelo Idandés Bram Stoker. em 1590, porém o agu estudado sera
o adaptado pelo diretor Stephen Sommers, em 2004, no filme Van Helsing: O Cacador de
Monstros. Para esta anilise foi feito 0 acompanhamento do filme em exchizsivo e juntamente
pesquisas sobre a indumentana do século XIX. baseada no livro Histor: da moda escrito por
Jodo Braga, como também no liveo Trés lighes da historia da Morte. Além disso, também foram
feitas apuragdes em videos do YouTube, sites, folos no Pinterest e artigos diversos. O estudo
do figunno do persomagem foi analisado quanto 2 seus componentes estélicos como a
modelagem masculina da poca. o uso da textura do cotro £ a psicologia das cores, de maneira
a mostrar a relevancia que as escolhas de (235 camacteristicas tém na construgdo do contexto em
que vive o protagonista ¢ seu papel durante o longa.

Palavras-Chaves: Figunno. Modelagem. Filme.

ABSTRACT

The main purpose of this article 1s 1o analyze the costume of the character Van Helsing, a
character crealed by Inshman Bram Stoler m 1890, However, the one studied here wall be the
one adapted by director Stephen Sommers in 2004, in the film Van Helsing: The Monster
Hunter. For this analysis, the film was exclusively followed and research was camed out on
19th century clothing, based on the book History of Fashion wntten by Joldo Braga, as well as
the book Three Lessons from the History of Death. In addition, research was camed out on
YouTube videos, websites, photos on Pinterest and vanous articles. The study of the character's
costume was analyzed i terms of 115 acsthetic components, such as the masculine modeling of
the time, the use of leather texture and the psychology of colors, in order to show the relevance
that the chowes of such charactenistics have in the construction of the context in which the
protagonist lives and his role dunng the film.

Keywords: Costume. Modeling. Film.

| Bacharelanda do 2* semestre no curso de Design-Moda na Universidade Federal do Ceara.
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1. Introdugio
Um hOgunno de filme encamrega-se de dar suporte & namativa cinematografica,
permitindo que o8 elementos culturais, histonicos, sociais, simbilices ¢ as crencas do local

retratado na obra s¢jam transmitidos de forma visual aos espectadores. O figunno carmega
sigmificados implicitos ¢ smalizadores, por exemplo classe social, profissio ¢ até as emogdes
dos personagens. Tais elementos, enfatizam os sigmficados de alguns dos papéis dos diversos
aspectos da construcio do filme, CONCEICAO (2010).

Além de apoiar a namrativa, para Landis (2004:3), o figunno do longa-metragem serve
lambém para a composicio visual, por meio das formas. texiuras, silhuetas e paletas de cores.
Essa construcdo v além das roupas. estando também nos acessonos. magquiagem, cenano ¢
ambientacio. Para a constiluigio dessa composicio visual, o figunnista esta hivre, desde que
respeile o conlexto histonco-social em que o longa-metragem se ambrenta, GAINES
(1990:190).

Tal hiberdade abre espago para o que Marcel Martin (2005:76-77) discute, o qual diz que
o conceito de um fgunno para-realista. No contexto do cinema, caracienza-s¢ como um
fisunno que, apesar de se basear em uma ¢poca histonca especifica, ndo se prende
rigorosamente 205 trajes habimais do conceilo estético da realidade daquele periodo historico.
Ele destaca que o figunno para-realista permite intensificar a narrativa com o objetivo de situar
o piblico no umiverso viseal do filme, com uma proposta aftistica. Assim como pode ser visto
do figunno da obra "Os Miseraveis®,

Desse modo, este artigo busca amalisar o figunno do personagem principal do hime Van
Helsing: O Cagador de Monstros (2004). estrelado pelo ator e cantor bnitinico-australiano Hugh
Jackman, trazendo a tona os lajes desse personagem. onde encontra-se mergulhado em um
contexto histénco vitonano. Esse periodo ¢ marcado pefa coexisténcia de misticismo, nguda
religido, os avangos da Revolugio Industnal, mas com especificidades propnas do personagem
pnncipal.

A andlise ¢ feita por meto da pesquisa bibliografica, a qual compreende uma pesquisa
qualitativa, com andlise de contetdo, ¢ busca de compreender fendmenos socials & culurais
dentro do contexto da ern vilomana, a qual influencia as escolhas da indumentina do

personagem Van Helsing como o casaco de couro, as ammas ¢ o chapéu, e capta o amago de

uma ¢ra de contrasies entre religido ¢ ciéncia.
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2. O contexto histérico ¢ cultural do longa “Van Helsing: O Cacador de Monstros®™,

Ambientado em uma Europa do século XIX, o longa transporta o telespectador para uma
era onde havia uma transigio cultural e social, pois ja no final do século VIII, ocoma uma Era
de Revolugdes, sendo elas: a Revolucio Francesa, a Revolugdo Industnal e as ideias lluministas
que ganhavam cada vez mais espago na sociedade curopera.”

Com uma sociedade envolta de valores vindos da Revolugio Francesa, o periodo era
marcado pelo avanco da ciéncia como, por exemplo, a invencio da eletncidade em 1882 por
Thomas Edison. Apesar do desenvolvimento da ciéncia, da sociologia, da filosofm e da
tecnologia, o folclore ¢ as opuudes populares. passados de boca em boca, confinuavam
enraizados na sociedade, ja que funcionavam como meo de transmutir ConviIcedes ¢ pencepetes
do mundo ac redor ¢ eram mais comuns prncipalmente em Zzonas mars afastadas das cadades,
HARTLAND (1891}

Nesse contexto, a Transilvinia era como um bergo das leadas, e & I que a histéria do
filme de Van Helsing se micia. em 1887, No comego do longa, o doutor Frankenstemn da vida
ao seu monstro por meio da eleincidade. provando que Dens ndo € o unico que pode concede-
la. assum Dracula o forca a entregar "o segredo da vida” para que ele possa reviver sua proke, a
qual. a cada tentativa, sempre nasce ¢ pouco depois mome. No entanto, no decorrer do filme, a
populacio toma conhecimento do expenimento do doutor e, revoltada, tenta mata-los colocando
fogo no momho ém que s efugiavam, acreditando que tinham matado a ernatura

U'm ano depois, Van Helsing. um cagador de monstros, ¢ contratado pela Igreja Catolica
para matar o Dracula e seus foturos filhos. com ajuda dos monges catolicos. que escondidos
estudavam as ciéncias ¢ produziam armas. Dessa manerra, o protagonista val alé Transilvinia
onde encontra uma cdade assolada pelas noivas do conde Dracula ¢ também a Gltima
descendente de uma familia a qual devera matar o conde para poder obler seu lugar no céu

Apos varnas tenlativas frustradas do vampiro de dar vida aos seus filhos, ele consegue

encoptrar 0 monstro de Frankenstein ¢ assam dar continmdade 2o seu plano, porem Helsing
descobre onde ¢ o escondenyo do conde ¢ esquema de como demoti-lo.
Desse modo, o enredo do filme ¢ de que Van Helsing € a reencamacgio do anjo Gabnel,
conhecido como a mio esquerda de Deus, ¢ se tomando um lobisomem, € o Gmco que pode
matar o conde Dricula. No final da narrativa, a descendente restante ¢ mofme consegue por um
fim na maldicio de sua familia. Assim ele consegue salvar a cidade ¢ partir para mais uma
aventura de caca a0s monstros.

* 0 contexto histonco da Era Vitoriana ¢ perpassado por vanadas mudancas que ndo envolvem
apenas o social, engloba em #1 uma sene de tmnsformagdes, disponivel em:
https:/'vanhels vie. fandom.com/wiki/'Count Dracula. Acesso ey 23 pov. 2023,




SAM XIU

3, Modelagem do figurine de Van Helsing.

A silhueta que esta na moda durante um certo periodo de tempo serve como uma forma
de expressar o5 principios da sociedade que dela 2o utiliza para demonstrar seus valores, o8
quais na em vilonana eram ngudos ¢ hiermnquizados, SANTANA ¢ SENKO (p. 189215, 2016).

A modelagem da era vitonana seguin a logica do  prestigio que a burguesia estava
recebendo na época, ji que todo o processo da Revolucio Industrial trouxe com ela uma
socicdade capar de s¢ preocupar mais com ua aparéncia, consumo, posigies de género ¢ status
social. For durante esse momento que a moda da burguesia conseguiu se consohdar com a alta
costura cnada pelo inglés Charles Fredenck Worth, visto que a burguesia quena possuir um
aspecto visual andlogo ao da Alta nobreza e da anstocracia. BRAGA (2004).

A indumentana feminina for marcada pela mvengdo da ennolina, a qual era um cone
circular fabricado de cnna de cavalo misturado com algoddo gque tinha capacidades rigidas e
flexiveis a0 mesmo tempo. 05 ombros dos vestidos se estreniaram e os espartithos ficaram muilo
apertados evidenciando o que sema o comego de um padrao de beleza a ser segwmdo por
gerages, SANTANA e SENKO (p. 189-215, 2016},

Inverso da moda fermunina, os trajes masculinos eram sobrios ¢ ngidos mspirados no
principe Albert, mando da rainha Vitoria, vigente na época. Assim o homem omitia os enfeites
que eram designados apenas para as mulheres e para eles surgiu a roupa de irabalho, reflexo da
sociedade de produgdo da Revolugio Industrial. Essa vestimenta masculina era indicada pelo
peito cheto, o3 ombros largos ¢ a cmifura fina, a5 calgas eram estreilas, quase ndo possuiram

vanacio de largura, os casacos, coletes e luvas também eram presentes na vestimenta do homem
no séu dia a dia, BRAGA (2004).
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Figura | - Traje do personagem Van Helsing
Fonte: Universal Pictures, 2004,

No figunno do personagem Van Helsing ¢ moorporado essa estética, ja que ele se
apresenta com roupas de cortes ajustados inspirados na alfalatana dessa era VIOTNana, Como por
exemplo seu colete, casaco longo por cima, botas de cano alto, luvas ¢ um chapéu de abas
largas.

Uma das atividades do burgués desse momento histonco era a caga. porém enquanio a
mdumentinia cotidiana do homem vitonano refletia 3 formalidade da vida nas cidades, a
vestimenita de caga oferecia um panorama diferente da praticidade da roupa masculina da epoca,
buscando atender o dinamusmo que era a atividade ao ar livre, ou s2ja. as roupas eram projetadas
para oferecer protecdo. Dessa maneira o5 casacos eram mais longos, usava-s¢ bolas de cano
alto, chapéus de aba largas ¢ calgas de camurga, além das luvas de couro ¢ das armas de bala
NECesSanas para a caca em geral.’

Desse modo, as vestimentas de Van Helsing ndo 56 resgatam o conceito da modelagem
da ¢poca, como também lrazem 20 personagem uma imagem de homem preparado para a
batalha, ja que o mesmo passa o longa inteiro vestido para o combalte. As camadas, sobreposicdo
¢ silhueta conferem 20 personagem uma aparéncia heroca ¢ o ajuda & se destacar dos oulros
personagens como protagonista. Detalhes como bolsos ¢ seu cinto, tomam o figunno funcional
pant atender as necessidades do personagem, como por as armas ¢ oulros acessonos usados por
ele. Dessa forma, a modelagem contnbui pama a namativa visual do filme a0 longo da histona
contada.

YO homem burgues da Era Vitlonama, em seu momento de lazer, a caga era o "esporie™ mas

praticado ¢ para 1550 as vestimentas devenam casar com o ambiente, disponivel em:
https=// | Mheentury.us/ | fth-century-hunting-clothing/. Acesso em: 24 pov, 2024,
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4. A textura do couro no figurine de Van Helsing.

O couro do periodo da era vitonana execulon um papel vanado no que se refere ao seu
150 no dia a dia ¢ também na moda. Com o advento da Revolugio Industrial houve um aumento
na eficiéncia do modo de como tralar o couro pam o s¢u uso, logo s desenvolveu vanas novas
madqiunas que realizavam operagies como rachar, descamar ¢ depilar o couro.

Com a cnagao do automovel, hotve uma necessidade por um couro macio ¢ maleavel
para o2 bancos dos carmos - o couro curtido a0 cromo - que fosse além de confortivel. vanado
em cores pam o5 diferentes modelos de cada veiculo.*

Com o processo de curlimento do couro, o tomando mais aberto a novas possihilidades
de manuseamento, surgiu 8 propagacdo de amigos de luxo, @ que o uso do couro de alta
qualidade era associado 203 novos burgueses emergenies ¢ as classes do Clero ¢ da realeza.
Dessa forma, tomou-se um simbolo de status social presente na sociedade europeia vitonana

A ntrodugio de ferramentas de contar, tingir, e costurar, além do uso de plisticos,
bomacha e oulros acessonos no core, permilin que as pessoas expressassem seus estilos e
gosios pessoais atraves dos seus bens produndos com o couro. O acervo de pecas desse tecado
orgamco duravel era preenchido de movers como: poltronas, sofas, escrivaninhas, bags e outros,

Ele era utilizado na moda pama a fabricagdo de luvas, botas. cintos, corsetes, sapatos e
em roupas de cacadores e viajantes.

Mesmo que nessa época os trajes habituais fossem confeccionados de algodio, seda ¢
himho, no entanto. o filme ndo s¢ prende a 1550, [ que as roupas de Van Helsing sdo feitas de
cottro. Pois. de acordo com Marcel Martin, € permitido dentro da construchio da narrativa de um
filme a cnagdo de um fgunno pars-realista, o qual ndo se detém a reahidade intrinseca da
estética de um penodo histonco. Logo, na indumentarm desse periodo, o couro 56 era usado na
fabricacio de roupas de viajantes e cacadores, pois é um matenal de durabilidade e resisténcia,
feito para ambientes naturais mais hostis.

Dessa maneira, no figunno de Van Helsing o coure gasto em suas vestimentas remete a
uma sensacio de protegdo ¢ forga, devido as camacleristicas merentes do matenal. Assim essa
textura s¢ alinha com a imagem de um personagem de carater Cagador.

Bem como, o couro tambem reforga o ambiente em que s¢ passa o flme - Trnalvama
- ji que serve como aquecedor para o personagem, além disso ele tambeém comobom com a
estética sombna do contexto em gue ocorme as cenas do longa.

‘A proposta do couro gim em lomo da sua maleabihidade e maciez, disponivel em:
https:isitleather com/blog/the-fascinating-history-ol-leather/. Acesso em: 24 nov. 2024,
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Como tudo na era vitoriana estava se tramsformando pela Revolugio Industnal, os
pigmentos ndo ficanam de fora, esses naturais gue eram denvados de plantas, fungos, moluscos
¢ até mesmo bacténas possuiam um allo valor e eram associados a rigueza ¢ status social, como
por exemplo a cor roxo tynano a qual ¢ extraido de um caracol mannho ¢ era apenas usado ¢m
roupas reais ¢ de pessoas de alto escalio.”

Porém. o quimico inglés William H. Perkin, em 1856, na segunda metade do século
XIX. descobrin imprevistamente, enquanto cstudava para achar o tratamento da doen¢a malaria,
o comnle quimico orginico sintético chamado pilrpura de anilina® Dessa forma,
revolucionando a manewra de inmimento das roupas no periodo de vigencia da ranha Vitona.

Nesse momento histonco, a cor preta obteve um papel de referéncia ao luto durante a
cultura fimebre dessa socwdade. Pnimordialmente, com o uso do preto pela Ramnha Viténa em
luto pelo Principe Albert, em 1861, essa cor tomou-s¢ um simbolo do culto do luto nas outras

classes sociais. Como afirma Schmatt (2023, p. 69):

*Todo o artcral indamemtine de ama mulber vionena devens ser converhdo a0
eitade de loto, o goe melusy maes meiss, send sspatles. smat loves, @ sombombe o3
chapius, & bolzxs, o3 leagos, o xabes, eic, e, Mesmo e oM maiaT Saaples €
sem decoragdhed, eles eram poocsainos [ | asimcomo o fmmo (s fainos de fecido prcia
uaads na cartoly o0 oy mangs do careoo, em oo 3o brago) para oz bomens.

Dessa maneira, era imposto para as mulheres uma indumentina baseada ma cor preta
para sumbolizar sua penda, porém o prefo ndo camegava s0 ¢ss¢ simbolo na vestimenta
masculing, os quais j& usavam essa cor no seéu dia a dia.

Como pode ser visto nos trajes de Van Helsing, jd que o mesmo ndo se utiliza da cor
preta para demonstrar nenbum luto, mas sim, nessa perspectiva, a cor lhe transmite antondade
¢ predominio, como ¢ retratado em sua batatha contra o Vampiro Dracula.

"A cor da vestimenta estava envolta no contexto de riqueza e status social, disponive] em:
https:/digital feimfuturepant.com.br/ixtil impressodigitaltxtil tingimentos -naturais-uma-
solucap-sustentavel-ou-um-sonho- romantico ¥~ 1ext=ArC 1%A% 2 0% 20"

virada®e 20406 20s%C YaA 9culo rears®a 206 20d e ¥ 2 0salto*e2 0sal*eC3%A 30,  Acesso em:
25 dez. 2024.

* A purpura de andlina descoberia pessa época, populanzou a cor para mas classes da sociedade,
disponivel em:  hittpsy/www.ue pticulturaideias/pigmento-s/malvema/#: ~:text=Em%:20
meados®e 204026205 C 3%A0c. fnixa®e 20 do%elivioleta®e20¢%:20 magenta. Acesso em: 23
dez. 2024,
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Tal cor preta transmile essas sensagdes, pois 05 homens usavam cones mais sobras o
que espethava seu papel como trabalhador, protetor ¢ provedor da familia, de acordo com
Pastoureau:

Mo cotanio, a 0of preta Mxma-ie onsupreionie na vida quobdisna, nisma sthade Sia
om paric hendads pefos piobcitanies. A cof prcia oo veshiane abrange lods ai
profissdes dotadss de poder ou saber. ganntindo saredade ¢ matonidade. como no caso

outnos, até &5 primeas décadas do século XX (PASTOUREAL, 2014)

Dessa forma, o5 homens eram levados mais a 5ério com o uso de cores moderadas, as
quais passavam dignadade e poder.

Essa altima caracteristica se alinha ao tmje de Van Helsing, pois ele €. no filme, a
simbologia do anjo Gabriel, tal qual em algumas tradigbes cnstis, onde € considerado o anjo
da morte.”

Ademais, no conlexto do filme, a escolha do preto em sua mdumentana, ndo so confere
um ar de mistério a0 ambiente, mas também contnbwi pama fins praiicos, como a camuflagem
em ambnentes noturnos. Tal funcionalidade ¢ percebida em cenas dentro do casiclo do Conde.
este local, no longa, & por sus mafureza escuro ¢ zombne o que faciita 2 ocultagio do
protagonisia nesse recinto.

Além disso, o preto na cultura popular é a cor do mal e das trevas. DE PAULA JUNIOR
(p. 129-138, 2011), e apesar do personagem ser o hendi da histona, ele ¢ atonnentado pela
divida de quem era na sua vida passada. Dessa maneira, a cor representa a sua batalha interna
¢ ajucla na construcio do protagonista.

Consideracies Minais
Em suma, um figunno de filme ¢ pensado para transmitir simbologias do contexio

historico cultural do ambiente, nas quais sdo retratadas nas diversas cinematogralas.

No processo de criagdo, o figunnisia trabalha para que o figunno dialogue com a estélica
geral do Nilme ¢ construa narmativas tanto histéncas gquanto psicologicas. Logo, o8 trajes vistos
nas lelas sdo pensados para ennquecer o enredo ¢ traduzir a5 mepsagens explicitas e implicitas
da trama.

Bem como ¢ spresentado, o filme Van Helsing: O Cagador de Monstros que ¢
ambientado no ano 1887, onde sua locacio ¢ siuada em uvma regio da Roménia, chamada
Transilvana, epoca tal que coincide com o periodo de regéncia da Rainha Vitona, na Europa
do século XLX.

* 0 contexto historico da Era Vitonana ¢ perpassado por vanadas mudangas, disponivel em:
https ' vanhelsingmovie. fandom com/wiki'Count Dracula. Acesso em: 23 pov, 2023,
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Desse modo, como ¢ discomdo no escopo desse antigo, o Nigunno do protagonista,
durante o longa, expressa os valores e wdeias de uma sociedade que acreditava em crengas
milolégicas e em herds que lutavam contra as artes das trevas, visto que na mdumentana de
Helsang. ele ndo e de um cacador comum, mas sim de seres sobrenaturais.

Ademais, Van Helsing se utiliza de uma modelagem masculing dos cagadores desse
momento histonce, como tambem da textura do couro e da cor preta, a qual para o personagem
simboliza elegincia ¢ poder.

Portanto, 8 modelagem. a5 texturas e as cores do fraje do persomagem pnncipal
conversam com o conceilo das regras de vestimentas do corpo social da Era Vilonana, porém
possucm suas especificidades que colaboram para a construcio da narmativa cinematografica.
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A COSTURA DO AUTORITARISMO: MODA, GENERO E FASCISMO NO
DISCURSO DAS TRAD WIVES

The Sewing of Authoritarianism: Fashion, Gender, and Fascism in Trad Wives®
Disconrse

Lima, Isabela Sausmicks’

Resumo: O artigo "A Costura do Autontansmo: Moda, Género ¢ Fascismo no Discurso
das Trad Wives™ analisa 0 movimento Trad Wives enquanto fenomeno politico-cultural
que dissermuna valores conservadores ¢ loerarquias de geénero medmanie uma esietica
nostalgica. Apesar de se autodenominar uma ¢scolha imdividual, o movimento articula -se
a projetos reacionanos ¢ ultradirestistas, naturalizando desigualdades estrutumis ¢ a
submussdo feminina. O trabalho desconstrol o determunismo h-mlnpm. apmsenlmﬁu-
evidéncias antropologicas da diversidade historica dos papéis de género ¢ examina a
moda como instrumento de doutnnacio politica. Conclui-s¢ que a romantizacio do
passado opera como estratégia para munar conguistas feministas e legitimar retrocessos
sociais sob o discurso da “tradicio”.

Palasras-chave: Trad Whes; Autontansmo; Relagdes de género; Moda politica;
Extrema-direita; Antifemmismo.

Abstract: The article "The Stitching of Authontananism: Fashion, Gender, and Fascism
i the Trad Wives Discourse™ imvestigates the Trad Wives movemenl as a politico-cultural
phenomenon that advances conservative values and gender hierarchies through a
nostalgic aesthetic. Despite framing itself as a personal lifestvle choice, aligns with
reachionary and far-nght ideologies, remmforcing stroctural inequalities and female
subordination. By deconstructing biological determunism  through anthropological
evidence on the histonical diversity of gender roles. the study crinques fashion asa velucle
for political indoctnnabion. The analysis concludes that the romanticization of the past
serves o undermine feminist progress and legitimize social re gression under the guise of
“tradinon”®.

Keywords: Trad Wives: Authontananism: Gender relations: Poliical fashion; Far-nght;
Anh-fenumsm.

' Graduands do Curso de Detign de Moda, ma Universidade Federal do Ceard (UFC)L Fortaleza, CE. Braul
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O movimento Trad Wives (abreviagio de rraditiomal wives, ou “esposas
tradictonais™) emerge como um fenomeno cultural e poliico pas redes socmus,
promovendo uma suposta volta aos valores tradicionais por meio de uma estética
construida, inspirada nas décadas de 1950 ¢ 1960. No entanto, longe de s¢r uma tendéncia
ou uma escolha individual, esse movimento esta intnnsecamente higado a uma agenda
reaciondna que reforca papéis de género rigidamente hierdrquicos, com base em
estruturas patnarcais ¢ visbes autortinas de sociedade (Pereira; Abrio, 2024).

Conforme defimdo por Estee Williams®, cnadora de conteido adepta ao
movimento, uma Frad Wife ¢ “uma mulher que prefere assumir um papel tradicional ou
ultra tradicrional po casamento, ncluindo a crenga de qoe o lugar da mulher ¢ em casa.
Essa visio mascara uma instrumentalizagio politica do corpo feminino, alinhando-se a
discursos conservadores que buscam reverter conquistas femunistas ¢ reafirmar uma
ordem social. baseada em desigualdades estruturais (Solano, Rocha ¢ Sendretti, 2023).

Essas narrativas sdo amphificadas por plataformas digitms como o TikTok, que
monetizam performances de género tradicionais, tmnsformando-as em mercadonias
lucrativas, confonme afirmam Pereim ¢ Abrdo (2024). Nessa perspectiva, 3 romantizagiao
de um passado idealizado - marcado pela submissio feminina ¢ pela exclusio de minonas
- serve como veiculo parm doutrinacio politica, reforcando lieramquias de género ¢ mga
(Butler, 2024).

A defesa de uma patureza ferunina essencialista, frequentemente evocada pelas
Trad Wives, ignors a diversidade cultural e histdrica dos amanjos de género. A
antropologia demonstra que ndo existe um modelo universal de familia ou divisdo sexual
do trabalho - sociedades matrilineares, como os Mosuo da China’, mostram mulheres em
posigies de ideranga, enquanto outras culturas impdem confimamento domestico (Lamia,
1986). Essa vanagdo intercultural desmonta a nogdo de que papéis de género o
biologicamente determinados, revelando seu cardter construido e mutavel.

¥ Estee Williems ¢ umsa cnadora de contcido do movimento Trod Whes, que publica sous videos cm
phnfornus como TikTok ¢ Intagram com o fin de dizseminar s ideiss que oricatam & COOCEIN.
Disponivel omc @estocewilliama. = Accso cm 32 de julbo de 20034

* Conbecido por nmutos como o “Reino de Mulberes®, ¢ um gropo émico qoe vive am lunld ¢ Sujods, Chins,
nas provunudade da froascera com o Tibote. Sua populsclo ¢ da ordem de 50 mil powsoas que vivem aa
proximidades do higo Lugn oo Hemalua tibetans. Doponivel em-  birps, oglobe globo com brail an.
inbo-do-wmil - da-chisia-rmllsic-somaslun-cese- 2167 1 263, > Accied an 2 de julbo de 2025,
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A estética vintage, adotada pelas Trad Whves - com vestidos de época, cerdmicas
tradicionats ¢ wma wealizagio da domesticidade - ndo ¢ inocente. Trata-s¢ de uma
performance crileriosamente elaborada. que se uliliza da nostalgia como ferramenta de
persuasio. Bellezza, Pahana ¢ Keinan (2017) ratificam essa ideia, apontando o consumo
conspicuo de tempo (ex: videos de mulheres fazendo péo cascuro) como forma de

sinalizar status ¢ adesio a valores conservadores, reforcando, desse modo, o senso comum
de que o trabalho doméstico é uma vocagio natural feminina. No entanto, essa narmativa
oculta a realidade de que muitas Frad Wivesr monetizam suas performances,
transformando a submiss3o em produto (Van Dick: Poell: DE Waal, 2018).

Neste arigo, apresento uma andlise do Trad Wife come um disserunador de
discursos politicos reaciondnos, utilizando-me de pressupostos tednicos que associam as
whewas vesculadas por esse movimento 20 pensamento da extrema-direita.

O Movimento Trad Wives como Projeto Politico Reaciondirio

Cumpre, nésta segio, apreseniar o conceito do movimento frad Whes quoe se
configura como um fenomeno veiculador de delas conservadoras de género, comumente
encontrado nas plataformas digitais de mator alcance, como o TikTok ¢ o Instagram.
Trata-se de uma engrenagem que repercule um fenomeno poliico orgamzado em que as
mutheres prezam pela familia tradicional e pelos costumes conservadores. Nessa seam,
Fraser (2019) e McRobbie ( 2020) afirmam que ndo s2 constiful uma moda passageira ou
de uma decizdo pessoal sem impactos, mas de uma imciativa organizada que defende de
forma intencional uma perspectiva baseada em hieranguas da sociedade, alinhando-se a
setores conservadores ¢ ultradireitistas. A estética cultivada pelas adeptas desse
movimento — inspirada nas décadas de 1950 ¢ 1960 - ndo ¢ um mero acaso, mas uma
estralégma que busca romantizar um periodo histonco, marcado por designaldades de
genero ¢ mga, conforme demonstra Coontz (1992).

Essa estéica relrd, com seus vestidos de casa, cerdmucas ¢ cendnos domésticos
wlealizados, funciona como um veiculo para a difusio de uma agenda politica que
normaliza a submussdo femmina ¢ a divisdo nguda de papéis socmis. Ao ¢vocar uma
suposta “idade de ouro® das relagbes familiares, 0 movimento nio spenas ignoa, como
tambem, alivamente, apaga as violéncias estruturas que caracienzamm esse periodo para

mulheres, negros ¢ outros grupos marginalizados — uma critica levantada por hooks
( 1984) em scus trabalhos sobre a interseccronalidade das opressdes.
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O arguétipo da mulher do lar, propagado pelas Trad Wiver, ¢, em 51 mesmo,
excludente. Como observa Davis (1981), esse modelo restnnge-2¢ quase exclusivamente
a mulheres brancas. magms ¢ ecconomicamente pnvilegiadas, invisibilizando as
experiencias de mulheres negras para quem a dedicagio exclusiva ao lar nunca foi uma
opgio. Essa narrativa, segundo a autora supracitada, constror:

Aimapem da “esctaia felir™ — amulber qise eovonizava realirscdo no erage
domesing — o um mEke goe obscunecia a exploracio bruial do oabalhe das
mmiberes meprad. Enguante as mualbenes berancss de clzsse mddia oram
aaliradss oomo “damoas™ confinadss so lir. a5 mulheres pogras cam

smtemata;ansente xcliides desse culto 4 domesticidade ¢ forgadas o trabalhos
wmmmmmhmmnnlMI p.5T. traducho

Mulberes negras. pobres e periféricas sempre tiveram que conciliar o trabalho
remunerado com os afazeres domésticos, realidade histénca documentada por Federnici
(2012} em suas analises sobre o trabalho reprodutivo. Ao exchur essas experiéncias, o
movimento néo apenas revela seu carater elitista, mas também estabelece uma hierarguia
moral mplicita, na qual apenas certas mulheres — aquelas que se encarxam no padrio
branco ¢ abastado - sio dignas de serem celebwadas como verdadeiras esposas
tradicronais.

A obsessho por papéis de género fixos ¢ supostamenie nalurais possui raizes em
ideclogias autorttirms. Em consonincia com o peasamento de Koonz (1987), regimes
totalitanos do século XX frequentemente buscaram controlar os corpos ¢ as fungdes
socias das mulberes, associando a submussdo fermimina a vma suposta moralsdade
nacional. No contexto contemporineo, essa logica ressurge no movimento das Trad Wives
que. mpulsionados pela vimlizagdo de conteudos samplistas nas redes socius (Banet-
Weiser, 2018), representam uma ameaca concreia as conquistas feministas ¢ 4 propria
democracia.

A ascensdio desses valores no seculo XXI1 ndo ¢ um acidente, mas parte de uma
ofensiva mais ampla contra direitos reprodutives, autonomia corporal e igualdade de
género - tendencia analisada por Feder (2020). Ao apresentar a submissio ¢omo uma
escolha ¢ a desigualdade como tradicio, 0 movimento Frad Wives mascara seu cariler

£ Mo opgimal: The image of b Bappy tlne =ity wpewe who found fulfilmen! e dosseitic pemice—we
i mpvthy Dl edricwned e brtal explodranion of Black women i lobor: Wil wivioe matdd®e-c ki wosnen were
idralized av “Tadien " confimed fo the bome, Black women wire fvssemanically exchalnd from thiy oulf of
domerriciny and forced o boack-bevaling work both (niilde and cectiiele the hosoelold ¢ Daniy, 188), p &7
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politico, funcionando ¢omo uma porta de entrada para ideclogias mais extremistas, Como
alerta Butler (2021).

Portanto, longe de ser uma expressio de cultura, o movimento Trad Wives
comslilui um projeto politico organizado que reforca estruluras de desigualdade,
promovendo valores icompativers com a democraca e uliliza estralegias sofisticadas de
persuasio cultural. A ampla ubhzagio das redes socias faz com que o discurso de
extrema-direita s2ja difundido com maior facilidade, camregando ideologas direitistas ¢
esieticas agradivers ao pibhco feminino, a propaganda de tradicionalismo ¢ bem
calivante para grupos antifeministas ¢ antiesquerda.

A Falacia do Determinismo Biologico

O discurso das Trad Wiver fundamenta-se em uma visio essencialista e
biolomcamente defermunista que atnbm a2 mulher o camiter supostamente nerentc a sua
natureza, ou seja. o papel exchisivo de curdadora e submissa ao homem. No enlanto, essa
perspectiva o apenas simplifica a complexidade das relagdes de género, como também,
ignora décadas de estudos antropologicos e sociologicos que comprovam que o5 papéis
socials sio construgdes culturais dinamicas, ¢ ndo determunagdes iologicas imutivers.
Como explica Larat (1986). 2 culiura abrange lodo comportamento aprendido. ou seja.
tudo aquilo que ndo ¢ tansmutido genehicamente. O ser humano age conforme seus
padrdes cularais, visto que seus instintos foram, em grande pante, moldados por um longo
processo evolutivo (Laraa, 1986). Sobre 550, 0 autor amplia:

No fimal do século XVIII ¢ po principeo do seguimnte, o lermo germbnco Kl
mmluﬂmmmmmrmnm:#mm
equante 3 palavia fraces Onilation refens-se prncpalmente &
realizagied matenass de um pove. Ambos o3 lermos foram sinletiradod por
Edward Tylor (1532-1917) no vochbulo inglés Cultury, que “omado em s2u
amplo sentdo etnogrifico ¢ exte wndo complexo que inche conhecinentos,
crencas, ane, moral, bers, costumes ot qualquer outrs capacidade cu hibitos
adqundos pelo bomem como membro de nma socedade™. Corn euta defmugio
Tvlor abranpa cm oma 3 palsvra odss & possitelidades de realraclo
hamena, akm de moarcar fonomenie o cardter de aprondirsdo ds colmss em
oposicho & iea de aquinigho mata, ransminds por mocaniumod biodd@ood
(Larasa [986 pl2%)

Como se vé, a antropologia apresenta inumeros exemplos que refutam a e de
um modelo wniversal de familia ou de divisdo sexual do trabalho. Sociedades
matnlineares, como 05 Mosuo da China, evidenciam mulheres exercendo Lideranca ¢
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conlrole econdmico, enguanto eém oulras culturas, como no Brasil colonial, as mulheres
eram relegadas a0 espago domestico, sem acesso @ vida publica. Essa diversidade
intercultural demonsim claramente que os arranjos de género sho produtos de contextos

histéricos ¢ sociais particulares, ¢ nio manifestacdes de uma suposta “esséncia feminmna®
fixa ¢ umversal (Fernandes, 2024).

Além disso, ¢ pamdoxal que a estética vintage, qoe associa o antigo a classe e a
boa qualidade (Fogg. 2009), romaniizada pelas Frod Wihves — com seus vestidos de epoca,
ceramocas tradicionais ¢ a idealizacio de uma domesticidade nostalgica - seja. ela mesma,
uma construgcio cultural aprendida ¢ histoncamente situada. Como destaca Rocha (1984),
o etnoceninsmo presente em grupos conservadones os leva a naturalizar seus propnios
valores, mierprelando-05 COMO Bmversas ¢ alemporas, quando. na reabdade, so fruto
de estruturas de poder especificas ¢ de convenodes socials mutaveis.

Figura 1: Estética Trad Wife
- ! =

Foale: [mtagram & cstcecwilbans

A figura | corresponde a um mosaico de representagbes da estética utilizada pelas
Frad wives nas redes sociars, pregando wdeias do femmino dentro dos padnies patnarcais
da sociedade. Portanto, essa namativa ndo apenas desconsidera a pluralidade de
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expenencias femimnas ao longo da histora, como também reforca esteredlipos que
limitam a autonoma das mulheres, apresentando como natural um modelo que ¢, na
verdade, cultural & histoncamente construido. A criica antropologica ¢ sociologica serve
justamenie para desconsinir esses essencialismos, mostrando que identidades ¢ papéis
sociais sdo sempre negociados, contestados ¢ remventados - nunca reflexos de uma
biologia determinista.

Critlca 2 Moda como Ferramenia Politica

Na conjuntura em anilise, a moda desempenha um papel central no movimento
Irad Wives, funcionando como uma expressio esiética ¢, de sobremaneira, como um
veiculo estratégico para a disseminacio de ideais antifeministas ¢ a normalizacio de uma
visio hierirguica da soctedade. Marx e Engels (2007) apontam que a indumentina
sempre for um instrumento fundamental na construgdo de wdentidades de classe e na
comunicagio de valores sociais, uma vez que cumpre uma funcio politica clara: atrair
adeptas por mero de uma nostalgia romantzada, a0 mesmo empo que reforca estrufuras
patriarcais e desigualdades de genero.

A wealizagio de um passado supostamente harmonioso, associado ao “sonho
amercano” (Truslow, 1931), mascara a realidade matenal da matoria das mulheres.
especialmente as pobres ¢ negras. Enquanto as Frad Wives promovem 3 imagem de uma
mulher dedicada exclusivamente ao lar, ignoram-se as condigdes historcas que sempre
obrigaram mulheres tmbalhadoras — em especial as meializadas — a conaliar o tmbalho
remunerado com os afazeres domesticos. A dupla jornada nunca for uma escolha para
essas mulheres. mas uma necessidade imposia pela desigualdade soctoeconomica.

Ao romantizar um modelo de familia supostamente tradiciomal. o movimenio
exclul deliberadamenie as expenéncias de quem nunca leve o prvilégio de se restringir a
esfera privada. Essa namativa seletiva revela ndo apenas um ehtismo estratural, mas
também uma tentsfiva de apagar as lutas historicas por autonomia cconomica ¢ direitos
trabalhistas conquistados pelo feminrsmo.

Por tras da estetica das Trod Wives, gue utilza a moda como um marcador de

distingdo social, a moda opera simultancamente como um clemento de oniginalidade ¢
ambiguidade: ela pode ser disenimunante social ¢, 20 mesmo tempo, uma manifestaglo de
supenondade de classe, como discutido em Jmpério do Efémero (Lipovetsky, 1989). No
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caso desse movimento, a adogdo de um visual vinlage ndo serve apenas para reforcar
esteredtipos de género. mas tambem para demarcar uma posicio social pnvilegiada.

Acesteticadas Trad Wives ndo € acessivel a todas, ja que pressupde tempo, recursos
¢ um certo capital cultural para ser mantida. Além de alimentar a ideia de ser uma boa
cozinheira, boa mie ¢ acima de tudo, uma boa esposa, que posa com vestidos perfeiios
enquanto reahra atwvidades que necessila de recursos [panceiros pama  serem
desenvolvidas. como culindna avancada, portery, entre outras variiveis. Dessa forma, a
moda funciona como um mecanismo de exclusio, sepamndo simbolicamente as mulheres
que podem se permilir viver sob esse ideal das que estio submetidas ds demandas
concretas do trabalho ¢ da sobrevivéncia (Carvalhal., 2007). Essa estratégia reforga
hieranguias socias. posicionando as adeptas do movimento em um patamar suposiamente
supenor. associado a8 monralidade, ao bom gosto.

A escolha consciente por uma estética retnd ndo é neutra: ela esta intrinsecamente
hgada 2 um projeto politico que busca reverter conquustas leministas ¢ reafinmar valores
tradicionais. A moda, nesse conlexto, age como uma forma de bronding ideologico,
tomando palataveis discursos que, se apresentados de forma explicita, seriam rejeitados
por grande parie da sociedade (Freitas, 2020).

Ao associar visualmente o movimento a um passado idealizado, as Jrad Wives
criam uma tlusdo de continuidade histonca, como se seus valores fossem paturas ¢
etemos. No entanto, como demonstado antenonmenie, os papéis de género sio
construghes culfurais mutiveis. ¢ a propria estética que adotam ¢ um produto de seu tempo

- ndo uma verdade umversal.

Conclusio

Diante do exposto, o0 movimento Trad Wives ndo represenia uma mera preferéncia
estélica, mas um propelo politico que busca munar conquistas fenunistas e reafirmar
estrruras opressivas. Ao vincular-se a discursos antigénero ¢ i exirema-direita, ele
instrumentaliza o corpo feminino para fins conservadores, enquanto plataformas digitais
lucram com sua circulagio. Desconstruir esse fendmeno exige reconhecer suas raizes
wleologicas ¢ desafiar a naturalizagdo de desigualdades histoncas, evidenciando como a
suposta escolha individual mascam uma estratégia coletiva de retrocesso social. A analise
desse movimento revela a urgencia de se contrapor a éssas naralivas que, sob o véu da
tradicio ¢ da nostalgia, buscam reventer décadas de avangos em dire¢do 4 igualdade de
género ¢ equidade entre as mulheres sob o recorte raaal.
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A PERCE F{‘Aﬂ DE CONSUMO ALIADO A MODA: UMA ANALISE
COMPARATIVA ENTRE A EXPRESSAO PERFORMATICA DA BANDA KISS E O
GRUNGE NOS FIGURINOS DE KURT COBAIN

The perception of consumption allied to fashion: a comparative analvsis between the
performatic expression of the band KISS and the grunge in Kurt Cobain'’s costumes

Olivelra, Anna Laura de'
Silva, Emanuelly Kelly Ribeire da’

Mendes, Francisca Ralmunda Nogueira®

RESUMO

Este mtipe viss amalisar & pelacbo entre meoda, consame ¢ idoatidade a patir do catudo comprrativo das bands
Mirvans ¢ KIS5, hoomes cuimmes das dbcsdss de 1980 & 1990, A pesopiiss parte do pressuposio de que & masds
senge csieve Hpada 0o consumns ¢ & represeniagso social, mfleenciads pela midis ¢ pelos mevrs culmsis, oo
a meisica Engquanio o KISS se desinoon pelo nse cstratégioo da imapemn. markenng agressive ¢ valonzsgio do
enfretenamento oomo forma de pomar focre, o Nivems nopresenton uma dooloma antmoda. O cstudo disoote
o mambes s bandss whilsrarem s moeda come femamenta commmEcEVE — oia pam conisTciahragho an massa
Ofa Como resistiénca a0 usiemma A metodologia bascia-sc ma andlise visal dos fipumimos. csiéticas ¢ monsagens
rersmmtadas por ceda grapo

Palavras-chave: Comsumo: Moda. Bandss.

ABSTRACT

Thas ancle amalvres the relatombep berween fashion. comsumption, and identity through a comparative study of
e baaanids Novana =nd KISS, ool icoms of the 19805 and 19305, The rescuch sssmmes thad fxshion has
always beon linked 1o connmmphion and social represeniation, miucesod by the mmedin and oulsral outlets, such
& mmsae. While KISS stond owt for ifs simicpc wse of imape. aggressnoe mmketing. s valonmbon of
creTimmmeTd & 8 e of genemimg prodit, Nimmvama represcniod an aph-fasinon sdeokogy. The siudy discasses
bow both bands wied fshion as 3 commumicative tool—sometmes for mass marketing. sometimes 43 Texsiance
1o e svidem The methodology i based on & visea] ssalveie of the coshames,. a3 thehics, and messages conveyed
by each group.

keywords: Comempiion; Faslaon; Bands.

Introducio

Dhirante a ldade Média - considerada bergo da moda como € conhecida atualmente,

! Gradusnds do curvo de Bacharelado em Diesign - Moda, na Universadade Federal do Cesra (UFC)

* Gradusds em Eanilinmo ¢ Moda, Mestre em Socrologia, Dowtors am Educagdo ¢ professon do cano de
Desgn-Mods da Unverssdade Federal da Ceurd (UFC)

' Hinsonadora, Metre ¢ Doutora am Socwologa, profciona ns &ea de Hintona ¢ Pesquina no curvo de
Deiagn-Mods da Unevenidsde Federal do Ceara (LFC).
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sepundo Lipovetsky (1987) - as roupas eram uhilizadas como fermamentas pam demonstiar
poder ¢ distncho eéntre as classes mms pobres ¢ as mais abastadas, ostentando “luxo,
magnificéncia ¢ requinte, que s¢ loma um trago distintivo das elites socias” (Ricllo, 2012,
p.15). Com o passar do tempo, tal objetivo foi permanecendo ¢ a sociedade constnun cada
VEZ mais um camater passivo acerca do consumo, deixande o8 melos de comumcagio
comandarem as decisdes de compra, po lugar da verdadeira necessidade de comprar, pois
“os me1os de produgio ¢ a midia estdo ligados a0 movenento de aciimulo de capital, e a
culiura passa a servir cada vez mms a relacio de reprodunir e de amphar as relagdes
capitahstas™ (Costa: Pures, 2003).

Dessa forma, e necessano entender que a moda ¢ e sempre fon hgada ao consimo,
visto que, desde o periodo medieval, as pessoas buscam determinadas roupas prionzando
ura reagdo socual positiva sobre elas e uma forma de validar seu poder entre os demais, o
que mostra também o papel dos veiculos de mformagho, que usam essa oportunidade para
almmentar o consunmusmo exacertado notado na contemporangidade, como afinma o seguinte
trecho:

A midia tem Amdsmental maportincia pesle sistema, 3 febevislo expecialmente,
pois ¢ de ficl aceiso, com programas destmados a phblioos de diferentes fainas
ctdnas ¢ poder squivitive. (4 med de conmemcaiio de masia 1o parceines do
capiial monopoliia ¢ csilo nas mios dos manded gupos econdmidos, ciga tmica
preccapacho & manier 3 ondamn estsbelecida, @ hero. Em um medo globalizads.
ciscs pupes miluenciam virsos scloney da sociodade, come o da polinca,. o da
ocotomas. ¢ de culme (COSTA: PIRES. 2003 )

Nesse sentido, ¢ commmn querer alnbur a moda um caraler totalmente efemero ¢
superficial, voltado apenas & estética visual que ela ambui, mas “tanio € o poder que as
roupas tem de trapsmitir mensagens, que elas podem dizer aos outros, por exemplo, qual a
posicio politica ¢ social, posto pessoal, ragos de personalidade e a profissdo que as pessoas
exercem, podendo as diferenciar dos demais, ou nio™ (Polesi, 2023, p. 12), ou seja, cla
possm wm papel mumto mas profundo do que o adgquindo pelo senso commum: um papel
social e identitano, cujo uso pode expressar diferentes ideologias, habitos e personalidades.

A escolha desse tema se deu com a percepgdo de que 05 jovens sio constantements
miluenciados pelos melos culturmis que consomem, sendo um dos principais deles o
misica, pors ¢sta presente no colsliano da maona das pessoas. Desse modo, se viu

pecessino analisar a relacho entre a industna musical, sua influéncia no consumo ¢ como

1550 era passado atraves da forma de se vestic Por mewo da analise comparativa entre
figunnos ¢ estratégias visnais de duas bandas de renome mundial nas décadas de 1980 ¢
1990, Nuvana ¢ KISS, buscou-se entender qual o posicionamento de cada uma acerca do
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consmismio ¢ do uso de sua imagem como forma de gerar lucro,

Come o Nirvana ¢ o KISS lidavam com o consume

Nesse contexto, nos ltimos suspiros da década de 1930 ¢ micio da década de 1990,
alpms gmpos comegaram a swgir nas grandes cidades. Um destes grupos revolucionanos
fol ¢ grmge, que, de acorde com Do Vale (2006), vero para preencher as lacunas deixadas
pelo apogeu do pop-metal e unia a agressividade punk com o peso do metal. Liderada pelo
vocalista Kurt Cobain, da banda amencana Nirvana, movida pela antodestnncdo, apatia e
mdiferenca, essa subcultura tinha como base também a abpegio — ou sgpa. um estado de
rejecado aquilo que ameaca o senso propnio de wdenhdade ou o que se entende como

NOMMa.

Essa commudade underground possiia uma deoloma antunoda, em que, segundo
Neto (2006). ¢ uma forma de se opor a0 que esia na moda, entdo os padries comerciats e
modismos consummistias eram severamente desaprovados. Dessa forma, se viu a construgio
de um grupoe confrano ao pensanento de que as roupas devenam ser “as marcas visivers da
classe™ (Stallybrass. 1999, p.79), poss, por eles, elas ndo senam mas usadas com esse
InetuEbo.

Por outro lado. no mesmo pericdo nascia a banda KISS, com mizes no glam rock -
aliado a numa atinde mais descompromissada dos jovens em relacio a poliica. Conforme
Ferrewra (2022), os artistas do glom combizavam elementos do fermimnoe ¢ masculino, a
ponto de deixarem as pessoas confusas e cansarem um chogue nas camadas mas
comservadoras da época, detalhe perceplivel na banda em questdo. Quanto a forma de
pensar, o KISS se via com o dever de entreter o publico e fazé-lo esquecer dos problemas
da vida real, sendo apmador do consumo a0 mesno lempo em que S FpOIAVE 10 MESINO,
pois ele era um dos principais responsaveis por garantir o sucesso & lucro da banda.

O KISS

Em 1973, na cidade de Nova York, nasceu a banda KISS, formada pelo baixista Gene
Sunmaons, o putamsta ¢ vocalista Paul Stanley, o puitmmista Ace Frehley ¢ o batensta Peter
Cniss. Seu visual foi baseado em roupas de super-herdis ¢ inspirados também nos figunnos
da banda punk New York Dolls, assumindo os alter egos “Demon”, “Starchald”, “Spaceman”

* lnformagho refirads de: RAINE, DS The Abject & Abjection Theary | Definition, Examples & Analvals
Drisponivel enr <hbiipn‘www perkepo. cony knowledpe Study gaides what- is-abpection™. Acewo em: 27 jul,
2023
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¢ “Catman”, respectivamnente. * Dessa forma, alem de representar a wdentidade do grupo, as
roupas ¢ maquiagens usadas por eles - imspiradas em maquiagens do teatro Kabuks japonés -
tambem eram uhlizadas como estimulo sensonal ¢ wvisual, tudo segmndo o olyetivo
prunordial da bamda: gerar enfretenmento aos espectadones. De acordo com Ferrera (2022),
“para além do som ¢ da magen. o KISS tomou-se seu propno produto™, isto ¢, enquanto
banda de rock, o gripo entenden o que exatamente precisava para chegar ao topo e atrar fis:
entreter o piblico por meto de expenéncias inovadoras ¢ criativas a fim de gerar cada vez
mas vendas de dlbuns e diversos outros produtos oferecidos pela banda, como canusetas,
bonecos, guitamas ¢ até jogos de computador

Com bolas de cano ¢ salto altos, roupas majontanamente felfas em courd, ©om
detalhes brancos ¢ prateados ¢ elementos nos figunnos que representavam o alter ego de
cada um, ¢ possivel analisar como a moda se torma tdo importanie na imagem da banda,

como mostrado na figura 1:

Figura 1 - lmspess da banda KISS

x

Fomnite: Colagem de pmapens retizadas do Pmicyed
Legeada: (1) Fow de figonmo do K155 (3) Foto Beands nes maquizpos de cada imeprante; (35 Fow de wn
ahiow ey bamida

Na pnmeira imagem, ¢ mostrado o visual caractenishco da banda, nco em detalhes:
as cores preto ¢ branco reimam tanto nos looks, quanio nas maquagens, acessonos pesados,
coud as correntes nas roupas € nas botas: brilho, metalizados ¢ strass decorrentes do glam

rock; roupas coladas, marcando bem o corpo; botas com canos altos na alhura dos joelhos ¢

" Informagde s retgalas e

Mk,

als i} ..l|. el !'lill
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até das coxas, com saltos altos akados i ideia de confitsdo entre o que viria a ser roupa de
homemn ¢ roupa de mulher nos anos 1980

Ja na segunda umagem, sio evidenciadas as maquagens artisticas adotadas pela
banda, que apesar de seren simples, sdo cheirs de significados: a de Starchild (canto
supenor esquerdo), foi feita no mtnto de mascarr o “garcto juden™ - sepundo o propno
artista - por iras dela, com a estrela representando sen sonho de virar wm astro do rock; a de
Catman (canto tnferior diréito demonsira seu cannho pelos felinos); a de Demon (canto
supenor direito), reflete sua migracio aos Estados Unidos e como o baixista aprendeu mglés,
com HQs e filmes de temor, por altimo, a de Spaceman (canto infenor esquerdo),
representava um personagem ficticio alienigena ®

Na terceira imagem da figura 1, € exibida wna fotografia de um show da banda, com
lanca-chamas, ihaminacio de fons quentes — puxada para o vermelho e lamama - ¢ o8
mfegranies em sua performance conhecida por ser uma experiéncia imica.

Dessa maneira, o KISS utilizava sua camactenzacio visnal pam uamr o desgjo de
divertir as pessoas com o de fomar os mMegrantes em verdadeiras estrelas do rock. “havia o
foco em agradar aos fas e demais pessoas que buscassem direlamente o que éra ofertado™
{(Ferreiwra, 2022, p.18). Sena emoneo, entretanto, dizer que a banda se preocupava apenas
com o carater superficial da mdistna da misica oitentista, poas, como ja mencionado
antenonuente, havia uma preocupacio real com o retomo financeiro de sua fama.

Segundo Sandra O"'Loughling, em sia matéria para a Brandweek’ em 2013, o “Kiss
lrcencion o nome para maks de trés nul cateponas de produtos, desde lanchewas a revistas em
quadmmhos, a candes de crédito e camisinhas, tormando-se uima marca com quase | alhao de
dolares™, o que demonsira uma das majores habihdades de Gene Simmons: o marketing.

Nesse conlexto, ¢ mmportante pontuar que sempre foi comum as bandas de rock
utilizarem de merchandising para se autopromover, mas nenbuma nunca o fez como o KISS.
Usando técmicas de marketmg. como o storvielhng (modo de contar histonas para comunicar
algo de forma envolvente ¢ persuasiva) ¢ o merchandising (ferramenta de markelmg que visa
tomar os produlos mais almaentes ¢ acessivers aos consumidores, influenciando suas decisbes
de compra), a banda alavancou suas vendas ¢ tomou sua imagem famosa no mundo mieiro,

¥ Informagte s divponiveis cm:

<hitpssuper abnl oom by mendo-csinmnbo' o-que-ugifican-a-maqigeni-do-Inw Sgoogle vigneiie™. Aocwo
am; 28 . J00E,

" leformagdo dipenavel em

<hitpe . tsderna ki yernaganne com we-sold sum-wonul-for-tock-n-roll kivs-sell-theu-catalog > Acewo an 28
jul_ 2025

! Tradagho livee da sutors
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alcangando o capital necessino para durar $0 anos (Ferreira, 2022),

Nirvana e o0 movimento antimoda

O grunge leve como sen bergo o cepano underground de Seattle, cudade de
Washmgton, nos Estados Unidos e teve seu micio apds o punk rock decair, ma década de
1980. Sua principal ideologia era a indiferenga ¢ a ndividualidade, formas de s¢ rebelar
conira mna sociedade passiva polihcamente, atmida pelos encantos da fama ¢ seus excessos,
encoiilrada na era punk ¢ pop-metal sctentista (Do Vale, 2006). De acordo com Guerma
(2016), 0 grunge e oposto a0 glom rock — subgénero do pemk caractenzado pelo
consumusmo levado ao extremo, letras de musicas falando sobre mulheres ¢ festas e prezava
pelo visual exuberante - “o sen foco era a misica ¢ o que a mesma fazna senlir aqueles que a
ouviam, por oposicao a busca de sucesso, fama e nqueza” (Guerra, 2016, p.3), mcorporando
wm cariter mais critico acerca de questdes consumistas antes tolzlmente romantizadas ¢
wdolatradas pelos jovens, prncipalmente pelos rackenos.

Desta forma, os grungeiros cnamm uma moda propna a0 se recusarem a seguir ma
unposta pelos outros, pois “a moda significa, por um lado, o pertencimento em relagio
aqueles que estdo pa mesma Siuacio, €, por oulro, o distanciamento do gmpo como um
todo™ (Smmmel. 1895, p.161). Nesse sentido, é possivel analisar que o5 mesmos que se
negavam a seguir um padrio determinado pela conmmidade rockeira, cnaram um padrio
propno para gerar pertencunento dentro dessa subcultura.

Partmdo dessa perspectiva, mais especilicamente na cudade de Aberdeen em 1987,
nascia o Nuvana, Imcialmente formado pelo vocalista, pmtamsia e compositor Kurt Cobam,
o baixista Krnst Novoselic e apos algumas buscas, o baterssta Dave Ghrol. Esse grapo ol um
dos matores precursores do grimee, anto em sia musicalidade quanto em sua esténca visual,
sobretudo seu vocabista Kt possuia o dilerma de reconhecer sua populandade ¢ ndo
desera-la, pois o sen maior foco ndo era a fama, como mintas outras bandas, e sim desabafm
o (que senflia por meio das suas letras ¢ melodias.”

Desse modo, o grunge fez entmr em cena roupas com aspecto envelbeaido ¢ sumado,
por meio de calgas ¢ bermuadas largas, camisas de flanela e despreacupacio com a resultado
estético da composigio vismal, como pode-s¢ analisar na figurma 2:
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Figuwra I - Folos da Banda MNirvana ¢ Kt Cobain

Fonte: colagem de imapears retirndes do Pimicrest
Legrmida: (1) Foto dos micgranies do Nevama: (2) Foto do vocaliv Kot Cobaine (3) Foto do MNervams,

Na pmumenra mmagem da esquerda. ¢ possivel observar o vocalista utilizando
vestmmentas classicas do grunge nos anos 19900 uma calca jeans larga comn rasgos
considerdavels nos joelhos e com manchas mamons a0 longo do tecido, além de uma camisa
oo a frase “revisias corporativas amda sdo uma droga™®. Na folografma central, o cantor s¢
encontra também com wma calga jeans, mas desta ver com o que parecem ser remendos de
diferentes texturas e cores nos poelhos, combmada com vma camisa listrada simples de
mangas compridas. Ja na alma imagem, os miegrantes da banda sdo mostrados todos de
calca jeans larga - um deles com rasgos nos joellws ~ com canusetas simples e mn deles
usando casaco sobreposto. Vale ressaliar tambem o posicionamento de todos nas fotos, com
expressoes sénias ¢ disposicio dos bragos de forma descontraida, expressando o ar cnitico
que eles objetivavam passar.

Cobam acreditava que o sucesso da banda devena vir de sua qualidade enquanto
grupo musical, profundidade das letras ¢ a possibihidade de gerar wdenhificacio entre os
jovens desse periodo. Dessa forma, ele desprezava o foco desnecessano em publicidade ¢
marketing, pois gerava fiis superficiais ¢ de certa fonma, fomentava o consumismo — alma do
capitalismo - como cita Sudpc (2010): “A publicidade ¢ a vida dessa culiura [a culhura do
capitalismo | — na medida em que, sem a publicidade, o caprialismo nio pode sobreviver - ¢
a0 meano lempo, & publicidade ¢ 0 seu sonho.”

Um termo comum quando se refere a esse movimenio ¢ “antimoda”, devido a essa

B Tembacho livee da sutora
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sede de ndo ser apenas mais um movido pelas lendéncias efcmens capitalistas. Uma
possivel explicacho dessa denomunagdo & que “{..] em um circulo onde os mdividuos
buscam uma sigmbficacio de caraler particular ¢ a unitagio ¢ abommada, pdo femos a
formagio de moda” (Simmel, 1895, p. 162), ou seja, por venerar a individualidade e o ndo
sepmmento de nomas pre-estabelecidas, ndo se pode dizer que ha de fato uma moda
exercida por eles.

Conclusio

Ao lmgo deste artigo. fo discutida a relacdo entre moda, consumo e mdiastna
cultural, por meio da analise das bandas KISS e Nurvana, percomendo 10picos como sua
historia, contexio soctal, o que pregavam, como se comunicavam e seus objefivos quanio &
fama. Além disso, foram analisados aspectos visuais dos gnapos: no caso do KISS, foram
discutidas suas roupas, significados por tras das maquiagens, acessonos uilizados, cores
predomunantes (preto ¢ branco), calgados ¢ suas repercussoes nas camadas conservadoras
da época; ja sobre o Niurvana - com foco no Kun Cobain - aravés de 3 imagens focadas
nas roupas, entraram em pauts a simplicidade dos modelos de camisetas, o uso constante
das calgas jeans com msgos nos joelhos ¢ a postura séna dos mtegrantes da banda em
fotoprafias.

0O KISS, a0 adotar uma postura abertamente comercial, uson de sua teatralidade do
glam rock como forma de marketing e se lomou wm sucesso, tanlo nas vendas de albuns,
quanio ma de seus denmais produtos, como roupas oficiais, jogos, revistas em quadnnhos ¢
até mesmo seu f[ilme. Sua relacio com a moda for objetiva: os figurmos nio apenas
reforgavam a narrativa dos alter egos dos mtegrantes, como tambem eram mstrumentos de
miarketing para firmar wma mmagem forte para a marca.

Em contrapartida, o Nuvana - pincipal precursor do gramge dos anos 1990 - em
contra qualquer forma de apoto a0 consumo ¢ prezava pelas letras de misica profindas ¢

que gerassem identificagio pelos jovens da época, além de ser contra a busca pela fama
advinds da comercialiracio da sua mmagem. Liderados pela filosofia do gnnge ¢ do
pemsamento antimoda, os integantes adotavam visias despojados e propositalmente
despretensiosos, como forma de ressténcia & padronizagio muito presente na inditsina da
mixda oflentista

Tal wvestigagho demonstion que, mRENO ocoTendo no mesmo recoite temporal
{décadas de 1980 ¢ 1990), diferentes formas de encarar o consumismo foram adquiridas
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pelas bandas Nivana ¢ KISS, pois cada uma possuia wina ideologia acerca dele ¢ de como
sena seu unpacto na sociedade. Assim, fo1 possivel perceber que a moda var muito além do
papel estético usual que a sociedade atnbaa a ela. pois ela pode ser um wstrumento de
passar mensagens, ser isada como forma de protesto, bem como pode ser utilizada para

atrair fama ¢ consolidar wma imagem fore para uma marca
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RESUMO

O presente trabalbo visa amalriar & oprmdo dot evmadantes de Devigne-Moda da Umiversadade Federal do Ceard -
UFC sobre as supostas. medadss decolontan aphicadss na matnz camcelar do carve. As midias digitan oficias da
umvendalde ¢ o pripno projeto palapbeico do corso afirmem que & fafivwe na decolomalidade ¢ uana das

carscheridticns ds fommachs, cpecialinente b oo owmcals, engwegado & party de 2023 A partE dinso,
pesapaisgs. bebdogrificas, docomeniais ¢ mms entrevisia de vids quahitsbive, com tpés ahmas, fommn uhhrades pera

cntendder & impomincia da Educagso Decolondal, smalios & proposta de ensinn sugerida ¢ inforir a (inlsanisiacio
das cymdanies oxin a splicagbo desse propeis a0 lonpo do amso. pespectivamenic.

Palavras-chave: Decolonialidsde: Educacio; Perspectivas,
RESUMEN

El presente trabago hepe como obyetive analmrer by opumsdn & exmdbantes de Disedo-Mods de b Universadad
Federal de Ceard sobre bis supusitas medds decoloniakes aplicadss en ¢l curiculo de La carera. Low medacs
digitles oficiales del omso v de bn omveradsd afrman que o s o la decolomalulsd & ona de las
carsciertsticas de In formaciin, especialmenie en ol nuevo plin de esmadios. ualiado & pamir de 3023, A pane de
€380, 52 wilizd ane invedigaciba bibliogifica v docomental v uma entrevisty cuslitativa & res estudiantes pare
counprender la impaoriancia de Ia educecidn decolomal, suliar b propesiia de cosefinra sopends ¢ mfene [
sainsfacoidn de os esmdianies con la aplicaciin de csic proyecio a lo larpo-de curso, respecivamenie.
EKeywords: Decolomaliaded: Educacin: Paspecimas

1 INTRODUCAQ

No Brasil, um pais de heranga colontal, a iemnquia que se preservou colocon os
descendentes de curopeus em situagio de supenondade. Eles ocupam a maona essmagadora
dos cargos de poder. Iém mais acesso a direilos basicos ¢ estdo em todos os espagos, sendo
representados como "sujeito universal”™ (Pinbeiro, 2023, p_31)

Uma vezr que o pais ¢ forjado em uma estrutura soqal de dommmacdo, odos os
espagos de sociahizacio estio fadados a reproduzyr o cismo (Pmbeiro, 2023, p. 39), dando
continmidade ao sistema silencioso de manutencio do pnvilégio branco que Cida Bento
(2022, p.18) chamou “pacto da branqutude™. Assm, 0 ensino ¢ uma das mstancias que
camvega, inevitavelmente, marcas da estrutura racista do pais, sendo, assim, um espago de
reprodugio da opressio (Pimheiro, 2023, p. 47).

Convem destacar que a luta histénca dos grupos minorizados abru espago para a
crescente implementagho de politicas afirmativas que se deram nos illimos apos (Pinheiro,
2023, p. 94). Um dos direttos adquindos pela agdo dos movimentos negros ¢ mdigenas foi a
ler oo 1164572008 que mchuu, na ler n 9.394/1996 (Lei de Diretrizes ¢ Bases da Educacho

I* Graduands do curso de Designe-moda da Universadade Federal do Ceard, demoniira inferesse nos dreas de

pesquing, educacio ¢ desenbo, Paticipon do Projeto de extendo Bola Arte Moda, kenssouar® shy e by
" Mobe om mnica ¢ profouer no ICA (knbinao de Culfura e Are) da Umiveradade Foderal do Cearh, onde
mumii as dnciplinas de Raga, Etmia ¢ Sociedade ¢ Metodologia projetual. rafacknbesroferreina il pnal com
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Nacional), a obnigagio do ensino da histona ¢ das culnuras africana ¢ mdigena nos Ensinos
Fundamental ¢ Médio, € no Ensino Supenor nos Cursos de Licenciatura {Pinhewro, 2023,
p.57)

Vale enfatizar que o Curso de Design-Moda da Unversidade Federal do Ceara -
UFC ¢ um bacharelado, fumdado oficialmente em 1993 como Estilismo e Moda, ¢ renomeado
em 2010, O curso tem wna carga horana de 2.912 horas ou 182 creditos, que se divide entre
as disciplinas obngatonas ¢ optahivas, as atvidades de extensio, as complementares ¢ o
Trabalbo de Conchisdo de Cwrso (Projeto Pedapdgico do Curso de Design-Moda, 2022, p.
24). Em 2023, o Mimsténo da Educacio conceden ao bacharelado a nota micama (5), em wna
avaliagdo in loco realizada pela pasta

Por mais que, nio sendo uma licenciatura, o Curso de Design-Moda da UFC ndo
esteja submetido a ja citada Jex n. 116452008, wma das pnncipais caractenshicas do ciurso e,
segumdo o site oficial da UFC, a enfase na decolonmbidade, que o proprio site define como

“escola de pensamento que propde abordagens ndo ewrocéminicas da producio de
conhecunento™. Na plataforma online, tambem consta que “o novo cumiculo do curso reflete
essa perspectiva, objetivando uma formacio mais plural ¢ diversa™. O novo cumiculo data de
2023,

Em wisia disso, o Projeto Pedagogico do Curso (2022, p.28) adiciona que um dos
objetivos especificos da Graduagio ¢ “estimmular a aiuacio profissional ética e reflexiva sobre
todos os aspecios humanos-sociais-politicos € econdmmeos, mima perspectiva decolonial™,

Portanto, traga-se o objetivo prmcipal deste trabalho: venficar a devida aphicagio
dessas agdes decolonials, supostamente adotadas pelo Curso de Design-Moda da UFC,
divilgadas nos veiculos de comumicacao obiciars da nmversidade. E, tambem. os objetivos
secundanos que sdo; comtexhualizar a relagdo entre moda ¢ colomialismo, compreender a
mmportancia da aplicacio de medidas decolomials de ensino no ambiente académico e
conjechurar meios de insent projetos ¢ contetidos de viés decolonial na matnz do aurso.

Para isso, propie-se a coleta das opanides dos estudantes sobre a efetivagio da
aplicagdo da proposta decolonial na mamz cumicular do curso. Serd, com esse intuito, feita
uma entrevista de carater qualitative com 3 discemtes concludentes do curso, a fim de,
aprofimdando-se nas vivéncias subjetivas, entender o discurso de um grupo que ja viveu,
quase que completamente, a expenéncia da Gradumacio em Design-Moda na UFC.

Entdo, sem feita também uma pesquisa bibliografica, visando contextuahzar o

cenano histénco, politico e socmal do debale que aqu se traga. Autores como Rocha (1994),
Pmbeiro (2023) e Bento (2022), mirodunrdo alguns termos perfinentes a0 assunto, como:
“branquitade”, “etnocenirismo”, “colonialidade™ ¢ “decolonialidade™ e, pmito a eles, Silva
(2014) ¢ Samtos (2020), paovimentardo a discussio sobre a intemrelacio entre colomalidade,
educacio ¢ moda. Adiciona-se a isso, uma pesquisa documental, feita a partir da observacio
dos veiculos oficials de comumcagio midiatica do Curso de Design-Moda ¢ da propna UFC,
a fim de mfenr como se traca a promessa de wm cwriculo decolonal

2 UMA INTRODUCAO AS ESTRATEGIAS DE DOMINACAO DO SABER

A discussio que, aquu, se imicia esta pautada pos privilégios que os descendentes
de europeus cammegam como heranca do passado colomial no Bnul Entenderemos que as
ferramentas de perpenmcio da dominagio estio diretamente ligadas a um fator de dentidade
e diferenga,

E mnportante ressaltar que Silva (2000, p. 74) aborda a identdade ¢ a diferenca
como termos que tendem & simplificagdo. Eles sdo tratados como fatos autdnomos, olyetos
auto referenciados. A wdentidade sena, assan, apenas aquilo que se ¢ e a diferenca, sena tudo
squilo que ndo se ¢ Esse autor explica que, na verdade, esses dois conceitos nbo sdo
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essenciais, ndo, sunplesmente existem. Sho, por outro lado, resultados de atos de cnagdo
linguistica, ou seja, eles sdo cmagdes sociais ¢ culturais (Silva, 2000, p. 76). Estio ambos,
pois, conectados as relagdes de poder

Por 1ss0, a afinmagdo da wdentidade ¢ a emmaciagho da diferenga se encontram na
categoria de fermmentas da disputa dos diferentes gnupos sociais pelo acesso privilegado aos
bens socus, aos recursos sunboheos ¢ matenms da socwedade (Silva, 2000, p. 81} Alem
disso, identidade ¢ diferenca estio em estreita relagdo, sdo mterdependentes. Durer que, se é
alpmma coisa, significa dizer que ndo se @ muitas outras cosas (Silva, 2000, p.75). Assim, o
processo de diferenciagio, pelo qual a identidade ¢ a diferenca sdo produzidas, implica
sempre nas operagies de incluir e de exchar, de demarcar frondeiras, de marcar as distingdes
entre “mds” e “eles™ (Sibva, 2000, p. 82). lsso se relaciona diretamente & nogdo de
emmocentnsmo, explicada por Roclia (2012), a seguir

Em Everardo Rocha (1994, p. 07), o emocentnsmo ¢ “wna visio do mundo onde
0 Nosso proprio grupo ¢ tomado como centro de tudo e todos oz outros sio pensados ¢
sentidos atraves dos nossos valores, nossos modelos, nossas definigoes do que ¢ existencia™
Para o autor, o etnocentrismo suge de win choque cultural, em que wna das partes sente sua
identidade cultural ameacada (Everardo Rocha, 1994, p. 08).

Sobre esza estuium de nivelamenio das deniidades, s= consiroem as racas, uma
concepgdo supremacista que simgin na modemidade europeia e que categorizou e hierarquizou
os humanos do ponto de vista fenotipico (Pinbewro, 2023, p. 24). Esse conceito biologico da
raca foi refitado nas pesquisas crentificas mais recenles, mas o conceilo social de raga, amda,
esta presente ¢ imlerfere nas relagdes sociis (Pinheno, 2023, p. 29). “ A nogio de mca €, neste
senido, aquela que autoriza o branco a desqualificar os semtidos ¢ significados produzidos
pelos diversos povos nao-brancos do nmdo, o que mcha suas vestimentas e, porgue nao
afimmar, sua moda™ (Santos, 2020, p.184). A essa desqualificacio sistematica, di-se 0 nome
de ractsmo (Santos, 2020, p. 183).

Desse modo, o mcismo se perpetea susientado pelo reforgo continne da
identidade begemonica como supenior ¢ das identidades dos outros grupes como inferiores.
Sobre isso, Silva (2000, p. 75) enfatiza: “E por meio da representacio, assim compreendida,
que a wdentidade ¢ a diferenca adquirem sentido™, logo, “quem tem o poder de representar tem
o poder de defur e determunar a dentidade ™

No caso do Brasil, a colomzacio cuwropela dexou marcas da heerarquia dos
brancos sobre o5 outros gnipos que se estendem até hoje. Cida Bento (2022) comenta sobre o
assumio em sen livio O Pacto da Branquitude:

Nbo Tomos wn problems pegro no Brasil, lomes wm probloma s relapdes. epive
pegod ¢ branoes. E a supromacis brencs menistsds na branguinsds, vuma relacio de
domimscho dc wm Eupo sobre (ErG, comd aEias que obscrvamos colidiEnanenic
20 posso tedor, ma politca, o culhea, pa ccoponea © que mscgura pilépos par
um dod grupos ¢ relega pésuns condigbes de tabalho, de vids, ou 28 & more, para
o outro, (BENTO, 2022, p. 14)

Nesse trecho, a aumtora aborda as vantagens que a escravidio deixou de heranga
para of descendentes de cwopeus. Eles se mcluem atualmente em todas esferas sociais em
cargos superiones, nos alios postos das empresas, do poder piblico ¢ das unversidades em
uma cota ndo expliciteda de 100%% (Bento, 2022, p. 10). Segundo Pinheiro (2023, p. 31), essa
ocupacio macica dos bmancos nos espagos de poder colabora pam sua representagio
mvanavelmente posiiiva nos brmquedos, na literatura, na indistna da moda ¢ em
absolutamente todos os complexos soctais.

De acordo com Bento (2022, p. 18), a perpetuacio dessas relagdes de dominacho ¢
regulada por um pacto ndo verbalizado entre pessoas brancas, visando manier seus pnvilégios
atraves das geragdes. A esse paclo nucisico, da-se o nowe Pacto da branquitude. Pinbeiro

77




SAM XIU

(2023, p. 132), contexmaliza a andlise de Bento (2022), explicando que a brandquitide
“trata-s¢ de uma categona social, que se refere a um lugar de vantagens sumbdlicas, subjetivas
e matenais disponiveis para as pessoas identificadas como brancas em wma sociedade onde o
racismo € estrubural”,

Em sintese, os pnvilégios da branquitude sdo perceptivels no desnivel entre a
quantidade de servidores negros e brancos nos cargos de hderanga das mstinugdes. aquu
mchudas universidades ¢ no fato de que as pessoas brancas estdo representadas positivamente
em lodos ox complexos culturais & nas midias. Essa conjunfura parte do co-reforge da
wlentidade comum constituida pelos europens no bojo da colonizagio. Essa identidade 6
existe ¢m uma relacio de diferenca com as outras identidades. que sdo subjugadas e apagadas
em wm processo de dominacio que se estende a todas as instancias da vida social

2.1 As bases etnocéntricas da Educacio de Moda no Brasil

Punhewo (2023, p. 14) difunde que “a Educagao ¢ o ato de socializar com as novas
geragdes o5 conbecumentos histoncamente produridos. Ela anda lado a lado com a histona do
desenvolvimento humano™ Dessa fonma, professores e professoras sio, portanto, “doadores
de memona”, que ém como fungdo ransmitir o legado cultural coletivo s novas geragdes
(Pinhewo, 2023, p. 16).

A escola, Pinhewo (2023, p. 102) atnbm a importancia de “espago de formagio
bumana por excelencia”™, sendo um complexo social himdamental para a transfonnagao da
reahidade social. Exatamente por isso. cla precisa fmmar um compronmsso oom o
enfrentamento das opressdes estrubaass, pnncipalinente do mciamo.

Mo cxso especifico da educacks fonmal, b infencronabdade pedapdpcs (nbo so
cosima degpreicmsiesamenie — 0 alo cducaivo & plangade) ¢ hi sistematcdade dos
contebdos a srem socabirados, oo seja. ewisie wm ommiculo, que Embdém &

mtencional & reflote mm progeto hiénce ssmanido por SIS poRsOAt IMEHENES
{(PINHERO, 2023 p. 15)

Em vista disso, a escola brasileim, como wn complexo gerado em wm pais de
estuiura racista, reproduz graus profundos de colomalidade. O cumiculo escolar, nesse
senihido, atende & categona que Pmhewo chamou de colomalidade do saber Semndo, na
verdade, uma estmtura na qual o projeto pedagogico ¢ construido a partir de wna perspechiva
eurocéntrica, colocando as pessoas brancas em posigdo de formadoras de conbectmento,
enquanto oulros grupos sdo silenciados e destimidos de nammativa (Pinheiro, 2023_p_ 17).

Esse ¢ um ato clissico da logica etmocéninca. Rocha (1994, p. 14) comenta que
“a0 “oulro” negamos aquele minimo de autonomia necessinia para falar de 1 mesmo” ¢,
assim, “aqueles que sio diferente do grupo do cu - 05 diversos “outros” deste mundo - por ndo
poderem dizer algo de 1 mesanos, acabam representados pela dtica elnocénines ¢ segundo as
dindimicas ideologicas de determunados momentos™ (Rocha, 1994, p. 15). Basicamente, a
alonomia namatva de um povo é retirada dele e a histéna desse povo passa a ser conlada
pela perspectiva do grapo hegemonico

Nesse processo de desautonzagio namrativa, a proprna noglo de cnagho, nspiragio
¢ copia sdo distorcidas. Na idusina da moda, os grandes estibisias curopeus utihizam ieemcas
e mstumentos da moda afncana, indigena on, pensando na didspora, nos guetos ¢ nas neas
pama mspirar sua producho € a esses povies cabe apenas, em resposta, copiar (Santos, 2020, p.
169). Santos (2020, p. 182) explca as elapas desse processo da sepuinle maneira:

O processo ¢ unples) prunceo, docunnura-ic 4 neocshma ¢ o padrdo de valores
de wm povoe por meio de desqualificscbes que tem na (fala) cidnoia acal seu apoko
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wicio historico ¢ broldgico. am sepmda, dedoca-se ofs) seotidods) ¢ significadods)
que i podem wr malnados em relagdo a0 demiai wentidos ¢ wnificadon do
sisdena de reforincia do povo, olapdo-o ¢ evvanando-o; por fim, Constnii-se uina
paraliva de revugnificacso devies valorer a paitis de uin olhar curocestyado que &
vendds como o smibdos ¢ vpahcadon soativéin, cometon., belos

Ela ainda acrescenta que “ndo importa a leitura que s¢ faz sobve a moda, o
conceilo € constniido em tormmo de uma pamiculandade Ocidental em oposigho a uma
mcapacidade cniativa dos povoes colonizados™ (Santos, 2020, p. 172). Novamente, o reforco da
wlentidade europela, em sua condicio de “sujeito universal” em detnmento das dos outres
povos.

Nos Cursos de Moda, assim como em todo o sistema educacional, os alunos ficam
presos A hestona que € contada sob a perspectiva do colomizador. Os estudos que se
perpetuam, levam em consderagio a lustoma da moda como uma inciativa europeia, datada
da modemidade ocidental (Santos, 2020, p. 171). Nesse sentido, “a moda ¢ um conceito
meendo no projeio da colonialidade que ignora a hisioria ¢ a nmdanca enlre os povos nio
ocidentars, ou melhor, que entende que esses povos estio presos em suas tadigdes culturms™
(Santos, 2020, p. 180).

Ao atribuir o sistema de moda 2o ocidente, as formas de vestir ¢ produzir moda
nao ocidentais ficam limitadas as categornias élmicas ou exoticas, sendo tratadas sob os termos
costume ou indumentana (Santos, 2020, p. 185). Em suma, “a no¢ao de moda e mans uma das
formulacoes eurocéntricas conshifiidas nesse processo de colomahidade ¢ nfenorracio dos
povos nido ewropeus” (Santos, 2020, p. 178). Barbam Pmhero (2023, p. 76) defne
colomalidade da segumte forma: “um padrio subjetive de subaltemidade do sul global
perante o norte global, uma subaltermidade para além da dimensiao temitonal™. Ela afirma que
A esse conceito, ambém, se¢ atnbwm a constnigio de padrdes (ético, estético, epistémico,
culnwal, religioso) centralizados no continente europeu € nos Estados Unidos.

Por outro lado, a decolonmbidade, sema, em contmste, “wma calegoria
teonco-polinca voliada para a reversdo da colomahdade™ (Pinhewo, 2023, p. 76). Alguns
mitores ftrouxeram possibilidades de se trabalhar a decolonialidade nas escolas e
umiversidades, visando amenizar o desmivel histonco que se formou desde o periodo
escravocrata. Sobre as atuais condutas de tratar o processo de diferenciacio nas escolas, Silva
{ 2000) assevera que:

Em algmm loger imlennedudnie cmive c5sas doss abordagens, sins-sc & cviaiigpa
tahvez mais commmwenie pdoinds ma rofima pedapdpea ¢ cumoulsr das escolas, que
COIEIEE G Apchemiar a0d cindanics ¢ &5 csnadanics wma vindo wperficial ¢
dmtanic das duferenics oulmrs. Agqui, © outre sparece sob & mebnca do cursoss ¢ do
exdbice. Aldm de nho gueshone & relagdes de poder anvohuds m podagho da
sdenhdade ¢ da diferenga culfmmb. o ovirégia s elega, 30 consiTUE O GIETD
por w0 das calegons do exolame ¢ d cunosmdads, Em gemal. & apresentscio do
oo, pesias aborchigens, ¢ sompre o wfieolonenie dnlank, tando Do SPRO
quanto o kempo, pua plo apresentar oenlum risce de confronte ¢ dissondnoa
{SILVA, 2000, p. OF)

Assun, como ne ja ¢itado caso dos Estudos na Area de Moda, aqui ofa) estudante
€ apresentado(n) 45 outras culmras, mas sempre mantendo-5¢ o uma distinga “segum” pars
néo ameacar a hegemonia da branquitude. Sempre colocando as produgbes nio ocidentas
como primitivas on exdticas ¢ munca abordando em 1gualdade as produgdes curopeias. Essa é
uma das formas de representagio utilizadas no reforgo da entidade dominante.
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Em contraposicho a csse processo vago de apoio a tolerdncia ¢ respeito as
diferencas, Silva (2000, p. 96) argumenta em prol de uma pedagogia da diferenca, puinda pelo
questionamento da producio da identidade ¢ dos mecanismos ¢ mstiluicdes que estio
envolvidos cm sua I‘m;icr

Barbara Pinhemro (2023, p. 103) comenta sobre uma produgio afrocentrada, que
paule os saberes ancestras afncanos ¢ mdigenas fora dessa sistematica de estereolipagem ¢
submissdo. Ela comenta também sobre a necessidade da mstihuigio de ensino em toda a sua
estrutura, pnecipalinente no corpo profissional, paular os conhecimentos ndo ocidentais,
descentralizar a produgio de conhecimento, decolonizar. Com essa finalidade, ela propde
algwmas técnicas para imserit o8 conbecimentos mmiticenimados na Educacio formal:
recomendar aos estudantes a literatura negra e indigena; organizar programas de formagio de
professoras{es) pela otica do letramento racial; fazer representagbes estéticas positivas de
pessoas nd@o brancas nas publicidades do curso; chamar profissionais nio l:nmmpam falar de
sUAs experiéncias nas dreas de interesse (Pinheiro, 2023, p. 132). E asaim, questionando o
sistema vigenie ¢ oferecendo mﬂmpﬂn os grupos silenciados falarem por 51 que s¢ ameaga a
medquina de dominagdo europeia

3 PESQUISA DE CAMPO

O Cwso de Design-Moda da UFC, tanto nas vias digitais de conmmicagao do
curso quanto no proprie Projeto Pedagogico, também, disponivel no sate da mstinugao, afinna
haver énfase na decolomahidade como proposta pam gerar wma formagdo mais pluml e
diversa. Desta forma, es1a descnito o Objetivo Geral do curso no Projeto Pedagdgico:

0 Curso Design-Moda tem como objetivo gml formar Bacharéis em
Design-Moda sob a perspectiva do Design, () exercendo uma pratica projetual consoante &
realidade das wmidades produtivas, coerente is necessidades do mercado de moda, reflexiva
sobre todos o5 aspectos humanos-sociais-politicos e econdmicos., muma perspectiva
decolomal. (Projeto Pedagogico do Curso de Design-Moda, 2022, p. 27)

Para infenr a qualidade dessa aplicacdo, uma pesquisa de campo, de carater
exploraléno, fo feita.

3.1 O gue Toi feito

Serdo apresentados os dados coletados em mma pesquisa de campo mtrodutona.
Foi feita uma enirevista com roleiro prévio a trés alumas do Curso de Design-Moda da UFC.
O pnncipal objetivo dessa aplicagio ¢ analisar o discurso dessas estudantes e medir o grau de
satisfacio gerado pelo ensino decolonial que, supostamente, tem sido aplicado no Curso de
Design-Moda da UFC, nos dltiimos anos.

05 eriténos de escolha das mfonmantes foram: 1) o de que elas b estivessem pelo
menos no 6° semestre do curso, que tivessem adotado o novo carniculo, mshituciomlizado em
2023; ¢ 2) o de que, 80 menos wna, éshivesse abordando temas decolomais em seu Trabalho
de Conclusio de Curso - TCC. E importante citar que ndo foi um dos parimetros de escolha,
entretanto, comcidentemente, todas as esindantes enfrevistadas se wdentificaram como pessoas
w0 brancas. As discentes A ¢ B se smtodeclararam negras ¢ a estudante C se colocou no
especiro da miscigenagio.

Vale destacar que as perguntas foram feitas por audio no WhatsApp, no periodo
de 1770272025 a 2000272025 ¢ as respostas fomm transcritas, mterpreiadas ¢ organizadas pela
autora. Escollu esse método da Pesquisa de Campo por acreditar que a melhor forma de medir
o grau de efetividade do ensino ¢ perguniar aos estudantes, se eles termmunaram o processo de
formagio conhecendo a fundo os assuntos trtados nas aulas.
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Foram claboradas scte questdes iniciais. A prumeim buscou constatar quantas
discentes chegavam ao fin do curso, sem saber o que e decolomalidade ¢ se as que sabiam
tiveram contato ou aprofundaram o conhecimento sobre esse conceito ao longo do curso,

WNa segunda pergunta, o foco estava em descobnr quais caderas comportamm essa
temitica (se howve alguma) ¢ como elas fizeram i5so.

A tercema, quarta ¢ qunta pergunta s40 focadas nos tmbalhos academcos de vies
decolomial que possam ter sido desenvobados por essas estudantes, duante a graduagio,
Sobwe a expenéncia delas com o aparato que o curso dispomibilizou para fundamentar esses
trabalhos: sejam a bibliografia, a paticipacio do Corpo Docente, nma vez que ¢ele ¢ um
importante ¢lemento na socinhizagio dos conhecimentos, coletivimente, construidos

E a sexta e sétima questdes ji focalizam a interpretacio dessas estudantes sobre a
maneira como os cotletidos decolomas devem ser mtegrados a matnz do curse. Uma vez que
elas tenham dentificado algum problema ou deficiencia na oferta decolomal ¢ miteressante
saber pela perspectiva do usufmuidor do Sistema Educacional, como esse impasse podena ser
amemzado. Para preservar a dentidade das mformantes, nio constardo os nomes delas neste
trabalho. Serdo chamadas de entrevistadas A. B ¢ C, mas suas falas virdo em italico,
estabelecendo uma distingko das citaghes dos diversos autores citados

3.2 Instrumento de coleta de dados: Questiondrio ¢ resposias
1 Vocé sabe o que & decolonialidade?

Todas as entrevistadas conheciam o temno. A entrevistada A, mchusive,
descreveu com as suas palavras o significado do termo; o aro ou @ agdo de questionar e de
combater o sistema de domivacde dos colomizadores, que lem come premissa apagar as
tradigdes populares dos povos colonizadas.

1.1 Se sim, voce aprendeu esse termo no curse de Design-moda?

As entrevistadas A ¢ B descobniam antes de mgessar no Cwso de
Desien-Moda da UFC. A estadapte C for a imica que descobrm o termo ¢ sen sigmficado
durante o curso. Couvém destacar que a entrevistada A, que ja tinha feito outro Curso
Supenior na Area de Licenciahira, comenton fer tido muito mais contalo com o tenmo no
oulro curso do que no de Moda. O que faz muito senhido, visto que as leis n. 106392003 e
B 9394 estendem a obngatonedade do ensino da histona e dos saberes africanos e
indigenas nos Cursos Supertores de Licenciatura, mas nio impdem essa mesma necessidade
aos bacharelados. A entrevistada B, que também ji conhecia a expressio anles de entrar na
faculdade, diz ter se aprofundado nos conteiidos decoloniais ao longo do curso.

1.2 Se nio sabe, esta ¢ a descrigio do site oficlal da UFC: decolonialidade ¢ uma escola
de pensamenio que propée abordagens nio eurocéntricas da produgdo de
conhecimento,

2 Voce teve, no decorrer do curso, alguma disciplina que trabalhou temas decolonials?
Se sim, qual{ais) disciplina(s)?

As disciplumas teoncas foram cifadas por todas as informantes. A estudante A
citou a Disciphna Optativa Moda ¢ Memona, ofenada pelo propno Curso de Moda, As
estudantes B ¢ C falaram sobge os textos discutidos nas Disciplinas Teonicas Obrigatonas,
especiflicamente aquelas ofertadas por duas professoras do mmo de pesquisa acadénuca. As
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cadeiras que elas lembraram foram: Historia da Indumentaria, Moda, Cultura ¢ Diversidade
no Brasil, Antropologia da Moda ¢ Teora da Moda.

3 Viece ja fez algum trabalho académico com viés decolonlal?

As mfommantes A ¢ B fizeram no decomrer do curso trabalhos com vies
decolomal, todavia a informante C nido fez. A estudante A fez um trabalho rotineiro em
grupo em wma das cadeiras obrigatorias priticas. Relaciomado is roupas de terreiro, o
projeto visava a consiruco de uma peca final que atendesse sos ansetos do mercado. mas
que mantivesse as manifestagches culirais. Nessa cnagdo, ela e a sua equipe pesquisaram a
histona ¢ a moda da mnmbanda, os significados de cada roupa para as cenmonas religiosas e
pensaram cm uma forma de adaptar essas referencias 2o contexto da moda comercial.

A estudante B estd ahmlmente elaborando sen trabalbo final do curso. Ele ¢
teonco ¢ comcide com a tematica decolomal. O tema trabalha as pautas mc@is com recorte
de genero, focando na expenéncia da mulher negra brasileira com a pressio estética
denvada da exaltacdo sistematica da beleza europeia, especialmente no que diz respeito a
relagdo com o cabelo. A mstificativa do tema partin das expéneéncias pessoars da estudante
como unsa mulher negra com cabelo com curvatura.

4 Se sim, neste trabalho, vocé utilizou material bibliogrifico de alguma cadeira do
curso?

No trabalho da estudante A, nao foram utilizadas referéncias bibliograficas
trabathadas em sala de aula. Dessa forma, toda a pesquisa foi feita em fontes extemas, ate
porque a cadeira em nenlnm momento se propos a debater, espontaneamente, os temas ndo
eurocéniricos, a imciativa de pesquisar sobre eles e buscar referéncias partm, apemas, dos
alunos.

A esmudante B relata ter usado de duas a trés referéncias das cadeiras do carso, o
que ¢la acredsta ser pouco, ¢ ler descoberto as outras referéncias por recomendacio da
professora onentadora, ja nas disciplinas focadas no TOC, Projeto de Pesquisa ¢ Pesquisa

5 Voce se sentiu amparada(o) pela professorajor) durante o processo de construgio do
s¢u trabalbho? Afo) educadoralor) demonstrou conhecimento {ou ae menos interesse)
sobre os conleddos decolonlals?

A informante A prefenu responder essa questio dando notas de | a 3 para a
participacio da professora. Segundo ela, o conhecimento da docente sobre a temialica nio
merecey nenbuma estrela, sendo a nota: zero. O micresse, por outro lado, receben nota 4. O
tema ndo fon rejelado, mas, como faltava arcabougo de conhecimentos prévios a professom
em questdo, ndo for possivel um amparo efetivo as ditvidas da equpe, ficando sobre a total
responsabilidade ¢ miciativa dos alimos mobilizarem a discussio e chegar a um resultado
sahsfatono, que atendesse 4 metodologia da discipling e que fosse coerente ¢ ético com a
religdo tmtada.

A esmdante B se sentin muito amparada em seu percurso de producho do
trabalho final, pam ela a professora consegum acrescentar conhecimento ¢ recomendar
letums coerentes com a proposia de seu trabalho, o que demonstra wn mator entendimento
por parte da docente sobie e3ses temas. Essa professora era wima das duas docentes do ramo
de pesqusa academica, explicitadas no texto resposta a pergunta dois. Ela, inclusive, ja
havia sado citeda pela mfonmante A




SAM XIU

6 Viace acredita que ¢ importante trabalhar esse tema no curso? Porque?

A entrevistada A utthzou a palavia “essencial™ pam descrever o nivel de
necessidade que se tem da aplicacio de agdes decolontars no Cwmiculo da Moda. Pam ela, o
conhecimento sobre a colonmludade e sobre a decolomaldade awxiha ma tomada de
decisdes assertivas ¢ no desenvolvimento de gqualquer atmidade, seja produto ou artigo
Para ela, o conceito tem de estar muito “claro”, muito “firme™ na cabeca dos estudantes,
para que se tenha as devidas referéncias e ]mnﬁtalnm histdricas ma producho do
conhecimento academico.

Para a informante B, falar sobre colopialismo e suas comsequéncias é
mnportante, pnncipalmente para nos, brasillewos, que vivemos nesse conilexio enrocentico
que mvabiliza ¢ subuga as produgdes e culturas locais.

A entrevistada C fala novamente sobre 0 contexto de domimagio, que sobreleva
a eskéhca, a cultura ¢ a lustona curopela, enquanto desvalonza a do Brasil. moldando as
concepeies sociars do que ¢ bomito ou fero, ntemalizando um padrdo de beleza que segue
as estruturas do evropen. Por iss0, ela acredita ser importante o ensino decolonial, para que
se forme uma dentidade brasilera na qual os proprios cidadios se reconhecam e se smiam
confortavers. Ela, em sua expenéncia de vida, como uma menina miscigenada, comentou
que por muito tempo quis ter a pele mais clara e ter tragos fenotipicos de pessoas brancas,
como o pnanz mas fino e o cabelo liso, para se sentir mans aceita, bonita ¢ mntegrada
socialmente. Esse reforgo continno da wdenndade ewropeia gera baixa antoestuna e isso,
para ela, esta diretamente hgado a Moda.

Ela, tambem, citou que a educagio decolomal traz mais ongmalidade ao
trabalho do designer e estimula a valonzacio da producdo cultural tanto brasileira quanto
dos cutros paises que ndo estejam no eo Aménca do Norte ¢ Furopa, como os nossos
vianhos da Aménca Latina. Ajuda 3 ampliar nossa visio de mundo.

7 Se sim, voct tem alguma proposia de como o curso poderia inserir esse lema na
grade curricular? Como ideias de projetos ou assunlos possiveis de serem
trabalhados?

A esindante A propde quée esse lema seja abordado ndo apenas pela decisio
individual dos professores, mas também que ele esteja msendo na carga borina em uma
disciplina especifica para isso, seja ela optativa ou obrigatona, una cadeira que foque nos
saberes e na cultura dos povos, histoncamente, colonizados.

Ela reitera no fim do dndio que a sua expenéncia com a decolomalidade no
trajeto do curso dependen do bom senso ¢ da consciéncia racial de algum(as) professor(as),
que resolviam deliberadamente trazer em suas sulas, textos e debates que acendessem esse
assmlo, como se pdo houvesse um progeto pedagogico formalizado e sobre o qual houve
wma troca de wdetas entre lodos os educadores da formagio. Como s¢ a preocupagio sobre
essaaplicacio de ensno fosse mals uma proposta de wm profissional especifico, que
entende a importancia de conhecer ¢ discutir 1sso0, do que do curso em 1.

E por essa iefetividade da melesdo do tema em todas as instincias o Curso de
Moda acaba, na opimdo da estudante, contnbuindo pamm que os valores e as priticas
colomzadors se perpetuctin

A entrevistada B lembrou que, ha alguns anos, o tema da Semana Academica
de Moda - SAM, wn evento anual do curso, que busca sociahzar as produgdes dos
estudantes de Moda com a Comunidade Académica, trouxe uma perspectiva decolomal.
Para ela, essa [0 uma forma mteressante de abordar esses assuntos, pois foge da mesmce
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da rotima universitana, permitindo que a discussio chegue a outros espagos de debate. E,
novamente, foi citada a necessidade de uma cadeira optativa que se debice sobre esses
assuntos, trazendo referéncias bibliograficas concisas ¢ socmlizando com os estudanies,
mesmd 05 que ndo focam no colomalismo como objeto de estudo, as produgdes ja
existentes sobre ¢sses contetidos.

A estudante C disse: Eu tenho a impressio de que esse tema existe, mas ele nao
exisie na parte prafica do curso. Eu vejo ele sendo colocado em questio mais nas
disciplinas teoricas e por isso, ela ouxe possibilidades par as cadeiras praticas, como a de
explorar, nas Cadewas de Modelagem, a cnacho de modelos alncanos, a de trazer, na
Cadeira de Construcio dos Tecidos Textets, atesanass indipenas. a de existr wma cadeira
{optativa ou obrigatora) de projeto de produto, centrada em produgdes ndo coloniais, ou
mesmo um projeto de extensao que provioqie esses debates.

4 RESULTADO DE ANALISE

O pnmeiro pomto, que pode ser constatado, € o fato de que todas as estudantes
sabiam o que era decolomalidade. Duas j4 traziam consigo esse conhecimento anterior ao
IEresso 0o curso ¢ wna aprendeu no propno bacharel. Todas concordaram que o termo e suas
unplicagdes foram trabalhados ao longo do curso de alguma maneira. Entdo, mesmo uma
pessoa que ndo buscou focar, especificamente, nos estudos decolomais, como a entrevistada
C, chegana ao [im do percurso fonmativo, sabendo conceituar esza palavia.

Na segunda pergumta, as mfommantes discormmeram sobre as disciphnas nas quais
elas perceberam esse apelo a decolomalidade ¢, nesse quesito, surge a pnmeira problematica.
Todas falaram que a discussdo sobre a estmtura colomal foi realizada de maneira satisfalona
nas disciplinas feoricas ¢ somenle pessas. Adicionaram gque essas cadeias, a maioria
obngatdnas, contavam com wma bibliografia que contemplava a critica ao modelo colonial &
suas mmplicaghes As cadeiras priticas nem mesmo foram cifadas nesse ponto da entrevista
Elas irio aparecer somente nas respostas seguintes, sempre sconpanhadas de enticas quanto
a0 seu desempenho decolomal.

A lerceira questio j& parle para wna abordagem mais subjetiva sobre a
expenéncia dessas estudantes. As entrevistadas A ¢ B, que fizeram tabalbos com recorte
decolomal durante o curso, exphicam solwe o que pesquisaram ¢, nas questoes segumntes (4 ¢
5), viao falar sobre como se deu o processo da pesquisa

Na resposta & quaria pergunta, a mterrogada A, que fazna um projeto de produto
em cadeira obngatoria de pritica, diz ndo ter usado penhuma bibliografia da cadeira na
constnigio de seu tmabalho, pois a propna disciplina nio apresemtou fontes/contendos
decoloniais que pudessem ser aproveitados no projeto. Essa deficiéncia € reiterada na resposta
da mesma esdante & quinta questio, na qual ela fala sobee 3 escasser de conbecimentos da
professora sobre a tematica decolomal. A docente, em sua 1gnorincm, o pade dar o devido
suporte aos eshadantes que, por sua vez, ficaram t':da-d-:rumum'amﬁmdrpﬁqurm
sobre o8 temas ¢ buscar referéncias em platafonmas externas a universidade

A mformante B, que focon o seu TCC na subordimacio da esténca negm ao
padrdo europen, em resposta as imdagagdes 4 ¢ 5, falou sobre um mawr amparo no trajeto
final de sua fonnagdo, ja nas cadetras de Projeto de Pesquisa ¢ Pesquisa. Para ela, a professora
dessas disciplinas, que sio tedncas, faciliton muite o desenvolvimento da pesquisa, uma vez
que demonstron conhiccer 03 assuntos decolonans e pode recomendar livios e pensadores que
trabalharam o tema. A presenga de um nagisténo capacitado, que ndo 36 s¢ mleresse pelo
assunto, mas também que conhega ¢ entenda sobre cle, demonstron ser de grande ajuda pam o
procesio de desenvolvimento cientifico e pessoal da estudante em sua formagio.
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Para a scxta questio, a resposta unanime foi a de que a educagio decolonial ¢
mmportante ¢ deve ser abordada no Ensino Supenor de Moda As entrevistadas B ¢ €
comentaram sobre as referéncias imagéticas ¢ lustoncas que o povo brasileiro consome,
totalmente moldadas pela cultwra europeia, ¢ como clas dificultam a formacio de uma
wdentidade ¢ de um design nacional. Isso se relaciona as teonas de Santos (2020, p. 169), na
medida em que a autora comenta sobre a copia que os grandes estilistas fazem da moda dos
paises colomzados Os saberes do colomizado, hdos ¢ recontados pelo colomzador, sio
vendidos como a forma ideal de se produzir e de se consumir moda.

Entiio, os poves nunoritinios brasileiros ndo se reconbecem na propria cultura. O
que afeta a awtoestima imdividual, come no caso da estudante C, e mterfere no
reconhecimento da produgdo nacional Nesse sentido, o ensino decolonial na univessidade
colabora para, como disse a estudante C, ampliar nassa visdo de mundeo,

Ma ultima pergunta, as estudantes foram imcitadas a pensar possivels maneiras de
mtroduzir o debate decolomal em ambientes do Curso de Design-Moda nos quais elas tenham
percebido escassez

E importante ressaltar que a eshodante A partin para wma critica a0 Projeto
Pedagogtco do Curso, afirando que a aplicagdo de medidas de ensino decolonial acontecia
mats por uma mciativa mdividual de algmda) professor(a) do que, necessanamente, por tma
esiratégia educactonal que envolvesse todo o Corpo Docente & a adaptacio da mamz do
curso, o que confronta a afirmacdo decolonial cumcular das midias universitinas.

A estudante B trouxe a sua percepgdo sobre um evento cientifico olerecudo por
uwm Projeto de Extensdo do curso que, poucos anos atras, leve como tema a decolomialidade. O
evento contou com nunicursos fonmatives, workshops ¢ semingnos ministrados pelos proprios
eshudantes. [sso 50 comprova que 05 alunos querem sun falar sobre as formas de produgio de
conhecimento que existem para além da enrocentrada. Eles so precisam de espaco e amparo e
¢ 1550 que a umversidade precisa proporcionar: vanos meios de gerar debate.

Enquanto a estudante C j4 parfe de uma perspectiva de msergio dos projetos
decolomiais fora da teona, fora dos textos e artigos, propondo, entdo, atividades nas cadeiras
priticas que stjam affocentradas on que abordem os saberes indigenas.

No entanlo, a cnagdo de wma disciphna optativa, que focasse nos assuntos
referentes, for mma proposia de todas as estodantes. Mas ja existe po Instilmio de Culiora e
Arte- ICA, bloco onde se localizam as salas do Curso de Design-Moda ¢ de outros Carsos de
Arte ¢ Cultwra, uma disciplina oplativa compariilhada, chamada Raca, Etma ¢ Sociedade,
propondo um debate focado na observacio das relaghes de poder sob a otica das construgdes
raciais. Essa cadeira é ofentada i ancs no ICA e, mesmo assim, pdo era de conhecimento de
penhimma das emmevistadas, demonstrando wma falha na disseminacio das atvidades
decolomais que J4 existem na propna umversidade, especialmente aguelas que ndo sio
ofertadas pelo curso, mas que estho disponivers aos estudantes de Moda

5 CONCLUSAO

Por fim, conchimos que o atal cumiculo obngaténo do curso parece ndo supnr
as demandas gerais para uma comprecmsdo profunda do tema da decolonialidade,
especialmente nas cadewas de cmbo pritico. Somado a 1ss0, exite uma deficiencia ma
divulgagio das cadeiras optativas que se dispdem a trabalhar o assunto,

Vale destacar que os estudantes tomam conbecumento dos termos colondalidade ¢
decolonialidade nas cadeuras tedncas, nas quais as professoms compreendem a importinca
desses temas ¢ estimulam a kitura ¢ o debate sobie ¢les. Poréin ndo sdo mcentivados nas
disciplinas praticas, obngatonas e optativas a darem contimudade ¢ a se aprofimdarem nesse
estudo. Acaba ficando sob a disposigio do propnio estudante construmr seu arcabougo de
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conhecimento, pesquisando ¢ projolando pegas com camcleristicas que fogem A cstrubim
colonial hepemdnica.

Convém assmalar que os umiversitines compreendem a mnportancia de se
aprender sobre esses temas ¢ demonstram interesse ¢m cnar trabalhos nesse vies, tanto nas
disciplinas tedricas quanto nas disciplinas praticas. A insuficiencia do ensino decolonial nos
projetos praticos do curso, cnbcada pelas estudantes, empecillia a concrenzacio do olyetive
do emsino decolonial, apresentado no Site da UFC, isto €, "uma formacgio mas plumal ¢
diversa™

Nesse contexto, por mais que o estudante se astenha a produzir trabalhos
scadémicos decoloniais por conta propna, s¢ o corpo docente ndo tiver conhecimento ¢
preparagio suficiente para lidar com esse tipo de assunlo, amparando o alino em seu processo
produtivo, a escola v, como disse a universitana A contimuar coniribuindo para gue os
valores ¢ as praticas colonizaderas se perpetiiem.

Portanto, =& ndo houver win Projeto Pedagogico coeso, estmtégico ¢ ecumEnico na
aplicagiao ¢ divulgacio do ensmo decolomal, que se estenda a todas as mstancias do curso
(mas cadeiras obnigatonias e optativas, nos projetos de extensdo ¢ nos eventos oferecidos na
mstitnicio), ndo se pode afimmar que o Curso de Design-Moda da UFC é uma fomacio
enfaica ma decolomalhidade, como ¢ destacado nos veiculos de comumicacio digital do curso.
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RESUMO

O artigo analisa as transformagdes do figurmo de Daenerys Targaryen enire a promeira e a
uluma temporada de Game of Thrones, destacando como suas vestes espelham a mudanca da
personagem na pamrativa. As mudancas no estilo, tecido e cor do seu vestuano sao analisadas como
representagdes visuais de sua crescenle forca e determunacio. Esta transformacdo de figurmo,
devidamente pensada. ¢ explorada pelo artigo como um espelho do arco de desemvobimento de
Daenerys, de uma princesa exilada a uma govemnante dominanie.

Palavras-chave: “figunno™, “Daenerys Targaryen™, “Game of Thrones™
ABSTRACT

This article analyzes the tnnsformatons in Daenerys Targarven's costume between the frst
and fmal seasons of Game of Thrones, highlighting how her attire reflects the chamacter’s
transformation throughout the parrative. The changes in style, fabn¢, and color of her clothing serve
as visual representations of her growing strength and determunation. This thoughtful transfemmation
of the statpetie 15 explored as a mirror of Daenerys’s developmental are from exded princess to
dommnant ruler.

Keywords: “cosmume”, “Daenerys Targaryen”, “Game of Thrones™
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INTRODUCAO

A analise do figurnino de personagens em producdes audiovisuais desempenha um papel
crucial na compreensdo da namativa ¢ dos elementos simbalicos que permesam a trama. Este artigo
académico busca explorar o figunno da personagem Daenerys Targarven ma famigerada séne Game
of Trones (GOT), s0b uma perspectiva centrada sob a visdo lenumina dentro o universo hieticio do
senado. Ao examinar as escolhas de vestuanio da personagem, pretendemos analisar como o
figurino de Daenerys contnbui para a construcdo de sua identidade, empoderamento e a
representacio de ¢lementos femminos em wm confexto de fantasia épica.

O figunno de Daenerys Targarven & muito mais do que simplesmente roupas usadas por
wma personagem ficticia: ele se toma um reflexo de sua jornada. personalhidade e poder ao longo da
sene. Daenerys comega como uma jovem submersa a vulnerabilidade, forgada a se casar e subjugada,
¢ seu figunno micial ¢ uma representacdo dmreta desse estado. com roupas que enfatizam sua
fmgilidade ¢ submussio. Conforme a personagem evolun seu figurino também passa por
transformacdes significativas. A medida que Daenerys adquire poder ¢ confianca, seu vestuino
reflete essas mudancas, adotando elementos mais assentivos ¢ smbalicos. A evolugio de sen figunno
a0 longo da séne é um reflexo da transformacio de sua identidade, passando de uma jovem explorada
para uma lider destenuda, cuja busca por justica e trono a define.

Este artigo explorara as escolhas de figunno especificas de Daenerys em momentos da séne,
analisando como as roupas contribuem pam sua representacio como ums personagem feminina forte
em um mundo repleto de desafios ¢ pengos. Além disso, examnaremos como sua vestimenta é
empregada para mnsmitr mensagens simbolicas e empoderamento em um contextio narralivo
complexo, evidenciando a importincia da visio feminina na andlise do figurino de personagens como
Dagnerys Targaryen em Game of Thrones.

O TROXNO DE FERRO

Lancada em 201 1, a séne Gawme O Thrones, cnada por David Bemoff ¢ D. B. Weass, baseia-
¢ no hivro "As cronicas de Gelo e Fogo™ do autor e produtor, George RR Martin. O seniado conta
com ¥ tempomdas, ¢ uma media de 10 epsodios por tempomda, tendo de 50 nunutos a | hora de
duragio cada. Mesclando politica, magia ¢ guerras, a trama s¢ desenvolve atraves de uma longa
disputa direta sobre o trono de fermo ¢ o dominio dos sete remos, dos quas slo hderados por casas
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nobres de grande nome. Toda a séne se divide em dois continentes sendo Westeros, o pnncipal local
das disputas ¢ da trama, ¢ Essos, continente secundino da séne, onde se encontram Viserys Targaryen
@ sua immd cagula, Daenerys. Os Targarven, conquistaram o Westéeros, apds um tragico acontecimento
em sua antiga casa, que dimmou toda a populacio de Valina, sendo eles ¢ apenas uma oulra casa
nobre a sobreviverem a catistrofe. Em Westeros, os Targarven saem vitoniosos de uma batalha e
dominam o poder bélico da regrdo, se estabelecendo por longevos anos de dinastia ¢ sucessio. Os
mesmos. tUnham a tradicdo de casar entre 5. pam assim. presenvar o sangue real dos Targaryen.
Entretanio. apos cenlendnios anos de poder. o reinado dos Targaryen entram em ruinas, ¢ mais uma
guerm pelo trono de ferro ocome. decorrendo de um golpe de estado, toda a familia, incluindo
bastardos do entio antigo re1 Targaryen sao condenado a2 morte, porem a pnncesa Daenerys ¢ seu
imndo Viserys, sho exilados para Essos, em absoluto segredo por bragos direito de seu pai, o rei, agora
morto (Firmino, 2023)."

DE DAENERYS TARGARYEN A KHALEESI DO MAR VERMELHO

Introduzida de forma sexualizada. a apardo ¢ apresentagio de Daenerys sio seguidas de
cenas despudas, ou com roupas leves e fluidas, sempre em tons [nos. claros, vestidos com drapeados,
poucos detalhes e de camento justo destacando seu corpo como mailor adjetivo a ser oferecido.
Pensada para ser obpetificada ¢ um amuleto de troca pam seu rmio Viserys, que a lodo cuslo busca
por sua incessanle ascensdo a0 rono de ferro. Daenerys ¢ apresentada ao publico com uma imagem
de vulnerabilidade e inocéncia jovial, como salienta Georgia M. De Castro Santos ™A vestimenta, a0
longo da lstorsa, assume um papel preponderante e, atraves dela, pode-se mostrar o poder das
relagdes socmis mstmucionalizadas pelo homem a fim de conirolar e dar forma as ideas ¢ a8 pessoas
(2006 p. 12)".

Georgia concretiza a visio enquanto telespectadones, sobre o modo como Daenery's € vista,
tratada, € desumanizada, a fim de ser unicamente usada por seu immdo. Assumindo para si essa posigio
de submussio, mesmo relulante, Daenerys se abriga nessa condigio imposta a ela. No entanto, o
fendmeno nio se ola especificamente para a pnncesa, visando a epoca medieval onde se passa o
senado, as mulheres sio alvos centrais da barbane masculina ¢ religiosa, de mesma maneira sio tidas,
assim como Daenerys, como mero objeto politico, social, € de baixo valor, como cita Georgia (2006

*SANTOS ot Slarsa de Cantro. A rospa. s mesds o a0 mlher oo Farops Oeedental Refiens ds Operos Sofisds pels mmelse na
biade Mbealian Drisentag b i Matrado em Aute Condanpodiors |- Innfirses o Arked da UPSH- Vanoralide de Bomidlic Boaslis
{ XM




S SAM XIU

p. 13 * *Vincular-se-a sempre a vestimenta femimna a uma forma de opressdo, perda ¢ descaso,
dando a0 masculine a posigio da posse dos bens ¢ da autondade.”

A roupa fenunma espelha o papel social da muilher em sociedade contrastando com o contexio
politico ¢ social dessa sociedade, sendo cla medieval ou modema. A Indumentiria feminina medieval
fo1 construida em ¢ima dos pnncipros masculinos, a fim de atender suas necessidades ¢ manter seu
dominio sobre a mulher ¢ seus dogmas: seja para panr, casar, passear, s¢ja nobre, seja pobre, as vestes
femininas sempee seguitam uma continua linha ditada por homens, como dito pela autora. Também
regudos ¢ foriemente mfluenciados pela igreja. a moda perpetuava e produzia aquilo que a igreja
impunha, sendo um ciclo passando pela igreja, homens, sociedade ¢ por fim. as mulheres, maores
vitimas dessa espécie de sistema circular da moda medieval Europeia. Nesta realidade, o uso de cores
era simbolo de status e riqueza, mas também comunikava sobre costumes, dmiletos e culturas
diferentes. como o preto para eventos funebres, o branco sendo popularizado em casamentos. ob o
roxo considerado raro ¢ nobre, por seu pigmento escasso, fenomeno mencionado em A veshimenta no
cotidiano: Uma descrigdo dos teados que organizam o contexio social “A organizagdo do tecido em
conjunto com a atividade social toma-se imprescmdive] para o posicionamento adequado na atividade
social, auxiliando a construgdo da imagem do sujeito” ( Michelle Medrado 2011 p. 7).

Daenervs nos apresenta essa relagio com cores em sua intha na primeira temporada da séne,
desde sua aparicio como princesa Targaryen, a Khaleesi dos Dothraki. Posta nessa posigio de
submissio, a roupa de Daeperys sio igualitanas a0 momento de sua vida e o contexto onde ela esta
encacada, destacando fortemente uso de simbolos, apetrechos, Wecnicas de vesmanio, mcluindo as
cores das suas vesies. Neste pnmero momento de Daenerys como a doce garola mocente, VEmMos O
wso de cores pastéts, que reforcam o estereotipo do qual ela fon condicionada, como os tons de rosa ¢
suas vanagoes, o azul ¢ por assum adiante, podemos relacionar com a descrigdo de Eva Heller (2014
p-407) “Entdo, com rosas delicados. macios, doces, pequeninos, combinam coisas delicadas, macias,
doces ¢ pequeninas. Um coragdozinho rosa, uma pequenina flor cor-de-rosa, uma garotinha veshida
de rosa, uma ovelhioha cor-de-rosa, um coelhinho rosa, um balio cor-de-rosa.”™

Nio somenle inocéncia ¢ infenonidade, a cor-de-rosa sobreposta sobre Daenerys também
apresenta conolagdo sexual, mssim como o azul, lambém citado pela mesma “De acordo com a
tradigdo antiga, o anul simboliava o pnncipio feminino. O azul € plicido, passivo, introvertado; no

¥ SANTOL Georgin Mania de Casizo. A owpa, 5 sxeda ¢ 3 moiher o Props Ocideatal Reflevo da Opressio Solrida pels nmiay na
fdacde Lpidin. Diseringbe (Mloirsdo mm Agtr Conlenpocices | - lns@ue & Arter i U Usproeresiade de Bumedla Besailis
| S0t

* MEDRADO, Michele, A vestimenta no cotidianc: Urmna descriciio dos lecidos quo ofganizam o contexio
social The clothing of daly Me: A Descripbon of Fabrics that Organize the Social Context. | 2011
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sumbolismo ele pertence a dgua, que também ¢ um atributo femmino * (Eva Heller 2014 p. 6)". A
attora em sua lese, reforga o pensamento ¢ a visdo que lemos da personagem enquanto figura
fermnina delicada, sensivel e sobretudo objetificada.

Apos negaos de seu imido, Dacnerys ¢ oferecida em casamento em roca de um exéncito
para invadir Westeros ¢ tomar o trono de ferro. Agora esposa de Khal Drogo, lider dos Dothraka,
tomasse Khaleesi de seu novo povo e sua nova cultura adotiva, ¢ ainda que mfenor a0 seu mando
assume uma posicdo de lideranca nunca lhe dada antes, a partir disso, a Indumentina da agora
Khaleesi sofre uma alteracdo. Para essa nova fase de Daenerys. Michele Clapton. figurinista de Ganee
Of Thrones, buscou referéncias tnbas ¢ mongdas, afim de tornar diferente os Dothraki ¢ aproximar
Dacperys cada vez mais 4 sua ascensdo ¢ acessar sua mtmidade enquanto a mie de dragdes’.
Totaimente destoada da sua anliga realidade, onde era vestida para atrair, Daenerys adere ao couro,
as peles, 208 ornamentos feilos a partir de fosseis de animais, o bordados dsperos e costuras grossas,
as cores lermosas, e as lexturas Wexters, sem antes trada se sua dentidade enquanto princesa Targaryen,
onde sua unica ligacio com seu sangue. era representada por um broche de um dragio com tnés
cabecas, o brasfo de sua casa, agora Daenerys tem uma cultura, um povo & hiderar e toma-se cada vez
mais perto da Indumentana classica de sua casa, amda que distante, agora ela utthza de caractensticas
visuais, & estélicas pama sé destacar e se reaflirmar. Tal acercamento de sua anliga casa. a dexa um
tanto quanto igualitana as vestes e identidade de seu rmdo Viserys, que durante todo esse periodo,
apresentou-<¢ firmemente como o rel de Westeros ¢ se portando como tal, seguindo as tradighes de
Indumentina da sua casa, Souza (20035) fala sobre o proceszo de imitacio na Indumentana, o qoe
acomtece visualmente com Daenerys ¢ Viserys: “A mita¢io ndo proporciona, de pronto, o estimulo
de uma efetiva prova de forga, na medida que ndo exige nenhum esforgo criativo e pessoal relevanie,
& nos é conferida de forma leve e direta a partir do cardter dado do seu contedido.™

Com sua autonidade. poder ¢ influéncia como Khaleesi, Daenerys transforma-se em um
simbolo para as mulberes Dothraks, ainda que muito mgimua ¢ com todas aquelas caraciensticas
Iniciais, 3 MORarca agor segue ascendendo perante sua identidade, mais firme, individual, solida ¢

cada vez mais condizente com seu cli

® HELLER, Eva. A Psicologia das Cores: Como as cores afetam a emogio ¢ a rardo. S4o Paulo: Editora
iGastavo Gitli, 2012

T SOUZA, Jessé e OLELZE. Berthol forgs) Simmel € a Modemidade. 2 od. Brasila: Ed UNB, 2004
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Imagem 1: As roupas fluidas de Daenerys

Fonte: Séne Game of Thrones, 2011

Assim. a jormada de Daenerys por Essos passa por mimeros momentos de mudangas, ela
muda de cidade, aliados e de status, passando de hbertadora, guerreira e rainha de Meereen. O figurno
tambeém acompanha essas mudangas, como entre a segunda ¢ tercerra temporada, quando ela esta na
posicio de libertadora, que batalha para levar hiberdade aos escravos ¢ o figunno vem como forma de
reforcar essa forga: = (...) A personagem adquire mais forga quando a figunmsta veste Daenerys com
calgas pela primeim vez, adicionando elementos tradicionalmente masculinos™, explica o consultor.
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‘Qumlu pnmmspam pensar, por baixo de todas essas mimcas ¢ vestidos, ela esta usando calgas, o
que realmente a transforma em uma guerreir (Ker (20197,

A utilizmcio de calgas pode ser mapirada em uma das civilizagbes do passado, 03 persas, a
quem ¢ atribuida a introducdo da calga comprda no Onente Proximo, também denominados por
alguns anaxyrida. Boucher (2010)* que faziam a utilizagio de timicas com calgas para facilitar quando
cavalgavam ou subtam montanhas ¢ atividades relacionadas, tmaomdo mais praticidade no dm-a-dia,
necessidade que e da Persas na antigudade e também da personagem ficticia dentro da narmativa.

A mensagem da guemreira forte ¢ poderosa tambem ¢ reforcada através de outras ferramentas,
como os penteados usados ao decomrer da séne. Na primeira temporada, é dito a Daeperys que ¢ uma
tradigio dos Dothraki o uso desse tipo de penleado e que a cada batalha ganha o guerreiro pode
acresceniar mais uma tanca. Assim. lemos na pnmetra temporada a rainha dos dragdes de cabelos
maturais e soltos, ¢ a0 decomer da séne, 4 medida que ela vai ganhando batalhas ¢ libertando pessoas,
suas apancoes vao surgindo sempre acompanhados penteados imbalhados, aos quas vio surgindo
cada vez mais rangas como SSguem nas imagens abaixo:

Imagem 2: As trangas de Daenerys

Foate: Séne Game OF Thromes

Essa utilizacio de elementos das indumentinas para passar mensagens nio-verbais, € algo
que ambém existe hi bastante tempo. "0 fato de que (...) 0s povos cagadores se enfeitavam mais do
que s& vestiam eleva a “buscar as ongens desse comporiamenio na vontade de se dsimgur dos outros
membros do grupo, medes tnlo espiniuas quanto mateniais: desejo de atrair alengdo ou a simpatia,
de delimitar faas etanas, classificagio tinbal ou a condigio do indviduo - soltewo, casado ou vilivo.

' KER. Jodo. "GoT" de Arva a Daenerys: figurmos mostram evolugho de personagens feminmon. 15 maio de 2019,
Disponivel em <hitps. ' ane. cstadso com by foc s/ capan matenia ot -de-arya-3 -doene 1ys- guninos-mos tam-evolucao-
de-personapros-Jemminos > Accsio em: 30 de Outsbro, 2021

* BOUCHER, Frangon. Histona do Viesnsdno no Ocidente: das onigem a8 201 notson dias Nova Edigdo smalirada
S Paloc Cosae Maify, 2010
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Relaghes podem igualmente ser estabelecidas com as cenmomas religiosas, as manifestaghes de luto
¢ guerra (Boucher, 2010) .

Assim. a equipe de figunno vai tecendo mais ¢ mas clementos de desenvolvimento da
personagem a medida que as temporadas se passam. Dessa forma, assim como outros personagens da
sene, 03 figunnos de Daenerys sdo camegados de mensagens visuais e simbolos que a diferenciam
simultaneamente, dos outros personagens. para representar seu stalus social como governante, lider e
em alguns momenios alé de guerrewra ¢ também dela mesma nas temporadas inicias.

A transigdo de Daenerys por diversas culturas, desde de princesa fugsda da Torre do Dragao,
a wma do Viserys, esposa de um Dothraks, ramba nomade dos escravos ibertos, rainha de Meereen e
outros momentos, levam a personagem a acrescentar em suas vestimentas e indumentinas uma parte
das culturas pelas quais passou.

ULTIMA TEMPORADA

Por fmm. o arco da namativa de Game of Tirones traz, na dltima temporada Dacnerys para
Woesteros, para biderar junto a Jon Snow um ataque contra o Rel da Noite ¢ sen exército. Nesse
momento Daenerys vé tambem sua 1da para Westeros como forma de retomar o poder Targarven para
s1. Para ambos objetivos, ela tem uma arma: Os seus dragdes. Eles foram durante a série sua principal
estratégia para alcancar seus feitos, além de intimidar a populacio de Westeros e seus nivais pelo
trono. Bem como, nenhum outro concomente a0 trono tem nenhuma arma que chegue aos pés dos
dragdes em quesiio de porte e fidelidade.

Dessa forma, o figunno de Daenerys passa novamente por outra transformagio. Em partes,
essa mudanca ¢ motivada pelo clima, afinal a personagem sai de Essos, que tem um clima desertico
para Winterfell, regilio de Westeros extremamente fna. Mas a transformagio também ocorre de forma
a passar a mensagem de quem chegou: A mie dos dragdes. Seus figurines passam a remeter mais
diretamente aos seus “ilhos™.

Esse signo era reforcado através de acessdrios, como broches ¢ colares que tinham formas dos
esqueletos dos dragdes ¢ texturas que mitavam a pele ¢ escamas dos animays.

Imagem 3: A roupa de dragio

Y BOUCHER, Francois. Histdna do Vestudrio po Ocidente: dim onigens aé aos noason dias. Nova Edeqlo atualizada
%30 Panlo: Cosse Malkfy, 3010
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Fonte: Séne Game Of Thrones, 2019"

“Para o penultumo épodio da sétima séne, Michele Clapton teve de construir uma peca que Daenerys
pudesse vestir para se aveniurar nas terras geladas além da Muralha. Ao mvés de continuar a paleta
preta e escarlate dos Targaryen, 2 figurnista edificou um casaco estilizado em linhas de pelo branco.
Tanto serve de camuflagem pama a neve como um pressagio tematico. Novamente, Claplon tenfou
fazer alushes ao corpo violento do dragio. conando o pelo com [iminas de forma a sugerir a espanha
dorsal dos repleis voadores. Aléem disso, ela também acrescenion denfes metilicos entre as nscas
peludas, um bajo metilico que contrara a suavidade do material. Até este casaco felpudo parece
capaz de cortar a pele, derramar sangue (Alves, 2022)'",

Além disso, as roupas de Daenerys também foram acrescentando cada vez mais elementos
pontiagudos, cores escuras ¢ acabamentos que se assemelhavam sos figunnos de Viserys. Isso se
deve lambém para passar a mensagem gue ambos tiveram o mesmo fim: Foram enlouguecendo por
sus sede de poder, assim como alguns Targervans na mitologia da saga.

“Daenerys rapidamente acrescenta metal ¢ sangue a0 preto nascudo das cnzas. Na sua chegada
a Westeros, a mie de dragdes vesie-se como uma assumuda monarca Targarven. De facto, ela nunca
s¢ pancceu lanto com o Séd imido louco como nesta cena, seus ombros altivoes, tecido escuro forrado
a vermelho, joias assimétncas ¢ commentes militansias dando a impressdo que Dacnerys se tornou na

versdo ferminma de Viservs. De novo, apesar do esplendor, Claplon sugere alguma malignidade no

LL ALYVES Clesdes (o of Thivtmwrs | On Egmarssuri e Dinrteays Tirgayorn
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[igurino da personagem principal de Game of Thrones. Ao inves de tentar surpreender o espectador
e subverler expectalivas, a figurmista prefere uma transformagdo mais gradual e linear. (Alves,
2022)"M

CONCLUSAO

Apds uma breve, porém intensa jornada de analitica sobre a Prmcesa Daenerys Targarven e
as nuances de seu Dhgunno, personaldade e histora, enxergamos o poder da influenca da
Indumentina em povos e culturas diferentes. Saindo de uma jovem imocente, pam uma ranha louca
e tirana a personagem perpetuon a0 longo de sua cammmhada, diversos modos de expresses diretas e
indiretas, camegando um legado com sen nome ¢ nas suas vestes, da qual conseguimos identificar
pequenos tragos levados por Daenerys de cada Jugar que ela tenha passado, que reflelem no sen modo
de se vestir, pensar e agir. A personagem rompe com o ciclo sexista que lhe foi imposto criando uma
nova narraliva totalmente diferente do esperado, antes trocada por um exército, afim de atender os
anses de seu mmao, agora a pnncesa loma ¢s5a posigao para 5. O figurmo de um personagem nos
conta visualmente sobre 0 mesmo, assim como aconlece o nossas vestimentas na vida real, oma de
forma sutil, ora de forma abropta, mas sempre nos comunicando sentmentos, personalidade e
conlexto historico, o trabalho primoroso de Michele Clapton nos mostra 530 claramente, trazendo
consigo um conforto visual, a confusio mental ¢ 0 anseto por mais. Assim como Clapion, visamos
nesse trabalho buscar outro olhar para a personagem. mostrando que a moda perpetua todos ambilos
desde o higtonco ao andiovisual, sempre nos comumcando e apresentando algo novo, a moda se
remventa, rompe com ciclos ¢ se estende por diferentes mzoes, culturas, weologias ¢ formas
diferentes.
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RESUMO

O artigo apresenta uma reflexio sobre como a vestimenta distingue as classes sociais ao longo
do tempo. Inicialmente, traga-se um breve panorama histénco, evidenciando o papel essencial
da moda na definigio da posigio social de um mdividuo. Em segunda, o foco s¢ volia para a
atuahdade, analisando como esse processo s¢ manifesta nos dias de boje. Por meio de
pesquisas, artigos ¢ livios, o texio explora a mfluéncia das redes sociais — como Instagram,
TikTok ¢ YouTube — na forma como as pessoas escolbem suas roupas e acessonos. Essas
platafornas emergem como os novos ditadores da moda, determunando tendéncias e
consolidando estilos. O artigo lambém destaca como as marcas de luxo perceberam essa
mfluéncia ¢ passaram a mvestir fortemenie em estratégias de marketing digital voltadas para
essas midias. Além disso, a discussdo se ampha para abordar a crescente valonzagio da
sustentabilidade e da moda curcular, que vem ganhando espago no cenano atual Por fum,
conclui-se que, embora os valores sociais esfejam em transformacio, a vestimenta ainda
desempenha um papel fundamental na identificagdo das classes sonais

Palavras-chave: consumo; identidade; sustentabilidade;

ABSTRACT

The amicle presents a reflection on how clothing has distingmshed social classes over lime.
Initially, it provides a bnef hustonical overview, lnghlighting the essential ole of fashion m
defining an individual's social status. Then, the focus shifis to the present, analyzmg how this
process manifests today. Through research, articles, and books, the text explores the influence
of social medha platforms — such as Instagram, TikTok, and YouTube — on how people
choose their clothes and accessones. These platforms have emerged as the new fashion
trendsetters, shaping trends and solidifving styles. The article also highlights how hixury
brands have recogmized this mfluence and have heavily mvested m digital marketing
strategies tailored 1o these platforms. Furthermore, the discussion expands to address the
growing emphasis on sustamability and circular fashion, which have been gammg prominence
m the cumrent landscape. Finally, the article concludes that, although social values are
evolving, clothing sull plays a fimdamental role in identifymg social classes.

Keywords: consumption; identity; sustamability,
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. INTRODUCAO

A pratica de s vestir vem sendo cultivada bd muitas décadas, imcialinente com a
prncipal mtengao de cobnr as partes inhimas. Entretanto, com o passar do tempo, essa idein
mudou significativamente, ¢ vesiir-se deixou de ser apenas wma necessidade pam lomar-se
um alo de distingao socl

Actedita-s¢ que a escolha de uma bolsa, wna pega de roupa ou a sunples agio de
colocar um colar ndo interfere ma forma como s#o0 vistos na sociedade. No entanto, vanos
eshiddos demonstrain exalamente o contnino.

Dessa forma, o objetivo desie amtigo ¢ evidenciar a importincia do alo de se vestir e
sua relacdo com a sociedade, por me1o de pesquisas, lvros e arigos clentificos

2. HISTORIA

O livio Histdria da Indumentaria no Ocidente: Das Origens aos Nosszos Dias (Boucher,
2010) retrata detalhadamente a forma como a vestimenta serve de diferenciagio de posigoes
sociais. Por exemplo, ma Antignidade, os egipcios ufibzavam ninicas de linho, joias e
maquiagem para simbolizar poder, enquanto os romanos usavam toga ¢ possuiam grande
sians.

Ja na Idade Média, o uso de tecidos pesados, omamentados e com solweposigdes
volumosas destacou aqueles que pertenciam a pobreza ¢ a0 clero. No periodo bamoco, as
vestimentas exiravaganies ¢ volumosas refletiam o poder absoluto das monarquias. Alem de,
na Franga, os reis Luis XV ¢ Maria Antometa ditavam as tendéncias que devenam ser
sepindas, apresentando desde micio nma espécie de nfluencer da época.

Alem disso, lodas as vezes que a moda da elite comegava a se lomar acessivel para
outras camadas sociais, uma nova tendéncia era criada com o mhmto de manter a ségregagio
entre classes. Afinal, “seu gosio classifica, ¢ classifica aquele que o exprime™ (Bowrdieu,
1979), ou seja, as escolhas mdividums refletem a posigio social do mdividuo.

Karmal (2018), em @ Dilema do Porco-Espinho | explom a necessudade humana de
pertencimento ¢ ndividualidade, um dilema que pode estar diretamente relacionado 3 moda
como forma de expressio social. Segundo o autor, os mdividoos procuram equlibar a
proxiumidade com o grapo ¢ a preservagio da sua dentidade, o que se reflete nas escolhas de
viesmano. Assum, a moda nio se configum apenas como wm reflexo da cultura ¢ do status
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social, mas como wn mstnimento que concilia o desejo de facilidades ¢ a necessidade de
distingao.

No coutexto da moda, essa dualidade se manifesta de forma evidente. Enquanto as
pessoas seguem tendéncias pam se encaixarem em detenninados grupos socmis, elas tanbém
buscam se diferenciar por meto de elementos que os tomam reconbecivers € umcos. Kamal
{2018) destaca que o ser humano vive constantemnénie entre a busca pelo pertencunento ¢ a
afimmacho de sua mdividualidade, o que justifica o surgimento ¢ a rapida mudanga das
lendéncias ao longo da listona.

Esses recursos podem ser apresentados no consumoe de marcas de hixo, no qual o
mdividuo adquire pecas que garantem sua acessibilidade dentro de um grupo selecionado,
mas que, simultaneamente, o distingue daqueles que ndo tém acesso 4 esses produtos. O autor
reforca que a necessidade de reconhecimento ¢ validagdo social permea diversas areas da
vida lmmana, sendo a moda um dos elementos mas visivers dessa dimanmica

Dessa forma, compreende-se que o ato de se vestir ndo se resinnge a esiéhca ou a
funcionalidade, mas reflete as complexas relagies sociais. Assmn como no dilema do
porco-cspinho, em que a proxunidade pode gerar desconforto, mas a sohdio ¢ msuportavel, a
moda equulibra a necessidade de pertencunento com a busca pela indmiduabdade.

3. ATUALIDADE

Amalmente, 3 moda continua sendo um dos pnneipais marcadores socuns, refletindo
nio apenas quesides de siams, mas também valores culirais, deologicos e ambientars. A
globalizacio ¢ o avango das tecnologias digitais transformamm significalivamente a forma
como as lendéncias sdo cnadas, disseminadas ¢ consumidas. As redes sociais, por exemplo,
desempenham um papel central na defimgdo do goe € contaderado esnloso ou mconvemente,
ampliando o acesso 4 mformacio ¢ permitindo que diferentes grupos mfluenciem e sejam
miluenciados pelo mercado da moda. A seguir ¢ mostrado o resultado de uma pesquuisa feila
com 90 entrevisiados, o qual 47 responderam ser mfluenciado pelas redes socims com relagio
a moda:

TABELA 1. Qual produto )a se mieressou ou compron por nfluéncia das redes socias?
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FRODUTOS QXTI

EbArimacn T 2
Couméticon, Mods ¢ acevdbnom -
Coimftioos, Eetrinscon, Servigos, Mods ¢ soessbom 1
Mhoads £ acrudram 14
Mg ol influsnoisdo iz
L IS 7

TOTAL o

Fonte: SAMPAIO, V. C. F: TAVARES, C. V. C. C. Marketing Digital: O poder de milnéncia das pedes sociads na
decrido de compra do conmmmdor miveraiine da oxdade de faremo do Worte-CE 20013

De acordo com Lipovetsky (2009), a moda na contemporaneidade caractenza-se pela
efemeridade ¢ pela persomalizacdo. Diferentemente dos séculos anteriores, em que as
tendéncias eram ditadas exclusivamente pelas ehtes e designers renomados. ammlmente a
moda tomou-5¢ mais democrdtica, permitindo que individuos comuns e mfluenciadores
digitars participem ativamente do processo de cniagdo e disseminagio de novas estéticas. Essa
descentrahizacdo da moda reflete wma opundo mais ampla de valonzagao da mdividualidade ¢
da modemidade na sociedade pos-moderna.

Outro aspecto relevante da moda na atualidade € a preocupagio crescente com a
sitstentabilidade. A indistina da moda € a sepunda mais poluente do nmumdo, segundo a
Agéncia Brasil ¢, diante do aumento da comscientizacho ambiental, novas priticas foram
adotadas, como o consumo de pegas de sepunda mao, a mods carcular ¢ o desenvolvimento de
matenais ecolégicos. As marcas que anles priorizavam apenas a exclasividade ¢ o luxo agora
mvestem ¢m ransparencia ¢ respopsabihdade ambrental como pane de wua identidade, como
a Valentino ¢ a Gueci. Esse movimento reforga a ideia de que a moda nio reflete apenas
padries socims, mas lambéem pode atunr como um agente de mudanca cultural ¢ ambiental.

Ademais, a moda tem sido utilizada como fermamenta de expressio politica ¢ de
identidade. Movimentos socials e questdes como feminismo, igualdade racial e direitos
LGBTQLA+ s&0 encontrados na vestimenta um mew de manifestagiio ¢ resisténcia. O uso de

simbolos, cores ¢ estilos especificos tomou-se uma fomma de reafimacio dentitina,
evidenciando que a moda ultrapassa o ambito do consumo ¢ s¢ mseré no debate sobre
diversidade ¢ inclusio. Assim como Lindemberg apresenta em sua colegdo no DFB EM
20204 com o tema "Prazo de vahidade™ tmzendo uma reflexdo sobre a sustentabibidade, a
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tiroda curcular ¢ trazendo uma forte visibilidade pam modelos LGBTQIA + ¢ mulberes

madhiras

IMAGEM 01. Desfile de Lindemberg no Dragdo Fashwon Brasil (DFB) em 2024

Fonte: LOFES, Lails Lindeberpne spresentan a oolecio “Prazo Jde validade™ no DFB Fesmval 3024; ves fotes
Frshion Bobbles, 2024

Portanto, na atnabdade, a moda continua exercendo seu papel htonco de distingcio ¢
pertencinento, mas ago@m sob novas perspectivas, influenciadas pela digitalizacio, pela
sustentabilidade e pela plumlidade culnmal Se antes as tendéncias eram unpostas de
formabilidade, hoje hi uma major liberdade para ressignifici-las e adapti-las as identidades
mdividuais, reforgando a moda como um reflexo dmanuco das transformagdes soctars

confemporaneas

4. MIiDIAS SOCIAIS

A busca por wdenhdade por meio do consumo ¢ um fenomeno amphificado pelas
midins socimis, que desempenham um papel central na disseminacio de tendéncias ¢ ma

constmigio da imagem mdividual, assun como fm afirmado por mewo da pesquisa feita por
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cntrevisiados em 2013 ¢ apresentado no grifico anteniormente. Ademais, no conlexto do
Novo Luxo (Castitho, 2008), a exclusividade ¢ a diferenciacio sho ressigmificadas & medida
que as redes socims ransformam o consumo ¢ wm espetaculo digital O luxo, anfes restrito a
uma ¢hie com acesso prvilegiado a determmados produtos, tomou-se uwm simbolo
amplamente compartithado ¢ aspiracional, baseado ndo apenas na posse, mas na expenéncia ¢
na validagdo social online.

Essa necessidade de diferenciacio ¢ perfencimento nas midims sociais pode ser
compreendida a partir do dilema exposto por Karmal (2018), gue afirma
Vivemos mm dilemas cotdine: preciaemes dos outros ¢ tamos medo
deles. O dalema do poroo-cspmbe contuma Vilsde. MNetesnkamds do
calor do gnepo ¢ lemamos o5 sews cspanhos. (Kamal. 2008, p. 41)

No ambiente digital, esse dilema se traduz na forma como os mdivideos moldam sua
ilentidade por melo das imagens ¢ namativas que compartilham. Ao exibir produtos de lxo,
viagens ¢ expenéncias exclusivas, os nsnanos buscam a aceilagao do grupo €, 80 MESNO
tempo, diferenciam-se por meio da caradona de um estilo de vida unico.

O novo Luxo. mpulsiopado pelas redes socias, ndo se linita mais a ostentagio
matenal, mas a construgio de wn discurso visual que reforca a ndividualidade ¢ o status
simbolico trazendo a ideia de ser imesistivel, assim como € afimado por Castilho quando diz
“faz falta porque foi algado & condigio de objeto dealizado, logo deseave]l e
“wrepreensivelmente chique” ™ (Castilho 2008 p.23).

Marcas de alto padido, cienles dessa tansfommagdo, passamm a mveshr na
exclusividade da expenéncaa digntal, enando campanhas personalizadas e mierativas. Assunio
retratado no InTo Novo Luxo, exclusivamente neste trecho:

[-] posands &5 cascierstess do consumo de o na wua madenaladsde,
Oa5 SO EEEAmbs oetrmldpas discunives e maniém fogemsicnimic O

imsagimano radciom] com apelo & mas da alis-cosrm ou ez @ cons Doves
femas visando a obtenglo de singulandade. (Casalho. 2008, p.13)

Ademais, como € obscrvado por Kamal (2018, p. 43), "a roupa ¢ wn discurso, umma
narativa visual sobwe quem somos ou queremos parecer ser”. Lopo, nas redes sociais, esse
conceito se expande: cada postagem. filtro ou legenda contribui para a cnagio de uma
identidade digatal que articula pertencimento ¢ distingio

Assim, a mtersecho entre identidade, consumo e distingdo social nas midias socials
evidencia que o luxo contemporineo nio se restnnge 4 posse de bens, mas envolve a
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constnugio de uma narmtiva que reforga a diferenga € a busca pelo reconhecimento digital. A
vahdacio por mew de cumdas, comentanos ¢ comparilbamentos tomot-s¢ Wm novo cniléno
de distingho, no qual o consumo ndo ¢ apenas uma agho, mas wna perfomance social
continia,

As midhas socins ndo apenas amphamam o alcance do consumo de luxo, mas tambem
redefiniram sua logica. Se no passado o lixo e caracterizado pela exclusividade ¢ pelo
acesso restnto, atualmente ele se constnau por mero da exibigdo ¢ da vahdagio digital Esse
novo paradigma ¢ reforgado em “acessar cerfas ideias por meio de bens-ponte permste a0
mdividuo um aprendizado compartilbado sobre uma realidade extenor que. sendo socialmente
comstiuida, desafio o 1solamento™ (Castilho, 2008, p. 30). logo, a ideia de que o consumno de
bens ¢ expenencias de allo padrdo ndo se lumta mais a posse matenal, mas esta
profindunente ligado a construcio da identidade ¢ da distinglio social no meio virtual.

A viralizacio de tendéncias e a mfluéncia dos criadores de contendo tomon o Inxo
mais acessivel em termos de informagio, mas ndo pecessanamente de consumo. Platafonmas
como lnstagram, TikTok ¢ YouTube permutem que os usuanos acompanhem de perto o estilo
de vida de celebndades e influenciadores digitats, crando uma cultura aspiracional em que a
performance do loxe se toma tho imporiante quanto a propnia aquisicdo dos produtos. Nesse
sentido, Kamal (2018) afimma:

0 sy lmmano deisia sar mnado ¢ reombockie, mas fame ser exchndo

¢ Juigds. Crnmmos mEscarss pam nos proféger €, 50 meuno 1emmpo,
oim apmonung dos outros, (Ramal 2018, p. A7)

Essa reflexio se aplica diretamente ao comportamento dos consumdones no ambiente
digtal, onde a exabigio do luxo mutas vedes se nushara @ necessidade de facihdade e status.
Itens como bolsas de prife, viagens exclusivas e expenéncias gastronomicas sofisticadas sio
compartilhados com um olyetivo maror do que o samples remstro pessoal: eles fimconam
como simbolos de pertencunento a uma elite cultural e socialinente valonzada. Nesse sentido,
Castilho (2008) afinna:

[-] © hexo ¢ i=na ampinns exisiencis] mna fugs dante do mumdo. [.] a
posubilidade de serem ricos, a posubihdade de viver pum mando artificial &

margem mundo real do qual temos & iluso de que escaparemos. (Castilho,
2008, p.15)

Outro aspecto relevante da culim do novo hixo nas midias socias € a crescente
valorizacho da sustentabilidade ¢ da responsabilidade social. Marcas de alto padrio adotam
discursos ¢ priticas que enfatizam a etica ma produgdo, o uso de matenais ecologicos ¢ a

105




SAM XU

uhmu;.hd: dll.l'll.lllﬂhﬂt e oposigio ao consumo desenfreado. Esse movimento reflete
wma mudanga na percepcho do que ¢ considerado hixo no mundo contemporneo.

Segundo o Portal Sebrae, a nova geragio de consumudores, especialmente a Gemgio
£, lende a valonzar marcas que respeilam seus prncipios ¢ que oferecem produtos que
representam mais do que wm simples status socal, mas que sa0 almhados com dems de
cosumo conscienle ¢ mmpacto positivo na sociedade. Nesse sentido, o huxo sustentivel ndo
apenas reforga a wdentidade mdividual, mas também s¢ toma um falor de distingdo social
baseado em valores ¢ proposilos.

5. CONCLUSAO OU CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo analisa a complexa refacio entre ientidade, consumo e distingio
socil no contexto da atahidade, com enfase no papel significativo das conmmcagies sociars
na construcao da diferenca ¢ na validagdo digital. Tradiciopalmente, o hxo era camclenzado
pela exclusividade e pelo acesso restrilo, associado a bens e expenéncias que apenas uma elite
podena usufmnr. No entanto, com a ascensdo das redes socials, esse conceito for amplamente
ressignificado. passando a ser construido por mero da exibigio e da performance do eshilo de
vida dos mdividuos.

Plataformas como Instagram, TikTok e YouTube desempenham um papel cnicial nesse
processo, permatindo a virahizagdo de tendéncias ¢ a influencia de cnadores de conteindo que
moldam as percepgies sobme o que ¢ considerado luxuoso. Essa dmamica toma o hixo mais
acessivel em termos de informacio ¢ viabilidade, mas ndo necessanamente em tenmos de
consumo real A apresentacio de bens e expenéncias de alto padrio nas redes sociais gera um
ambiente aspiracional em que os individuos buscam constantemente almhar suas identidades
aquilo que ¢ exibido e valonzado publicamente.

A necesidade de pertencimento e diferenciacio reflete-s¢ na manewa como o3
mdividiros uithzam o consumo para afmmar sua dennidade ¢ buscar reconhecnnento social. A
busca pela validacio nas midias sociais resulta em um comportamento de consumo que ndo se
hnuta & mera aqusigao de produtos, mas se expands para mchor o desempenho social, onde a
Imagem € a pereeprdo do outro sdo fondamentais. Nesse sentido, 0 consumo s¢ loma uma
forma de conmmcacio ¢ wma manewm de estabelecer redes socis.

Ademais, o amigo aborda a crescente valonzagio da sustentabilidade no consumo de
luxo, evidenciando uma transicio para wm modelo que prionza valores ¢ propositos,
especialmente entre as novas geragdes de consumidores. Os quais tendem a valonzar mareas
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que demonstram compromisso com prificas €ticas, uhlizagdo de matenais ecologicos ¢ a
promocio de expenéncias que tem um impacto positiivo no mundo. O luxo, portanto, ndo ¢é
mais visto apenas como uma questio de ostentacio material, mas como wn conceilo que
envolve responsabildade social ¢ ambiental

Dessa fonna, o eshudo contnbin pam a compreensio do impacto das midas socias na
ressignificacdo do luxo ¢ na dinsmuca da distigdo social na contemporancidade, ressaltando
como a construgdo da identhidade por melo do consumeo esta em constante evolugio diante das
novas realidades digitars. Além de confirmar que mesmo diante das mudangas gerais, das
alteragdes das regras socias, da nova forma de marketing, das nudancas de vestimentas e
com a passagem do fempo, amda sun a roupa diz quem voce &, pode on quer ser. Por fim,
sua roupa difa sua classe social, voce querendo o nao
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RHAENYRA TARGARYENE A INDUMENTARIA RENASCENTISTA: A )
CONSTRUCAO DO PODER ATRAVES DO FIGURINO EM A CASA DO DRAGAO

RHAENYRA TARGARYEN AND RENAISSANCE COSTUME: CONSTRUCTION
OF POWER THROUGH COSTUME IN HOUSE OF THE DRAGON

Hmew | i DO gy o

RESUMO

Este extudo tam como fmaluisde amlvar como o fipunpe de Rlwenyra Targarven. personsgem da séne “A Caa
do Draglo”, ulira ¢lemsenios da mdmpenting renasomtings para constnar ¢ simbolirar o poder na tramae. A
pespam A compreender como o elementos da mdumentina fenascentita prewmites pos Gpunnos da
protagomsta dalogam com a comtrag o de s tmapem & bderanga, avsotando oo trages. 30 confenio laitbngo
do Renxcunento, congreendends o papel da veitmnents ma constnagdo da msapem de sutoridade A
metodologia adotads comnte om uma apilive docummnental do figunno, obervando s adaptaches Bo confeXld
da séne. A pesquiss fom coino base wmn ocedo  dos  clemsnios da  pamuiiva pam andbse da
composicho de trds figurines da perscmagem a0 longe da primeima tempomda. Os resuBados demonstram qgae
o5 e de “Rbasivma”™ materabiiam s ascemsds polica ¢ sublmbam sua pouclo an mn smisenie
predommantemente masculmo, reforgando a magem da penonapem como uma lider a0 o e conexio
ViR com o pdhiars de podder presentes na época represeniada

Palastas-chave: Fipanno. Reonascamento; Poder,

ABSTRACT

Ths study amabyzes how the coshinne of Rhavomma Targaryen a chamscter m the senes “Howse of the Dmpon,™
s elements of Remassance chathmg to construct e symbohizs poer m the plot. The msemch ams
undentand bow the elements of Remansance clothing present m the profagonnd’s cosfzmes. 1mteract with the
constraction of her mmage of leadenisp, associating the costumes with the historical comtext of the Renasvsance,
understandmg the role of clothmg o comtnucting the mmage of authonty. The methodology adopted conwsts of 2
doqunentiry analts of the coshanes. observing then adaptabions withm the context of the senes. The research
it bated oo a shudy of oumanve elensmnts o anshvre the compositin of three of the character’s coshames
throughout the fint seson The results demomtrate that "Rimemyya™s costumes materialive ber poliacal
sicemmaon and nnderscone her podition I a predopunently male epvinonment, remdiorcng the cheractor’s mmage
&5 3 leadey by creating & visal conpsotion with (he klesls of power present i the pervod depacted

Keywornds: Costimne: Remnsance: Fower.
1 lIl'TIlﬂDU{','.iﬂ

Para Aumont (2004, p. 10), "o objetivo da amalise filmica ¢ apreciar melhor a
obra a0 compreendé-la melhor™. Dentro dessa perspectiva, as séries acabam por ocupar um
¢spaco no amiato da pesquisa acadénuca por estarem presentes no colihano dos idividuos.
Para Pavis (p. 168, apud Abreu, 2017, p. 46) “hoge, na representacio, o figinmd conguista wm
lugar musto mais ambicioso; multiplica 13 suas fingdes ¢ @ integra a0 trabalho de comjunto
em ciima dos significantes cenicos”. Assim, com o objetivo de gerar numa aproxunagio com o
piblico, o figunnoe se mostron como wm recurso na namaliva ao possibilitar a camclenzagio

" Abima do cano de Design de Moda da Unsversidade Federal do Ceard - UFC: encamaglete@ake ufe be
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da obra ¢ a construgho de personagens. Dessa maneira, Betton (1987) afirma que o objetivo

do figunno € exaltar as caracteristicas dos persomagens, como a beleza, a personalidade,
o3 gestos, as atfndes, contnbumdo, portanto, para a namativa ¢ a composigao do mundo
ficticio a ser apresentado.

“A Casa do Dragdo™ (2022), eniada por George R. B Martin ¢ dirigada por Ryan
Condal. ¢ uma séne de televisio de fantasia que serve como uma prequela de “Game of
Thrones™, A trama acompanha a ascensdo ¢ queda da Casa Targaryen, uma das familias mars
poderosas do contimente Westeros, focando ma huta pelo rono de ferro entre membros da
propna famiba. A sene aborda questées como conspiragdo politica ¢ guenmas enguanto a
familia Targaryen busca dominmar o reino. Dessa maneira, nessa disputa pelo poder esta
“Rhaenvia Targarven™, a herdeira do trono e futura rainha de Westeros, cnjo figunno €
utilizado como elemento namrativo ao longo dos acontecimentos da producio televisiva

Considerando o trabalbo realizado pela designer de figunne Jany Tenume na obra
audrovisual, este trabalho visa analisar como a mdumentana de Rhaenyra Targarven conecta-
s¢ com ¢lementos da moda repascentisia ¢ como o figunmo se toma uma {emamenta de
construcio de poder a partir de uma revisio bibliogrifica composta pelos pnncipas aulores
da area. Janv Temume se mspirou no micto do Renascunenio para os elementos do figunno
da obra com ambienlacio nos tempos medievais®’. Para Pantano Filho ¢ Amaral (2022) o
Renascumento representon reformas religiosas ocomdas em diversas regides da Ewropa ao
longo do século XVI que mscrevem-se em wm periodo histonco marcado por gramdes
mudangas culturais, economicas e soctopoliticas, as quais geraram o desenvolvimento de uma
nova mentalidade Dessarte, segumdo a classibcagdo de Higunnos camctenzada por Martim
(2005), em que € representado wn figunno para-realisia pa séne, a figunnista INspira-se na
moda da ¢poca para realizar seu tabaltho, mas procedendo de wma eshlizagio onde a
preccupagio com o estilo & a beleza prevalece sobre a exalidio.

Interpretando o fpunino da ramha 4 Iz dos prncipios da indumentina
renasceniista, este arfigo prefende evidenciar a importancia estehica ¢ sanbolica do vestvano
na constmgio de sua dentidade atmveés de cores, corles ¢ omamentos, €, assinl, A personagem
consirol wma narmativa visual de sua luta pelo trono & pela lepiimidade, desafiando o stats
quo ¢ reivindicando seu lugar em uma tradigio de poder que, lustoncamente, for reservada a
homens. O amigo esta dividido em 1rés panes abordando a histéna do renascimento, a moda

* TRAVESSONI, Migcia. “Noaoe of the Dragon " saiba tudo sobre od figtaninos da prequel de Game of Throoes
Marcia Travewssal. 550 Paalo, 15 de st de 2022 Duiposivel e
beps magciatidveiwni oo by mods hoide -of-the-dragos- wsbi-fido- wobre-od- fgtanoeda -prog acl-de - aise-
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remascenhista ¢ o lpunno da personagem Rhaenyra Targaryen focande em como suas
vestumentas incorporam elementos da moda renascentista

2 0 RENASCIMENTO

O Renascimenio, periodo que se estende aproximadamente do século XIV ao
micio do século XVIL for um movimento cultural, artistico ¢ mtelectual que marcou wma
revolugao na lustona da Ewropa. Segundo Burke (2011), surgm como uma reagio contra a
Idade Média, mma época que. embora tenha sido nca em realizaches religiosas ¢ Nlosoficas,
era lambém camactenzada pela mstabihdade politica, pela prevaléncia da lgreja Catohica sobwe
o pensamento cientifico e pela predominincia de uma visho de mundo teocéninea. Assim, o
Renascimento revalonizou a cultura classica gréco-romana ¢ promoveu mma transfonmagio
profimda nas esferas da arte, da ciéncia, da politica e do pensamento, cnando as bases para o
mundo modemo (Parker, 2004).

Este pertodo historco fambem se caractenzou por uima recuperagio da estélica ¢
dos valores artisticos da Grécia ¢ de Roma, como a busca pela proporgio, simena ¢ a
representacio realista da figurn bumana (Harm, 2001). No campo das artes, o Renascimento
testermmbon wna revolugio técnica ¢ estética. Para Burke (2011) a pinitura passou a explorar
novas Ecnicas, como o o da perspectiva, que permilin 205 artistas criar uma sensacio de
profindidade e trdimensionalidade nas suas obras.

Outrossim, em femmoes politicos e econdmicos, o Renascimento também fol um
reflexo da evolugdo das estruturas de poder na Europa. Gilbert (1999) afirma que embora a
Igrepa Catolica aimda trvesse mfluéncia, especaalmente no sul da Ewropa, a ascensdo de
monanpuas centralizadas, como na Franga e na Inglatema, smalizava wma nmdanga na
dinamica politica da eépoca. O aumento da antoridade dos monarcas levou a centrahizagio do
poder & ao fortalecimento das nagdes, o que se refletu em uma cultura mats secular ¢ menos
dominada pela Igreja (Gilbert, 1999),

3 AMODA RENASCENTISTA

Além dos avangos mielectuals ¢ artisticos, 0 Renascimento também se manifeston
por meio de expressdes visuals ¢ matenms, como a moda. A moda renascentista atuava como

uma lmguagem sumbolica capaz de exprimir pertencimentos socias ¢ distingdes culthurms,
fimcionando como meio de coommicagho de valores ¢ wentidades (Mello ¢ Souza, 1987).
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Assim, a imdumentina desempenhon um papel na representacho dos valores culturas ¢
socmis desse penodo.

3.1 Elementos na Vestimenta da Nobreza

A moda renascentista foi wmna das expressdes culturais que reproduzia a estética e
os ideais de poder ¢ de wentidade das classes altas da época. A vestimenta, especialimente
enire a nobreza, era um reflexo das nmidangas sociais ¢ culturais do periodo. Segimdo Butke
(2001), durante o Renascimento, 0% imjes de hixo s& tomamm um simbolo de prestigio e
distincio, ¢ a moda passou a ser uma fonma de comumcagdo socal

Amda de acordo com Burke, o autor afirma que:

A poleza tEava Ioupas (que donoistravam S iopeza, poder € domimee solre o
classes mass baces. Os fetados maks camos. Oomo seda. velado e trocado. cram
esados pama confecoionar roupes que estavam repleias de sunbolismo. reflctindo o
valores da época, como a busca pela banmonia, a ondem ¢ a perfexgio (BURKE,
21, p 6

A énfase na nqueza da vestimenta era uma maneira de transmitic um deal de
elegancia, imtelechmalidade e sofisticacio que estava ligado a nova visdo de nmmdo. Para
Boucher (2010, p. 154), “a despeilo das guemas, a consthugdo dos poderes nacionas
acarrefou, nas cofles reais ¢ pnncpescas, um desenvolvimento do hixo que permancce wm
dos fendmenos mas cunosos da época ™ Assim, a corte ¢ os nobres, especialmente ma Italia,
infleenciaram diretamente o estilo de vestunenta da época, que se espalhou para outras partes
da Europa. Esses trajes eram uma representacio de mwera e de poder, que refletiam a
crescente muportincia do mdividuo, um tema central no Renascunento.

Na nobreza renascentista, as roupas eram desenvolvidas com atencio aos detalthes
& 4 sumetna, expressando os sdeais clissicos de beleza e de perfeicio. O corne das vestes ¢ a
escolha dos tecidos emam planejados para destacar a figura hmmana, e as roupas eram
moldadas de maneira a acenmiuar as proporgdes do corpo. Conforme Hartt (2001). a
vestunenta feminna, por exemplo, frequentemente mcluia vestidos longos com wma sama
volumosa, cinhiras apertadas ¢ mangas largas, sepuindo as proporgdes idealizadas da figura
humana. O uso de espatilhos, em especial, era uma camacteristica marcante ¢ tisha a fingéo
de moldar o corpo de acordo com o padrdo estético da época, promovendo uma silbueta mais
delgada ¢ curvilinea (Burke, 2001).

3.2 Moda Renascentista ¢ a Construgdo de Imagem Real
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Alem disso, a moda renascentista tambem estava higada a imnsformagio das
estiuturas politicas e sociais da época. Para Souza (2006), a crescente centralizagio do poder
nas monarquuas, especialmente na Franga ¢ na Espanha, for acompanhada por uma nova
nogho de “mmagem do rei”, onde as roupas eram uma forma de afimmar a astoridade. Dessa
manetra, 0s reis ¢ as rainhas usavam roUpas para Mosirar sia ngqueza ¢ para conceber uma
unagem de poder absoluto e de soberania. O uso de vestimentas omamentadas, dos tecidos de
luxo ¢ de aderegos eram simbolos de um Estado forte ¢ centrahizado. Parker (2004) observa
que o5 acessdrios da nobreza, como joias, cinfos ¢ chapéns decorados, reforcaram a imagem
de poder e nqueza, sunbohzando o controle dos recursos ¢ a autondade impermal. Em relagio
i isso, Parker (2004) diz:

Al disso, o8 sosisimos desompenhan i pape] ma vestiments da noboera. Jias,
nhs omameniados, s ¢ chapéas deomados cram ssdos para compleia’ o5
bEes ¢ crmmn Rquenianenic simbolos de poder © naueza. As o, oRnEtas VDS
Cnposias por podras precosss, ouro ¢ pérodas. no cram apenas ens & oo, mas
Rmbém mpemram A cpacside de cophrolar & nqedras 4o mmpéinio £ ©
dominio sobre o fecursos nahurais. (PARKER. 2004, p. 130)

05 trajes da nobreza renascenfisia também fepresénlavam um compotiente de
busca pela perfeicio, em consondncia com os ideais do periodo. De acordo com Gilbert
{ 1999), as roupas foram desenhadas pam réalgar o corpo humano, com a énfase em linhas ¢
proporgdes que buscavam wmtar a perfegio das esculturas classicas. Dessa maneim, em um
periodo ém que a arte @ a arquilenus eram moldadas pelos padrbes da antigindade classica, a
vestimenta era uma expressio dos valores da época.

Souwra (2006) exphca que a relagio entre a moda ¢ o poder for especialmente
visivel mas cortes italianas, como em Florenga, onde familias como o Medicl usavam suas
roupas para reforgar sua antondade ¢ nqueza. O veshuino da nobreza s fomon wna
ferramenta politica, com a aparéncia externa servindo para reforgar a posigho social ¢ o
controle politico, além de conmmicar a estabilidade de suas dimastias (Parker, 2004). No
contexto mais amplo da Europa, a vestinenta renascentista da nobreza refletm uma mudanga
nas relagoes de poder e na maneira como a classe donmnante queria se projelar para o resto da
sociedade ¢ os outros membros da nobreza,

4 A CASA DO DRAGAO

Baseada no livio “Fogo & Sangue™ (2018) de George B. B Martin, “A Casa do
Dragdo™ (2022) ¢ um spin-off* de Game of Thrones (2011) que para a lustona da guerm avil

* Obra derivada de wina oo mars obras J exnsienics.
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mlema que vira a ser conhecida como a Danca dos Dragdes. Situada mas de 200 anos anles
dos eventos da séne onginal, em “A Casa do Dragdo”™ (2022) o2 eventos aconlecem endquanio
o5 mero-rmhos Acgon I (Tom Glynn-Camey) ¢ Rhaenyma (Emma [XArcy) almejam o trono
apds a motte do pai Viserys | (Paddy Considine). Rlmenyma € a filha mais velha, contudo,
Acgon € o filho homem de um segundo casamento, o que acaba gerando uma tensdo entre
dois clis “Targaryen”™ sobre quem tem o verdadewro direito 8o trono,

O conflito de sucessdo € tanto wma luta pelo poder quanto um reflexo de questdes
mais amplas dentro da sociedade de Westeros, como as hutas entre facgdes politicas, a luia
pelo controle dos dragdes — cnaturas mishcas ¢ de enomme poder — ¢ a lealdade as dinastias
reais. Ademais, os draphes sho ¢ssenciais para a irama, ja que esses animais lendirios sdo
simbolos de poder e mstrumentos de destmigdo, representando o verdadeiro poder da Casa
Targarven. Assim, a hita pelo controle dos drapdes e pelo direito de monta-los € mma das
prncipars facetas da guerra civil que vina a dividir a casa e devastar o remo.

Rhaenyra & uma das personagens centrais da prodigdo andiovisual, e sua jornada
representa wma luta entre desejo, ambigio ¢ sobrevivencia em um mmmdo dominado por jogos
de poder. Desde jovem, a protagonista ¢ posicronada como 2 herdewra ao trono de Ferro,
porem, sua ascensio € desafiada por mingas familiares, disputas politicas ¢ pela resisténcia
daqueles que preferem um homem no rono. Sua trajetona, marcada pela busca pelo wono,
evidencia uma mulber determmada a manter seu direito de governar, enfrentando obstaculos
de forma feroz & mmitas veres cruel. A construcdo de sua personagem se da através de suas
apoes ¢ decisoes, ¢ pelo modo como sen visual evolul, espelbando seu fortalecanento e as
lenstes Inlemas e exliernas que a cencam.

5 RHAENYRA E A INDUMENTARIA RENASCENTISTA

A comstrugdo da identidade de persomagens em senes histoncas faz wso do
figurino como ferramenta para expressar o poder ¢ a hierargma social. Gilberio Freyre (1987)
argumenta que, no Brasil do Segundo Reinado, o uso de vestimentas europeias ¢ tecidos
hoosos funcionava como wm instromento de avtondade ¢ distingdo social, uma pritica
conectada a0 modelo das cortes absolutistas curopeas.

Para Ehas (1987), ao caracterizar a sociedade que vivia no Palacio de Versalhes
no século XV as vestimentas do rei ndo podiam ser iguais as de um duque, ¢ essa distmgio
era visivel por mew da mdumentina. Assim, as roupas represeniavam uma hierarquia

presenie ma corfe, ¢ a posicho de cada individuo era definida pelo seu cargo oficial. Nessa

perspectiva, no caso de Rhacnyra, seu fipunno ¢ uma extensdo de sua posigho ¢ wma
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manifesiacio de sua autondade ¢ de sua resvindicacho ao trono. De acordo com Pile (2013). o

figurino, paticulamiente no contexto histonco, espelha o status social, os valores ¢ a posigho
de poder do mndividuo. O wso de cores ¢ de tecidos no ligunne da personagem ¢ uma imagem
de sua luta pelo trono, sendo uma estratégia visual para afirmar sua mitondade em wn numdo
dominado pela nobreza masculina no miverso de Westeros.

As cores mais frequentes em sua vestunenta sio o preto ¢ o vermelho, tipicas da
familia Targaryen ¢ de suas associagdes com antoridade. Conforme a figura 01, o peeto, por
exciplo, esth associado & forca, ao misténo ¢ a smtondade. Dessa maneim, o vennelbo estd
tradicionalmente associado a realeza ¢ a0 poder, mas fambem ao sangue ¢ & guema. O uso do
vermelho no figunno de Rhaenyra e, portanto, um indicative de sua conexdo com os
Targarven, wna familia marcada por sua capacidade de dominar e destruir, mas também por

suas trapédias intermas ¢ disputas, remetendo 3o lema da Casa de Westeros: “fogo ¢ sangue”™
Fi [ HE H_h-:u\'rl T e

Foate A Casa do Dimglo (2024)

Ademais, os diferendes npos de tecidos uhlizados tambem s3o omamentos
capazes de ennquecer o5 detalhes no figurino. Segundo Bamard (2002), a escolha desses
matenas no figunno lesténeo simbohiza a nqueza ¢ a autondade de quem os utilza, sendo
mna répresentacio de uma lieramua social estrulada. Na imagem, a mnha utiliza um
vestido cugo tecido preto faz alusio 4s escamas da pele de um dragdo, a cnaura fonte do
poder da Casa Targarven

0 uso de tecidos loxuosos e de qualidade ¢ wma manewa de afirmar poder e

status, ¢ o figunno da personagem segue esse padrio. Ao longo da séne, Rhaenyra usa uma
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vanedade de tecidos textunzados, como o veludo vermelho o vestido, materiais que eram
associados & realeza e a0 pnvilégo,

Outro aspecto sio 03 bordados ¢ adomos metalicos. Em “A Casa do Dmgio”. o
fpwino de Rhaenyra uliliza bordados e detalhes metibicos que aludem diretamente a um
dragio, como chamas ¢ asas, um simbolo central da fannha Targaryen, assam como
elementos florais ¢ outras figuras que reforgam a conexio com sua linhagem ¢ com o deal de
poder femmino.

A indumentiria de Rhoenyra Targarven faz referéncia & maneira como as
mulheres foram retratadas durante o Renascomento, penodo em que a arte ¢ 2 moda passaram
a refleir a ascensiho das figuras femimmas ao poder. Durante esla era, a vestimenta das
mulheres nobres segwa wn padrio que as afinmava socialmente e as ligava aos ideais de
forga e de poder politico

Esses elementos visnais sdo, como observa Mulvey (2009), um reflexo de um
poder feminino que, embora sefa margimalizado nas namativas histonicas, se estabelece
visualmente por meo do figunno, demonstrando uma dentidade de forga ¢ anlondade. A
herdeira do ronoe de Westeros € uma mulher que, por meio de sua imdumentana, projeta uma

imagem de controle. sofisticacdo e forga, caractertsticas de uma verdadeira ramha.

Fooie: Repaoducio® (3023),

Na Figama 02 & apresentado detalbes de uma das roupas da minka, com tecidos
pretos ¢ vermelhos de estampas ¢ estroturas diferentes s¢ sobrepondo ¢ detalhes de bordados
dourados a0 longo da pega. Além destes aspectos, também hi uma figus omanentada a0
longo do colo do veshdo que s¢ assemelha a um dragio, figum tho marcante para a famiha

"Duponivel emye bitpe i prmeg conny T M | & T4 T 1o 2 diDeade 001 4 a s Lefodacte IEBiL6 ipg
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mstrumento simbohco que expressa poder e status social. Dessa maneira, a figunmista da
série faz uma alisdo 3 opuléncia e a realeza do remo ¢ a0 legado das figuras fenunmas do
Renascimento. Rhaenyra, em sua busca pelo trono, utiliza a mdumentana como wna extensio
de sua aulonidade, simbolizando suas ambigdes ¢ sua luta pela legtimidade, enquanto se
posiciona como uma mulher poderosa, capaz de desafiar as nomuss ¢ moldar o destino de um

[L AL

6 CONSIDERACOES FINAIS

No Renascimento, o vestuano se loma wn meio de expressio social e politica,
refletindo nmdan¢as culturais ¢ a construcdo da identidade e do poder. Ao longo de “A Casa
do Dmagdo®, a personagem Rhaenyra Targarven se destaca pela complexidade de suas agoes e
decisdes politicas e pela forma como sua identidade visual € construida por meio do figurmo.
Sua mdumentina serve como uma feramenta narrativa, funcionando como wma
represeniacio da sua jomada de ascensio ao poder ¢ de suas hulas mlemas ¢ externas. O
figurmo da minha Targarven ¢ uma exiensao de sua persopalidade, de sua forga e de sen
couflite contra um sistema patrarcal que tenta deslegitimar sua posigio de herdera

Dessa manemra, 0 fignmme de Rhaenyra Targaryven em “A Casa do Dragio™ € além
de ser uma representagdo de status on nqueza ¢ uma recurso de construgdo de identdade, um
espelho de suas ambicoes, suas lutas e sua busca pelo poder. Através das cores, tecudos ¢
omamentos escolhidos para sua personagem. a séme oferece um estudo sobre como a
indumentina pode ser uhlizada para o papel de uma figura em um drama politico e astonco.
Rhaenyra, através de sua vestimenta, se afimma como uma mulber que, embora desafiada,
busca akém do trono de femo, mas a constmugio de um legado de poder. forga e leptimidade.

REFERENCIAS

ANDRADE, Denise. A Cor Como Linguagem: simbologia ¢ cultura. Séo Paulo: Editora
Perspectiva, 2010,

AUMONT, Jacques. A andlise MMimica. Lisbhoa: Edigdes Texto & Grafia, 2004,
BARNARD, Malcolm Fashion as Communication. Routledge, 2002

BETTON, Gérard Estética do cimema. Traducio de Manna Appenzeller. Sio Paulo:
Martins Fontes, 1987,

BOUCHER, Frangos. Histéria do Vestuario no Ocldente: das ongens alé aos nossos dias.
Nova Edigdo atualizada. Sho Paulo: Cosae Naify, 2010




SAM XIU

BURKE, Peter. O Renascimento: wma breve histona. Sao Paulo: Edtora Unesp, 2011
ELIAS, Norbert. A Socledade de Corte. Lisboa: Editonal Estampa, 1987

FREYRE. Gilberto. O Império ¢ as Roupas: uma introducio ao estudo da moda brasileira no
século XIX. Sio Paulo: Editora Global, 1987.

GILBERT, Felix. O Renascimento: A Revolugio da Cultura Européia. Sio Paulo: Editora
Edusp, 1999.

HARTT, Fredenck. Arte renascentista. 3. ed. Sao Paulo: Editora Martins Fontes, 2001 .
MARTIN, Marcel. A Linguagem Cinematogriafica. Sio Paulo: Brasihiense, 2005,

MELLO E SOUZA, Gilda de. O espirito das Roupas: a moda no século XIX Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1987

MULVEY. Laura. Visual and Other Pleasures. Palgrave Macmillan, 2009

PANTANO FILHO, Rubens; AMARAL, Emilia O Renascimenio: cm uma perspectiva
mierdisciphinar. 2. ed Belo Honzonte: Foxtablet, 2022, 411 p. Dispomivel em
hittps-www foxtablet. com br'wp-contentuploads 2022/06/0 Renascimento.pdf. Acesso em
12 jan. 2025

PARKER, Geoffrey. O Renascimento: da Idade Média 8 Modermidade. Rio de Janeiro:
Lahar, 2004,

PAVIS, Pamnce. Diclondrio de Teatro. 3 ed : Perspectiva; Sdo Paulo, 2005.

PENAFRIA, Manuela. Andlise de filmes - concentos ¢ metodologaals). In: V1 Congresso
SOPCOM, Lisboa, 2009. Anats eletronicos. .. Lisboa, SOPCOM, 2009

PILE, John. The Language of Fashion. Berg Publishers, 2013.

SETTE, Leila Bastos. O papel do figurine ne Teatro da Revista Carloca. Urdunento -
Revista de Esmudos em Antes Ceénicas, Flonandpolis, v. |, n. 7, p. 101-116, 2005. DOI:
10.5965/1414573100072005 101 Dusponivel £m
hitps /pentodicos udese brindex phpAadunentoanicle view/ 13634, Acesso em: 28 jan. 2025,

SOUZA, Laura de Mello ¢. O Renascimento e suas idelas. Rio de Janeiro: Editora Vozes,
2006

STEELE, Valene. The Corset: A Cultural History. Yale University Press, 2001

TRAVESSONI, Marcia. “Howse of the Dragon”: saiba mdo sobre os figurinos da prequel de
Game of Thrones. Marcla Travessonl. Sdo Paulo, 25 de sel. de 2022 Disponivel em:

e e LR N ] L e

preguel-de-game-of-thyones’. Acesso em: 12 de jan. de 2025,




SAM XIU

WILSON, Elizabeth Adorned in Dreams: Fashlon and Modernity. Rulgers Universaty
Press, 2003,




mepn &
comuUNIcAGAS

UNIVERSIDADE
. FEDERAL D0 CEARA

PRO-REITORIA DE CULTURA

S A
(fiﬁ \ instituto = :
¢ |} de culbura 4
Boa/ earte G



SAM XIU

ANALISE DO FIGURINO DO FILME DE CLAUDIO ASSIS: AMARELO MANGA

ANALISE DO FIGURINO DO FILME DE CLAUDIO ASSIS: AMARELO MANGA:
CURSO DESIGN-MODA UFC

Jasper Loiola Gomes

Amarelo Manga ¢ um filme do premiasdo direfor e roteirista Cliudio Assis do ano de 2002, com um
lerror que envolee homor grolesco @ um suspense que explora 3 hipocrisia da socedade brassieira
com CoMos Separados na cdade Recfe apenas slucxiando o dia a dea de cada personagem chave,
gue aooniecemn smullaneaments. Essa anakse teve como fundameniacio tednca uma pesquesa
gualiaiiva, trando as informagles cenirais de entrevistas, bastidores & acompanhamenio do propno
fima de forma analiica. O objetivo deste arfigo & provar comd 8 ambentacio cniada por Clisdio de
fssis trabafha a8 malenalzagdo do senfmenio de nojo & repulsa para refratar o homor no filme
Amarelo Manga, a0 mesmi empo que corelsoonad as Cofes com o desenvohamenio dos
parsonagem-chave, passando de branco e aru (falsa mocénca & pudor), para amarelo manga
(entendimenio de suas perversdes & aceiacio das mesmas pelo personagem) & vermetho [atuar
afvamenie &m SuUas penershes), phovando que o Higunno péermeia a lograla & esdanece o roleing
pelas suas perversidades por meio das cores. Reforcando a violénca wvisceral que o dissico
biasdesho ndrata & tRanslormands a oof d& umd nda, consumidas pila popudadcso brassenra, &m uma
fepreSantacho de imundcs.

Palavras-chave: Amarelo Manga. Homror. Figurino. Deregio de arbe.

ABSTRACT

"Amarely Manga™ es una pelicula del adamado drecior ¥y guonista Clawdio Assis, estrenada en
2002 Combing slemenios de fermr grofesco ¥y suspenss para explorar 3 hipocresia de la sociedad
brasdefia, entrelazando relalos separados on fa cudad de Recie, los cuales —dasarrolidndoss
simuitineamente— ilimenan el dia a dia de cada personaje clave. Este andliss se basa en una
irvesbgacbn cuahitabiva, extrayendo informacion ceniral de entrevisias. matenal delrds de chmaras y
un seguirmienic analiiico de la propla pelicula, El objetvo del articuly es demostrar odmo i@
ambeniacidn creada por Claudio Assis utifiza el senfmienio de asco y repulsidn para refratar el
horror brasdefio, empleands los colores de 1a bandera de Brasd: “amarels manga™ (amarnlc manga)
surge de la usdn de un amanlio saturado y un verde pdirido. A S0 vz 58 comelacionan los colores
con ol desamolio de los personajes principales, ransitando del bianco v azd (falsa inocencia y recalo)
al amarille manga (comprension ¥ aceplactn de sus perversiones) y finalmente al rojo (accion activa
eén dichas perversiones) Esto prueba que o vesluanio permea la folografia vy aclara o gulon
visusimenie incluso cuando los personajes estdn mpios, permanecen smbdicamente sucos por
sus acios. Asl, la pelicula refusrza la viclenca visceral del clisco brasiefio, transiormando & ookor
& una Fruta consumeda por la poblacsbn —&l Mango— & Uhd epresetacdn de Rmundioa

KoyWords: Mango Yellow. Horror. Costume Design. Art Direction
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INTRODUCAD

Amarelo manga conia hislonias cobdianas, expondo agbes dos
protagonistas-chave @ os acompanhando durante o dia, Ou seja, simultaneamenta,
ao decorrer de 1 hora e 43 minutos de filme. um agougueiro conservador, que
trabalha no matadouro local, é casado com sua mulber evangélica e purtana,
porém, ainda que a louve ser uma “boa mulher®, mantém uma amante que enconira
durante & noile. A fascinagao de um necrofilo ativo que paga para ter acesso a
corpos recém-morntos @ sua obsessdo pela dona de um bar que odeia a propna vida,
E também, um homossexual assumido que trabalha em uma pousada no interor da
favela recifense que sonha em conquistar o agougueiro revelando para sua mulher
que ele tem uma amante, porém tem seus planos falidos pela morie de sua figura
patema, o dono do cortico onde moram o homossexual & o necrdfilo.

O filme foi escolhido por ser um classico que aborda interpretagdes
diferentes, além de se apoar em cores para passar o que deseja, causando
inquietude em quem o assiste. Ainda que o filme seja pouco descritivo @ mais sutil
&m sua montagem dnematografica cabe o entendmento que nenhum filme devena
usar de elemenios em cena sem proposito, ou seja nenhuma cena, em principal de
um fime como o classico de Assis, Amarelo Manga, esta no produto final somente
com o intuito de deixar o telespectador confuso (ECO, 1971).

A fundamentacdo tedrica foi feita com base em pesquisa qualtaliva, sob
entrevistas dadas pelos diretor Claudio de Assis e rofeinsta Hiton Lacerda, a
revisias e amigos do classico do homor brasileiro, Amarelo Manga, mas
prncipalmenile pela anakse minuciosa do fime, Baseando-se na analise da
semiolica de Gongalves (2005) considerou-sé pelo pesquisador a necessidade a
divisdio categonica dos capilulos deste artigo a fim de melhor entendimento. Isto &, 1.
Resumo. 2. Introdugdo (enredo, apresentacio do filme e da tese pretendida) 3.
Desenvolvimento e andlise (de andlise de figurino e analise de personagem com
subcapilulos de cada um dos personagens escolhidos: Kika Canibal e Isaac) e por
fim 4. Conclusao.

A tese do pesquisador (pois se trata de interprélacdo de um filme por meio da
samidlica) & autor do antigo descrita elucida que o frabalho de cores coordena o
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desenvolvimento dos personagens, ambientalista seus corpos no sentimento de
noo que o roleiro quer passar e intensifica a diregdo de Assis, para um larror mais
empatico, podendo acontecer os atos, retratados em 2004, ainda presenlemente
com qualquer brasileiro. Ou seja, substancializar a importanca do figuring em cena
e da direcdo de arte, criando um “tripé cnativo de figuring” (termo apresentado por
Jacob em 2008) diregdo e roleiro para a enfalizagio dos sentimenios de nojo e
repulsa e o aprofundamento de cada personagem, para concrelizar @ expressar
uma mensagem clara. Pois, sem o figunno, sena impossivel a ornamentagao dos
parsonagens e seus desenvolvimantos, dando vida ao rotewo de Hilton Lacerda.

DESENVOLVIMENTO

Primeiramente, cabe a meng3o de que a semidtica atribuida neste artigo se
baseara na delmitacio de cores que permeiam o progresso de cada personagem
em cena, a fim de melhor compreensao dos eventos no filme Amareio Manga. Um
exemplo € a importanoa da paleta de cores cnada pelo direlor para cniar a
ambientagio no qual Recife, retratado por Assis, € também uma cidade pobre e
suja, imporancia essa ressaltada por Lo Brutto (2002}

Isto & azul para retratar o falso pudor e ressaltar o amarelo manga dos
cbjetos. Amarelo, que smboliza o nojo e acompanha os personagens de forma
geral em cada uma das cenas. E vermetho, 05 quais s&0 polencializados em cena
em momentos onde oS personagens estdo ativamente contnbuindo para suas
particulandades perversas. Sendo assim, calegonzando a propna sociedade
brasidera gue se mostra virtuosa por fora {enguanto alguns usam azul como Kika),
porém & perversa em suas raizes ou ao decorer de sua vida (quando pdem o
vermeiho}, pois cada um dos personagens demonstra hipocrisia a sua maneira.

Ainda nessa enrevista, Assis acrescenta que 1.] a gente
tem uma violbneia nossa, cotidana, dentro da nossa propria
casa, que é tho viclenta quanto fimes de Holywood. Queria
fazer um filme sobre essas pequenas violéncias, que fosse
podlico & violenio 80 MESMO eMpOD”. ArQuUIMEnta Que Seu
fiime & dificl, trata da miséna humana ¢ “[...] se ndo
buscarmos uma elegancia No movimenio de camera, No
enguadramoento, no desenhe das canas, Bea um negdc e
o podre” (VARGAS, Gika, 2014, pig 58)
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Assis traz a importanca da denlificacdo para o lemmor @ suspense que
funcione entre o plblico brasileiro, relratando o espago de Recie de forma mais
realista sem muitos pontos turisticos, trazendo becos, automaveis sujos e vielas da
cidade nordeshina, sempre com um matenalismo de sujeira e desorganizacao. O
filme demonstra uma decadéncia @ em suas pnmeiras apresentacdes creem-se uma
ambienta¢io para os personagens-chave, em especial os que serdo discutidos no
amtigo, Kika Canibal, Isaac e Dunga. Tornando Amarelo Manga um filme tipico e
exclusivamente brasidero, dando ao publico uma conexdao maior com oS
acontecimentos FIGUEROA (2005).

® Anilise de figurino: Isaac, O necrdfilo.

Primeiramente Isaac, visto que em nenhum momento seu figunno & filmado
sem as cores-chave que simboliza a supeira e a luxdria; Amarelo manga e vermeiho,
ja que n3o somenie SUas roupas, acessonos e cabelo carregam essas cores, COmMo
tambem sua bebidas, veicule, e espagos nos quais frequenta nunca estao isenfos
de amarelc manga com togues de vermelho vivo. E no automdvel de Isaac que
vemos com clareza Recife como Assis quer relratar, tanto visualmente (por meio de
vielas, pessoas em situacdo de rua e lixo nas calgadas) quanto sonoramente, ja que
no veiculo de Isaac, no radio, um comentarista informa nolicias desagradaveis.

Isaac, durante todo o filme, usa trés figunnos-chave, 0 pnmero uma camisa
estampada com tons de amarelo e azul @ uma bermuda amarronzada. Cabe a
interpretacio da praia, propositalments estampada na camisa de |saac denftro & fora
do sonho, pois em seu sonho uma mulher manchada de sangue danga para ele,
enquanio um homem de boca rasgada camega uma bicicleta por med de um
cemiténo na praia, com cruzes cravadas, provavelmente com a quantidade de
corpos exalos nos quais Isaac ja se aproveilou. A mulher dangando e o homem
caminhando em sau sonho na praia supostamente sdo suas Gltimas vitimas, ou ao
menos o que ele imagina molestar no dia contato no filme.

o

método da montagem & anles de tudo, um método
. [.-] Cada fragmento exmte nlo por 3i mesmo, Mmas
‘céiula’ necessina a0 organamo ial. A

%

:
5

patapodiclo deisas colulas — ssed planos — nlo &
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mecanica, mnmm:.mundﬂuwlmmn
qualidade. que nSo esth contida em nenhuma das pares
isoladas * [EISENSTEIN, Sergel. 1890, p. 44)

Para o publico pode parecer um pesadelo sem sentido, mas Isaac fica
enravecido quando & acordado por Dunga criando o entendimento de que gostava
do sonho, mesmo que o sonho seja perturbador dewvido & exposicio a horror
corporal (todos os outros a aparecer no sonho estavam com ferimentos graves). Mo
sonho Isaac esta numa praia (refratada mais tarde na blusa com o qual dormiu)
cheia de palmeiras, na praia do sonho axiste um cemiténo & um homem gordo com
a boca rasgada caminha com uma bicdeta. Sentado em seu carmo Isaac observa
uma mulher suja de sangue dancar para ele somndo, quando acorda também esta
COM uMm sSomso no roslo, mesmo com as apani;bes violenlas ele parece apredar o
sonho.

Cuando acorda, Isaac vesle uma camisa como aguela praia do sonho (céu
azul e palmeras - ressaitando que mesmo estando com a cor azul a iluminacao a
deixa quase mamom, pois de todos os personagens Isaac nunca esta com branco
puro ou azul saturado) ele insulta Dunga que 0 acordou de seu sonho desejado e
vai igar para Rabec3do, insultando os ocutros moradores do cortico enquanio espera
0 amigo atender.

Nessa conpuntura temos uma analise da hipocrisia de Isaac sendo construida
logo em suas pnmeiras apangoes no filme, Isaac despreza a forma de passar o
tempo dos outros moradores do cortigo (assistir lelevisao) porém no seu tempo livre
abusa de corpos morios, despreza com veeméncia engquanto, inclusive, espera o
amigo que lhe presenteara com outro corpo desviado do IML. Portanto, ressaltando
a faisidade de isaac que desdenha de pessoas que levam sua wida de forma
mondlona e pacifica enguanto tem atitudes cniminosas @ iImMorais como passalempo.
Ou seja, Isaac € um homem apresentado como hipocrnita, dissimulado, violento e
egocéninco.

Mo segundo figurino, ISaac se encontra com uma blusa azul acinzentada
(que nunca fica verdadeiramente azul, dependendo da cena chega a ficar quase
verde) florida @ um Gculos vermelho. A cor vermelha em Isaac o acompanha nos
cenarios violenlos. Nesse cenano criado por Assis, o vermelho camrega o alo mais

hediondo de cada personagem pelo ponlo de vista do préprio personagem, ou sgja,
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em Isaac o vermelho se da nos oculos quando val em busca de malar Ligia e logo
depois com a briga no bar. Mais tarde, no filme, durante a cena de sexo com Kika,
Isaac pode ndo ler o oculos, mas tem seu machucado vermelho na testa engquanio
se deixa ser vulneravel no quarto de motel com cortinas vermelhas.

Dito isso, a pnmeira cena encontrando outro personagem-prolagonista
(Ligia), ainda de éculos vermelho, Rabecio apresenta Isaac a Ligia, a dona do Bar,
e lsaac a assedia, até Ihe for¢ar a dar um beijo @ um abrago que s80 repudiados.
Ligia quebra uma garmafa e Ilsaac € posto para fora pelos homens do boteguim.
Mesmo que Isaac nao use novamente o Oculos o roleiro cria o artificio narrativo da
bnga para lhe causar um machucado que permanece vibrando em vermelho ao
longo do filme, a partir daquele momento, independente do figunino, Isaac carrega o
vermelho (no machucado) e amarelo (no cabelo) ambas cores que simbolizam a
decadéncia dos personagens em Amarelo Manga.

O oculos vermelho, o machucado vemelho, as corfinas e shors
amamonzados com vermetho que Isaac usa sio artificios namativos de Assis. Isto é,
a cor vermelha representa um sentimento dentro de cena (HELLER, 2013) sendo
asses sentimentos categonzados cada um por cor, o vermelho sendo a raiva ou
inveja, o amarelo prevalece como nojo e o gzul a hipoorisia ou falsidade (usados
tanto por lsaac como por Kika no comeco de suas participagbes na histona).

Figura 1 = lsaac e seu machucado.
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“
¢

...yO quiero a esa mujer... puta.

Fonie: Print do propro fiime, disponivel na Globo Play.

Mo tercero e ulbmo figunno, Isaac veste uma blusa com mulheres em tacas
de martini cor amarela (loiras como Ligia) e uma calga vermelha, Ja o amareio que
é refratlado como imundice por Assis tem o mesmo significado em todos os
personagem, assim como em lsaac. repulsa., para se encarrega de recuperar a
carteira que acabou esquecendo na confusdo. A calca vermelha significa uma
finalizacao do personagem, pois alem de trabalhar o senimento dentro de cena a
cor vermetha nao @ apenas estebca, mas um narrador a parte € marco temporal
dentro da histdna (BRANIGAN, 18982), como por exemplo Isaac que carega uma
arma na intencao de forcar suas inlengdes em Ligia. Com o plano falhado apos ser
debdo pelos homens do botequim, Isaac encontra o personagem Kika, quando ja €
Kika C{K)anibal. lsaac logo se apaxona perdidamente e faz o mesmo geslo que faz
com oS corpos mortos (passa a mao no rosto e lambe) apos a frase “eu era uma

muther morta por gentro’

A frase de Kika e sua forma de agir na cama iningam Isaac e fazem

despertar uma certa devogio. Kika penelra Isaac com uma escova de cabelo,
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mesmo que ao longo do fime Isaac tenha uma raiva por Dunga, que @ um jovem
gay. Isaac ndo usa nenhuma roupa no fim do filme, estando na mesma situacdo de
Liga, que come¢a o filme nua, tendo somente os cabelos lowos, amarelo manga.
Todos os aconlecimentos de Isaac exaltam sua hipocrisia, & seu desenvolvimento
esta claramente bgade a Kika, pois durante o fime [saac busca Ligia como uma
obsessio por seus cabelos loiros “como manga” no qual duas vezes seus cabelos
pubianos (da mesma cor) aparece em cena. Porém, quando o personagem encontra
Kika, uma mulher morena que “estava morta®™ e que Ihe enirega loda a perversio
saxual que desejava, ele fica confuso, lerminando sua ultma cena, nu, com feigao
de assombro, sozinho, pois Kika (uma muiher que estava morta) o usou como ele
uSava aos outros.

® Anilise de figurino: Kika, C(K)anibal.

Kika, por outro lado, & a Onica que usa pecas brancas, bege e azuis
praticamente durante o filme inteiro, com excecao de uma camisa que usa no final
num tom de rosa bem claro, com um rosa mais puxado para o vermelho que para o
azul ou wvioleta. Ainda que mude de roupa pelo menos 3 vezes, anda em maiona
SEm sujeira ou manchas de suor com OCOITe COM 0S OUtros personagens.

O omamento vermeiho para Kika foi mais sulil, pois dentro de sua bolsa
bege, que usa para o flagrante que arfmou apos ter sido avisada da raigao por
Dunga, adomado de dourado (amarelo), esta o balom vermelho que guardava num
canto escondido junto a parede. Parafraseando Card Jung (2000), que elucida a
mudanga na paleta do personagem pode refietir uma transformagio inlema e
desenvolvimento aprofundado de quem ele é. Além disso, sua casa é adomada de
amarelo e vermeiho, que fica a interpretacao se foram de escolha de Kika ou se,
sendo uma mulher evangébca que cumpre com as normas de muther submissa ao
mando, é a inluéncia de Wellington C{Kjannibal na casa.

Para intercalar direcdo, figurino & roleiro, a cena mais marcanle da
personagem & quando esta voltando para casa depois da igreja, antes do mercado,
Um homem de camisa vermelha do Flamengo se aproxima e diz "o pudor é a forma
mais inleligente de perversas” ( como mostra na figura 2) que pode ser interpretado
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como uma mensagem a Kika que veste azul e branco, julga e se mostra puntana
diante da diversidade de onde wvive, amaldicoa palavrdo, mas no fundo (como é
mosirado ao longo do hilme) precisava de pouco para seé lomar uma muther violenta
e feroz. O azul, nao tem o mesmo tom que tem em Isaac que & claramente mais
lteral quando pratica perversbes, porém como diz a frase do homem, Kika é
diferente, pois € inteligente o suficiente para esconder suas perversoes sob lons
mais claros de azul no figunno.

Figura 2 - Homem wvestido de vermealho falando com Kika

Fonte: Print do filme Amarelo Manga, disponivel na Globo Play.

Voltando do mercado, depois desse encontro na parada de onibus, as
crnangas chamam Kika de "Kika K(Clanibal® se referindo a ser casada com
Wellington 0 agougueiro, que sé autodenomina assim am seu mondiogo de sua
pnmeira apangao, gabando-se para quem gquisesse ouvr de como € um homem
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violento, lendo cerlo orguiho desse nome, a esposa por outro lado deixa claro ndo
gostar do apelido.

No entanlo, ainda que Kika ndo se intfule assim e fuja desse nome no
comego do filme, acaba sendo digna do apelido, pois na situacio em que descobre
a traicdo ela arranca a orelha de Dayse {(a amante de Wellington) com uma mordida,
no final, Kika tem um combo da cor vermelha, batom, blusa rosa claro puxando pro
vermetho, o sangue de Dayse e as cortinas vermethas do motel, fica a apreensio de
gue ela ndo usana amarelo durante todo o filme, porém sua ultima fala refere ao
desejo de pinlar o cabelo de “amarelo tipo manga™.

Kika, incentivada pela carta de Dunga (que dzia que Wellinglon se
encontraria com a amante com dia e horano ceros) enconitra a raigao, amanca a
orelha de Dayse, chuta as paries do mando e fala aos gnifos um palavrao “puta”, ato
que repudiava no inicio do fime e contrana toda sua reputa¢io, por ser uma
puntana e evangelica. Andando desnorteada e cega pela ira gque sente pelo mando,
encontra Isaac dingindo em seu automdvel amarelo apos voltar de sua tentafiva de
homicidio contra Ligia. Isaac manda ela entrar, e surpreendentemente Kika entra no
carro, ato que nao faria ainda no comego do dia, devido sua personalidade
recatada. Elz lhe diz “gue era uma mulher morta por dentro® e isso excita Isaac.

Apos a noite com Isaac, com Kika ainda com a blusa rosa-claro manchada de
sangue, a personagem finaliza o fime pedindo para que seu cabelo fique da cor
“amarelo manga” mosirando que assim como o vermelho (no batom presente em
todas as cenas deposs da descoberta de fraicac) o amarelo sera uma cor recoirente
na sua vida, simbolizando que Kika abandona o pudor e a hipocrisia (a cor azul),
sendo exatamente o que & por dentro & por fora, selvagem e perversa. E
interessante comentar como a cor € uma naradora subjetiva da trajetona da
personagem, principalmente com seu pedido onde a cor & um ariificio do roteiro ndo
apenas para a resposia da pergunla com para uma mudanga radical na
paersonalidade da personagem.

Ou seja, Kika comega de conjunto azul & branco, & para se certificar que o
lelespeclador caplasse as cores com os sentimentos de Kika (hipocnsia e pudor), o
roleiro s& uhliza de um homem vestido com camisa do flamengo vermealho he falar a
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frase "o pudor @ a forma mais ntebgente de perversio”. Kika @ acometida por um
surto de rarva (descoberta da traigdo) sua blusa @ do lom de vermelho (rarva) claro,
rosa salmdo, mas seu batom é vermelho, o sangue de Dayse fica no seu peito
(perversao cometida), e ela, mesmo nua, fica em um espago vermelho quando faz
sexo com Isaac (sexualidade cometida). No fim Kika pede que seu cabelo se torne
“amarelo manga” significando libedagio do pudor, se entregando a mudanga, a
podndao e a verdade perversa que tem denftro de si para o extenor, sendo a mulher
violenta e digna do apelido Kika C(k)anibal que n&o a agradava no comego do fiilme.

Patti Bellatoni (2005) propde que @ cor & uma peca fundamental no
storyteiling, podendo camegar @nfasze nos sentimentos dentro de cada cena como
também mudangas imeversiveis dentro do figunno do personagem. Assim, Assis
aborda as duas interacdes de cor no filme amarelo manga, tanlo desenvolvimenlo
dos personagens-prolagonistas como situagio de sentimento dentro de cena. Pois
nao somente no figurino mas também como no cenano as cores prmanas azul,
vermelho e amarelo s30 justificativas do que & abordado no roteiro. Se Kika esta
furiosa, cometendo viokéncia ou se eniregando a quem & desde o inicio a cor em
evidénaa € vermelho, o batom vermelho que era escondido atras do armano
(representando seu pudor e hipocnisia enquanto vestia azul) e amarelo quando pede
a mudanga do cabelo no fim do filme.

Conclusao

Conclui-se entdo que Amarelo Manga usa o figurino como uma extensao da
direcao e do rolewro, para que alguns sentimentos sejam visuais alem de apenas
subjetivos. No caso de Isaac, sua transformacgdo vai do amarelo que esta sempre
presenie em sua caractenzagio, seja em roupas, aderegos, ambientes ou perlences
pessoais, até que, mesmo lerminando nu, Isaac permanecé com a cor que
representa lanta decadéncia relratada por Assis e Lacerda.

Observando Kika, sua transformacio € a mais controversa e inusitada,
saindo de uma mulher submissa @ com principios évangélicos, se mostra 180
faciimente subverlida em uma personagem lao diferente dos valores que defendia.
Apenas a traicio do marido a faz cometer uma série de acdes, as quais, a mesma,
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mais cedo no mesmo da, repreenda Wellington. Kika sai de uma mulher gque nem
mesmo usa amarelo para alguém que anda pelas ruas com o vermeaiho sangue no
ombro, sangue esse de oulra pessoa.

Em resumo, ndo apenas os personagens-chave ulilizados para a formulagao
desse artigo, mas todos os personagens apresentados no fime detém essa
mudanca em somente um dia contato dentro de cena, mudanca essa evidenciada
pelas cores gue acompanham 05 personagens ao longo de seu desenvolvimento.
Pois, um simbolo dentro do cinema € responsavel por unir o visivel ao invisivel, isto
& a transicao cromatica, de azul, amarelo & vermelho, no filme analisado age de
acordo, interligando a jornada de decadéncia dos personagens a sua transformacao
visual por meio do figurino de Renata Pinheiro (ECO 1988)

E necessario pontuar que o cinema brasileiro recorre 3 simbologia das cores
dentro de figurino e direcao de forma mais penddica, analise gue enlende ¢ alo nao
como caracteristica unicamente brasidewa, mas com intensidade e recoméncia.
Entendendo gue, mesmo apds o epilogo dos personagens (e antes de Kika que
fecha o filme, como ja for mencionado) os cenanos retratados por Assis mostram o
povo recifense e sua nleracio com as cores amareio manga e vermelho, com muito
mais vermelho do que no comego do filme. Ou seja, vermelho nao & apenas uma
representacio da ativa perversdo dos personagens, como lambém uma cor
escolhida por Assis para representar a finalizagao da trama, em Isaac a vwolencia do
assassinalo & o lemor de ter sido consumido pela pervers3o de outra pessoa (Kika)

e em Kika a ibertagdo do pudor e a selvagena.
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ELEMENTOS DE PALHACARIA NA DRAG CEARENSE
CLOWN ELEMENTS IN CEARA’S DRAG
Gabriel Lmma Leducio'
RESUMO

Na primeira década dos anos 2000, o Brasil viveu wma expansdo do humor cearense. Além de
espetaculos a0 vivo, esses comediantes marcamm presenca om programas felevisivos
nacionais. Na diversidade de estilos, destacam-se o5 que s¢ utilizavam da ante drag. como,
Raimundinha, Aurmmeide Camuwupim e Rossicléla. Um aspecto notivel sio as escolhas
esteticas de suas idenhidades visuais, as quas sio o pnmewo contato com siwa comicidade.
Semelhantemente, outro prupe de aristas que uiliza amificios visuais para connmicar
comédia a0 espectador sdo os palhagos. Desse modo, o artigo busca uma comelagio dos
elementos mmagéticos da palbacana na constugio dessas personas drags. Explorando a
lustona ¢ atravessamentos enlre os dos, a pesquisa amahsa a mfluéncia clownesea na
apresentacio visual dos trés comediantes citados.

Palavras-chave: drag; pathago; Ceara.

ABSTRACT

In the first decade of the 2000s, Brazil experienced a nise in the populanity of nanonists from
Ceara. In addiion to live performances, these comedians frequently appeared on national
television programs. Among the diversaty of styles, those who embraced drag amistry stood
out — among them, Rammumdinha, Awnneide Camurepim, and Rossicléia. What dmws
attention 15 the aesthetic choices of thewr visual dennties, which serve as the andience’s st
point of contact with thewr comedic persona. Much like these bumonsts, another group of
performers who use visual elements to commumicate comedy with the audience are clowns.
Thus, the article seeks to establish a comelation between the visual elements of clowning and
the construction of these drag personas. Explonng hustory and mtersections between drap
queens and clowns, the research analyzes the influence of clown sesthetics on the visnal
presentation of the three mentionied comedians.

RKeywords: drag. clown; Ceara;
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1 INTRODUCAD

Do Mando do teatro José de Alencar, caminhando entre as filewas de cadeiras, uma
figura ¢ recebida pelo publico aos aplausos. Mesino na bamxa ilumnacio, sua peruca frisada ¢
percebnda, assun como sia maquiagem forte, a qual congela su rosto am wma permanente
feicho de espanto. Suas roupas sio colondas, estampadas, descombinadas. Subindo a0 palco,
torma-s¢ a0 publico ¢, antes mesmo de sequer dizer wma palavra, a multidio explode em
nsos’. A descricdo feita assemelha-se a de wn palhago - a estética comica, o humor nato, a
conexdo com wm pablico que busca uma gargalhada. A fipura ¢, entretanto. Raimmundinha,
personagem cnada pelo comediante cearense Paulo Diogenes.

Ranmmmdinha, assun como Aunpeide Camwupim, Rossuickia e mumitas oulras
personas, fazem pare do panorama humoristico do Ceard, com destaque especial pam a
prunemra década dos anos 2000. Se apresentando em bares ou palcos de teatro, o seu humor
“escrachado™ logo caplou a atencdo do piblico, tormando-as atragoes de lelevisio regronms e
naciomals, alpumas chegando a ter um programas propnoes na TV Diano’.

Contudo, talvez o que mais diferencie essas figuras de outros lmimonstas locas ¢ a
comumicacao visual adotads; suas maqmagens, seus modos de vestir e gesticular ndo
encontram par. E fato que drap queens performando muneros de humor ndo sio nenhuma
novidade, das performers em bares gayvs dos anos 70 as damas panlominncas do século XX
(Amanajas, 2023). Porém, o ponto-chave do fendmeno aqu tratado surge no momento em
que elementos de palhacana sdo miegrados, ndo s6 na amagio, mas ra escolha de figurmo ¢
construcho de personagem, integrados a identidade reglonal cearense.

Drog gueens sd0 corpos lemporafios que homenageiam/enmlam wma mulber, sem
necessarmmente comesponder as expectativas do que, normativamente, sena wna nulher
(Fonseca, 2019, p. 13). A figura € constmida através de cosméticos, enchimentos, acessinos e
roupas femimnas. Fundamental ressaltar que, ao definir o que ¢ drag. o género do corpo por
bamo dessa constmgi#o ndo mmporta, tanto homens quanio mulheres podem ser amistas dmg,
pois, como foda arte, ndo s¢ lmita a0 sexo. Para Fonseca (2019, p.55), a performance diag
“estaria na exacertbagio da exploragio do polo oposto ao sistema de género (ou, no caso das
mulberes drag. ma exacerbagdo do mesmo polo)”

Quanto a0 fator palla¢aria, Castro nos trar uma afimagio bem clara logo nas

* Tramcngho de epeticulo realizado cns 2023 ¢ regntrado por Crintiane Arafgo. Drspenivel em:
et yomsiabee oo wakc by v Ep 20bgRowl Hiski = 1 6l
' Rede televistva sediada em Fortalera, Ceana
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primeiras pigmas de O Elogio da Bobagem (2005, pll): “o palhago ndo ¢ um personagem
exclusivo do cueo™ Na verdade, ele trammta pelos mais diversos tipos de palco — do
pcadeiro, do teatro, da mia, do bar. Nio exmte, mclusive, somente um tipo de palhago;
podemos falar dos clowns, dos cara branca, dos frowps, dos arlequans, pierrols, augustos,
enftre lantos oufros. Desse modo, para identificar de qual on quais tipos de palhago
mfluenciam o fendmeno aqu atado, sera explorada 2 hiteratura elaborada por Castro (2005)
e Reis (2013),

Ja a mitersecdo enire drag gueens e palhagos for explorada por Bedé e Souza (2023),
acerca do espetaculo Cabaré das Divinas Tetas, onde palhagas ¢ drags dividem o mesmo
pakco. Bedé (2024) também comrelaciona as semelhancas performiticas das duas artes, como
comucidade, mnproviso. relagéo com o poblico, entre outras; afimna, mchesive senfir
dificuldade de perceber as diferencas de amacio entre as palhacas e drags que fazem pante do
elenco.

Contudo, o que ndo se fala, & a expressdo visual dessas sobreposigoes. Ou seja, quais
sd0 05 eferios visivels, o corpo, na matertalidade, consequentes desse cruzamento? A roupa,
a maquiagem, o cabelo sio componentes fundamentais na construgio tanto de uma persona
drag quanto de wm palbago — essas liguras sdo facilmente dentificadas pela sua
comumcacao visual, sendo, inclusive, usada como wna fermmenta de mnpacto ¢ demanda de
aleniio.

Desse modo, o artigo analisa a relagdo entre o transformmuismo ¢ & palhagana no Brasil,
com foco em ariisias comicos que dialogam com a ame drag ¢ clownesca na primera década
dos anos 2000. Para isso, investiga os conceitos de arista dmag, transformismo ¢ os diversos
hpos de palhago, buscando identificar qual estilo mais se aproxima dos humoristas estudados.

A pesquusa s¢ apola em autores como Souza ¢ Bede (2023), Fonseca (2019) e Reis
{2013}, além de wina entrevista com Paulo Didgenes, cnador de Rammumdinha, publicada pela
revista Entrevista em 2006. Por fun, analisa a construgdo esiéica de irés personngens cenfrans:
Rammindinha, Aunneide Camumupin ¢ Rossicléia, observando os elementos visuas usados

em suas performances.

2 DEFINICOES

210 que ¢ ser uma drag queen?
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Para o lettor, ¢ fundamental estar cicnte da tensdo relacionada a definigho da categona
de lmmonstas aqui pesquisados. Nio bi consenso s¢ esles sio drag queens ou alpam outro
tipo de artistas que se tmnsvestem, os quais, por falta de nomenclatura especifica, recacm sob
o abrangente termo “comediantes”. Uma das causas desta indefinigio pode ser associada a
alpuns dos proprios lnunonstas que, por sua vez, o = identificam como “drag queens™
devido a conceptuahizagio pessoal do que sena wma drag.

Esse questionamento encontra Paulo Dhogenes, mterprete de Ramundinha, na
enfrevista concedida @ Revista Entrevista (2006)°, quando wma das entrevistadoras menciona
as semelhangas de Raimundinha com a estética drag ¢ em segwida pergumita se ¢ssa associagio
o incomoda. Embora Paulo responda ndo mcomodar, arpumenta que se diferencia por drag
ndo ter fexto, ser mas visual, enquanto ele carrega uma “uma bagagem de humor™ (Revista
Entrevista, 2006, p. 9)

Em segmida, o humornisia € questionado qual sena a diferenca da estética dmag pam a
Rammmndinha. Ele responde: “ A diferenca nao € estética, a diferenga € que a drag geralmente
ndo tem fexto. A drag ¢ o visnal”. Em outra resposta, e¢le amnda complementa que:

A diferenca dx drag para 2 Rapmndinha, que & o lnunor. ¢ am tenmos de
1exto, em termos de que a drag ¢ mads visual. A drag & um homem vestido de
nulher, ndo & isso? E ele ndo ¢ uma mulher A Raionmdinha, ndo! E um ator
vestido de muiher. Efa & nma mulber. Ela conts a vida dela como mulber,
{(Revista Entrevista, 2006, p. 17)

Ora, seria essa uma definicio pertinente de drag? E esta afimmcio que drag queens ¢
pesquisadores do tema fazem ao trazer esse conceito? Este tmbalho propde entdo uma busca
por referenciass ledncos sobre o tema que divergem ¢ expandem a opinido de Didgenes sobre
O que ¢ ser dag

- L1 Conotagdes do fermo drag

A pertormer dmg sofren mudancas &0 longo do fempo tanto em refacdo a sua estelica
quanto a fmcio. Amanajas (2023) aponta que “¢ssa forma artistica for vista por mutlos ¢ por
um longo lempo como uwma ndo-ame on ate como wna forma banal, descartavel ¢, no mal
sentido da palavia, popular™ (2023, p. 1), designada aos guetos em que a communidade
LGBTOQIA+ ocupa

# Revivia Enirevisin, n. 17, Deponioe] ema: hispa:sonow josmalivemo nfc b novnta -cnimevnita. Accso em: 05 de
o 2028,
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Essa visiho negativa sobre a diag ¢ reforgada na entrevista com Didgenes, que relata ter
vivenciado o precomceito por atuar vestido de nmiher, sendo frequentemente associado a
homossexualidade {Revista Entrevisia, 2006). Fonscca (2019) relaciona essa rejeigiio ao
contexto da epidemia de AIDS no final da década de 1980, apontando que até mesmo dentro
da propna commnidade LGBT houve um distanciamento das expressdes artisticas associadas
a0 estereotipo do gay afenmnado. Segundo o autor, esse afastamento levou mnntos a adotarem
padrdes heteronormativos, enquanto os shows de drag foram progressivamente rejeitados.

Desse modo, se toma mevitavel que a imagem dmag venha camregada de conotaghes
megativas. No decomer da lustona recente, sigmificados nocivos foram sobrepostos um apos o
ouiro, da comelacio entre HIV e homossexuais, de diag como arte banal e uma expressio
desviante da notma aceitavel. Essa séne de eventos concla nimn receio de se relacionar com o
transformusing ¢, consequentemente, ser associado aos seus sgmificados adversos,

Esse senimmento comega a s¢ eximgimr somente no final dos anos 90 e comege do
século XX, quando uma onda mercadologica revisa as dag queens como figuras pop, menos
sexualizadas que travesiis ¢ mais ladicas também (Fouseca, 2019, p. 48).

Amanajis (2023) ¢ Fonseca (2019) concordam ao reconhecer essas artistas como
comumicadoras matas. Para o pnmewro, enquadram-se nos fenomenos de tealro ou
perfonnance; para o segundo, o corpo diag se entende como “mna platafonna mmadidtica, que
afeta, commnica, impacta, sensibiliza, piblicos tanto de maneira presencial, quanto de maneira
mudmtizada™ (p. 19). A commmncagio faz parte do leque das diversas poténcias dessa arte,
Jstificando o constante retormo da categona ao gosto popular no decomer da lnstona, apesar
das diversidades.

2 1.2 A drag no tempo

Segundo Amanajis (2023), a lustona das drag queens esti intrmsecamente ligada a
histona do teatro, desde a Grécia Antiga, quando atores do sexo masculine utiizavam
figunnos ¢ adereqos femmnos para representar persomagens. No comlexto ehsabetano,
especula-se que Shakespeare mdicava que papéis femininos fossem interpretados por homens,
com a sigla “DRAG” ("dressed as a gul™). Com o mgresso das mulhieres no teatro, a presenca
das dags for temporanamente esvaziada dos palcos, embora tenham se mantido em espagos
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como as Molly Houses', onde homens se vestiam como mulheres do cotidiano (Amanajis,
2013).

No século XIX, as drag queens relomam ao leatro, desempenhando papéis comicos e
diferenciando-se como calegona performatica propra. As chamadas damas pantomimicas,
precursoras das drags contemporaneas, surgem no inbcio do século XX, caractenizando-se por
figuras femminas maduras que abordavam, com umor e emogdo, quesioes socims perimentes
4 classe média e trabalhadora da época (Amanajis, 2023). Essa tradicio ressoa na criagio de
personagens como Ramundinha, de Paulo Diogenes. mspuada em figuras populares
fenmminas nordestinas, cujo discurso direto ¢ humoristico evidencia aspectos sociais e
culturais (Revista Entrevista, 2006).

A construgio de personagens fenumnas por homens, voltadas para a critica social
através do nso, ¢ wna muca da arte dag Fonseca (2019) destaca o polencial dessas
perfonmances para questionar nornnas de género & padrdes estéticos mpostos. A presenca das
damas pantominucas nos Music Hallk do seculo XIX evidencia o duilogo entre dmag e
palhacana, wminde elementos como o clown, o canlo popular ¢ a comedia stand-up
(Amanajas, 2023).

Com a ascensdo da televisio ¢ do cmema no pos-guerra, as drag queens ganham
visibilidade pessas povas midias. A pantr da década de 90, Rio de Janemro ¢ Sdo Paulo
testemunham uma forte presenca de transformuistas no cenano cultural — teatro, cinema,
televisio e radio. Nomes como Nany People, Silvetty Montlla, Salete Campan ¢ demais,
quass se utilizavam dessa plataforma para o ativismo ¢ visibilidade do movimento “GLS™.

Através das definigdes apresentadas e a histona dessa expressio antistica, podemos
conchur que drag ¢ muito além do visual, como defendido por Diogenes. Drag ¢ uma arte
capaz de manifestar-se através de roleiros, comédia, ativismo ¢, possivelmente, qualquer tipo
de commmicagdo escolhida pelo sen intérprete. Desse modo, o arligo propde a perspectiva
onde Rammimdinha, Aunneide ¢ Rossicléna podem ser congweendidas ma categona dmg
devido as diversas semelhangas apontadas

2.2 Palhagos

* Modly Howses foruam eapagos de socialirscho para seom bdades ¢ exprendes de género comadendan
“desvianies,” geralmente tavernss on cafes, ma Gri-Bretanha dos séculos XVT a XIX

' GLS & o acrduimo para Gays, Léabecan ¢ Sumpatirantes, inado populanmenie para 1€ refens & fuooiss sexuas
oot anos 90 Somente om 2008, pa 1* Conferdnoia Nacwaal de Gays, Léshecas, Bissexuan, Travestn ¢
Trasnexoxis. & sigla senia debermunsda como LOBT, pasatdo por sdigdes ¢ pefommmlegdes desde enido,
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Esta pesquisa parte da definigio de pallago também proposta por Reis (2013), quando
O COXCrga como “um aluante que produz na plateia um efeito ou estado nsivel por meio de
uma técnica comsciente de exposicio de aspecios da sua personalidade como objeto de nso,
mediado por uma mascara ou ndo” (p. 33). Adicionalmente, concorda com Castro (2005) ao
perceber que a plataforma artistica do clown € 0 seu propno corpo.

Ambos autores concordam ndo haver apenas um hipo de palhago, pelo contrno, ha
diversos sigmificados desta expressdo artistica, com diferentes lecmicas empregadas. O que
unifica a categona ¢ o pnncipio do palhago em se colocar como o olyeto de nso (Rets, 2013,
p. 369). Entre as diferentes tipologias exitentes, se destacam o bufio, o cam bianca ¢ o
augsto.

O bufdo, com ongens po perodo medieval ¢ romano-bizantmo, era caractenzado por
trajes chamativos e deformudades fisicas, atuando como figura margmahizada que diverta o
piblico por meto do grotesco. O cara branca, surgado no século XVIII, apresenta-ze de forma
sobna ¢ elegante, representando a ordem ¢ a autoridade dentro da logica comica. Ja o pathago
mmito, que s¢ comsolidon como a mmagem mas popular da palhacarm no século XX, ¢
marcado por atitudes desastradas, aparéncia extmavagante ¢ visual colondo e dessjeitado. Sua
uTeveréncia provoca sumpatia ¢ riso, sendo comsiderado o tipo mais engragado. Devido 4 sua
expressividade ¢ poténcia visual. o augusto ser@ o foco da andlise das dmg queens
comediantes neste esmudo, dada a forte presenga de seus elementos estéficos em suas

constmgdes cénicas
2.3 Drags e palhagos

Os enzamentos entre palhacara ¢ drag sdo diversos, tendo, por exemplo, a mfluéncia
dos clowns nas damas panfomimicas. Souza ¢ Bedé (2023) expenienciam este confluxo ao
pesquusarem, ¢ viverem, o espeticunlo Cabaré das Divinas Tetas. O seu corpo de armstas, em
2023, era composto por wn elenco fixo de 5 pessoas: rés palhagas e dois antistas dmag.

Bedé ¢ Souwza relatam uma grande proxmudade de drag ¢ pallomgana na sun
expenencia. Apesar das particulandades de cada ante, as autoras apontam que ambas tem um
dialogo direto o que se refere ao humor, jogo do mproviso, a expressio que fem como
maléna-prma a expenencia pessoal ¢ o ato de montar-se, ou seja, a cnagdo de wma persona
sobre o propno corpo atraves de amificios como magquiagens ¢ penicas

Bedé (2024) volta a pesquisar a relagio entre as duas expressbes, justificando a
pesquusa por sum chficuldade de perceber a diferenga de atuagho de drag ¢ pallagas no
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espetdculo das Divinas Tetas. Assim, complementa a relacio das duas anes com as seguinles
semelhancas: “comicidade. persona, relagdo com o publico, mmproviso, relagio com o emo,
miisica, critica social” (Bede, 2024, p. 12)

Para Cardoso (2023, p. 79), drag ¢ palbhacana senum uma tWaveshldade de 5,
“imaginando e recriando presengas reais, vivas ¢ vividas™. O ponto de partida para a enagio
da persona nas duas arles estana nas expenencias individums do ntérprete. O que concorda
com Reis (2013, p. 26) quando este fala: “ Uma das chaves da ane da palhagana tem sido
como extrair © nso das plateias através da exposigio de wna dramaturgia que parte da
realidade das vidas de seus praticantes: os palhagos.™ De 1gual modo, coincide com Didgenes
B0 momento em que este discome sobre a mspiacio de Rainmumdinha: em um dmbus, se
deparou com wna mulher que falava de sua vida de forma espontanea e pensou o quanto sefa
mteressante fazer um persohagem desta maneira (Revista Entrevista, 2006)

Ouira semelhanca que merece atencio especial € a estreita relacio entre drag/pathaco
¢ a platéia, trazida tanto por Bedé ¢ Souza (2023) quanto Reis (201 3). Pama as autoras, o jogo
centco dessas artes ¢ vivol desse modo, mesmo que haja nm estrufura COMICa MINNTA e
e o espetaculo, o publico € um elemento ativo no fluxo deste, a mieragio espectador-artista
torna cada apresentacao imica Reis (2013) anda van mais adiante ao apontar que qualquer
atuanle que engaja com a platela num estado de niso, atraves de wma lecnica conscienle,
wsando o disposiive de exposicio de st mesmo como objeto de nso, maneja € s& Movimenia
no umverso da palhagana.

3 ANALISE DA ESTETICA DOS ARTISTAS

Unlizando os elemenios estéticos presentes na construgao visual do pathago angusto,
como apresemtados por Castro (2003), Rets (2013) ¢ Zanon (2010), serdo analisados os
clementos unagelicos adotados por Ramundinha, Aunneide Camurupun ¢ Rossiclén.

3.1 Raimundinha

Ao [mal dos seus espetaculos a0 vivo, Paulo Didgenes relorma para wn ultimo ato;
mim pumero dramanico, sobe ao paleo vestido de palhago, numa nova persona, a parte de
Ramnundinha’. Isso confirma a fumibandade de Didgenes com a palhagana, indicando que os
clementos presentes em sua drag néo sio escolhas nconscienies.

" Como relstado am wia entrevista para a Revinda Entrevinta (2006)
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Fonte: Folha de S3o Paulo. Acesso em 20 de ago. 2025,

Usando uma base esbranquicada, as cores e contomos da magmagem de Raimundinka
realgam o5 olhos e a boca (Figura 1). Sua sobrancelha € alta e arqueada, alongando sen
supercilio pntado de um tom claro de verde, branco em alpuns pontos, como dos palhagos
augustos de Zanon (2010). O delmeado prefo cria vm contomo exagerado dos olhos. Sua boca
vermelha demarcada com lapis preto tambem assemelha-se a de um augusto. Ja sua peruca
platmada faz wm forte conirasie com as cores chamativas da todo o conjunio.

Nas roupas, temos estampas chamativas ¢ descombimadas, onde o floral predominado
por cores quentes na saia choca com o abstmto de cores fmas nas mangas grandes ¢ bufantes.
A roupa ¢ arremalada por acessdnos extravaganies, caracteristica tambem mencionada por
Zanon (2010), como o bnnco de rosas vermelhas e 25 maxi joias.

3.2 Aurinelde Camurupim

Luis Antomo ¢ aprendiz de Paulo Dhdgenes — mntérprete de Raummdmba — ¢ vemos
mnto de sua influéncia sobre a estética da Aunneide (figwra 2) Embora ndo tenha adotado a
base branca, Anrmeide Canmrupim manteém as sobvancelhas allas ¢ curvas, aphcando amda
mais branco no supercilio, caracienstica dos palhacos augustos (Zanon, 2010). A boca
vermelha delineada de preto permanece, agom ainda mars exagerada: se encontra congelada

muna expressio de somso pennanente, com as pontas dos litnos voliadas pam cuna

Figura 2 - Luis Antdmo Costa como Aunneide Canmnarupim
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As cores da roupa sao sempre vivas. Neste caso, temos uma parte supenor vermelha
com estampa floral nas mangas ¢ wina sma com outro padrio floral. Sua peruca busca um
efeilo comico ¢ ¢ wna piada recorrente em seus shows: “pra quem nao sabe esse penteado en
acabet de fazer [paunsa) na janela da topic™.

3.3 Rossicleia

Rossicléia se destaca por ser um ponto fora da curval mulher-dmag-pathaca, artes
predomunadas por bomens, como apontado por Fenseca (2019) e Bede e Souza (2023). Sua
sobrancelha ¢ pesadamente pintada de prefo ¢ recomenlemente usa sombra branca nos olhos,
comum aos angusto (figura 3) . Sen batom vana entre o vermelho ¢ 0 vinho, desénhando um
arco do cupido no labio mfenor e crando wn novo contomo sobre a boca. O lago grande no
topo da cabeca faz parte de sua identidade visual, mudando apenas de cor e estampa para
combinar com o resto da composigao.

Figura 3 - Valena Sales como Roessiclén

' Tramenglo do vieg de Crmitiane Arsupo. Dinpordvel emm: hifige [ amow youiabe com walch ™ oplbgilwgiliHs
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Foute: O lmparcial. Acesso em 20 de ago. 2025,

Enquanto Raimundimha ¢ Aunneide se aproxunam do palbago augusto no geral, Rossicléia se
alinha especificamente a palhaca augusia apresentada por Zanon (2010) so, mesuno atavés
dos elementos conucos, buscar wina fenumbdade ¢ ate wmn certo tipo de delicadeza. Para isso,
s personagen: s¢ apoia na exacerbagho da feminibdade, adotando rendas. paetés, estampas
metilicas ou de poa. ¢ até mesmo 0 recommente lago no cabelo.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Este rabalho ¢, antes de mdo, wma celebragio da memaria cearense. A pesquisa
msiste na relevancia da oullumm regional, empenhando-se em mante-la visivel no campo
académico, explorando a complexidade e diversidade de suas expressbes artisticas. Em um
momento de tanta tensdo pelitica, com diversos retrocessos em relagio aos direitos de pessoas
LGBTQIA+ pelo globo, € crucial que o fenomeno aqin estudado nao seja esquecido. Este fato
relembra que pessoas LGBTQIA+ sempre estiveram presentes, influenciando os mais
diversos campos como a arte ou a comédia

No mais, a pesquiza reffera a expressio desses comedianies como arte drag, uma vez
que se entende a esisténcia de se associar ao termo “dmag queen™ como um produto resultante
de preconcedos construidos 20 longo da histona. Ser vinculado a esta arte ndo dimumi a
senedade profissional, pelo contrano, for constatado aqui como esta ¢ uma expressio
complexa e de alta habilidade

Tanto a estética drag quanto a palhacana se configuram como fendmenos de moda ao
se1 reconhecida a vanabilidade ¢ transformagdo de suas mdumentanas ao longo do tempo, as
quais s podem ser entendidas dentro de wm contexto pré-definido, dependendo de wm
sistema de simbolos e regras proprnas. Por fim, o amigo s¢ encerm com o objetivo alcangado,
onde os elementos de palhacana augusta contemporinea foram identificados na maquagem
indumentina dos comediantes drags da pnmein década dos anos 2000.
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08 NOVOS CONSUMIDORES DE SIGNOS E SIMBOLOS: UMA ANALISE DOS
STORIES DO INSTAGRAM DA INFLUENCIADORA LETICIA DIOGENES

NEW CONSUMERS OF SIGNS AND SYMBOLS: AN ANALYSIS OF INFLUENCER
LETICIA DIOGENES INSTAGRAM STORIES

COSTA. Jenmafer Rodnpoes da’
MARQUES. Kézia Souss’

RESUMO

O presente Atigo apretents wma anilise commumcacional tobre 23 evtniépa de marketing dptal empregadas
pela influenciadom Leticia Dedpenes om seud stories do Instagram. publicados em (3072028 Buscon-se
compreender como o5 iignos ¢ simbolos mobaloradod neisas publicacded operam na cominmclo de narratnvas
e Comectam consuane, ¢shilo de vida o pertencimento social A problemitcs contral copsiste no dificokdade de
disanper conieinlo peiscan de conioiados publicitisies, o qae levanta disoossies sobge Tanparénca € Hica oo
marketing de inflvénca. Autores como Karhawi (2016), Bauman (2008), Fonseca (2022) e Sowra (2022)
formeceram o anbasamanio iebod para s disamsalo com yas pesqursas sobe mids ¢ socwdade

Palasras-chave: Comsme; Influenoasdores Inbeomet.

ABSTRACT

Thas arficle presends & conemmscstion analysis of the digsal marketng driegies enrployad by influencer Leticn
Dnbgencs @ ber lostagrasn stonies. publshed on July 11, 2025, The aim was 1o imderstand bow the signs and
symbols weed m these posts operate I the contruction of namatives that connect comsumption, lifestyle, and
social belonging The ccoiml problem b the difficulny i dusonpgnishing poonal conicm from  advernsing
comtent, which ramses discussions abowt wassparency and cthecy in miluencer marketing Awhons such @
Kadhawy (2016). Bauman (2008). Fooseca (2022), and Senra (2022) provided the theoretical foundation for thas
dissoeason with idser resensch on faslecn and sooety

Keyeorh: Copromne; Influencen: nfermed.

1 INTRODUCAO

¥ Graduands do cunwo de Desipn-Mods da Universidade Foderal do Cears, demonstra imferesi na sreas de

marketing. sudio viaul ¢ publickdade. Trabalhs come Socal Media pemmuferodnguesdootaiiabn uic I

* (rachiands do cunvo de Design-amoda da Univerudade Federal do Ceard, demomita inferesse nas dnexs de

posquina, oducacho ¢ desenbo. Paticipou &0 Propeto de extemdo Bols Ane Moda, kenssowani® abu e be
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No contexio das ransformagdes socioculiuras mmpulsionadas pela diptahizacho
das inferagies, observase o swpmenio de novas dindnucas de consumo mediadas por
nnagens, namalivas ¢ afetos. O mercado se adaptou a essas novas formas de se relacionar e de
consumir, vendo nascer na mtemel wn novo hpo de profissio voltada & mierlocucio entre as
marcas ¢ os seus possivers clientes, o influenciador digital (Souza, 2022, p. 01).

Oz nfluenciadores digitmis, infloencers, creators ou criadores/prodhistores de
confetdo online, sho, sepundo define Fonseca (2022), “pessoas que se destacam por meio de
wm o1 mais canas na iternet, tendo uma presenga forte ¢ grande engajamento por parte do
sen pilblico, conseguindo entho um poder de influéncia sobre 0 mesno”™

Essa confianga dos sepmdores nas opimides ¢ nas sugestées dos influencers se
estabelece sobre alicerces naimatives e comumcativos. O vinculo com o pitblico legatuna-se a
partir das estratégias simbolicas que associmm a unagem e o estilo de vida do mflvenciador a
determinadas conquistas ¢ obypetos de desejo, especialmente no caso dos micromfluenciadores,
aqueles com até 100 mul seguidores.

Dessa forma, buscon-se compreender como os signos ¢ o8 simbolos mohalizados
nos stontes do Instagram de wma mucromfluenciadors, a Leticia Diogenss. operam na
constituigdo de um marketing de miluéncia que explora pamativas estatégicas de
proximidade, cotidiamidade e afefo para anunciar produtos enguanio camufla o fato de que
essas divulgagdes sio frutos de publicidades pagas e de parcenas financiadas.

Leticia Diogenes ¢ uma mucromilvenciadora digital jovem adulta que reside em
Fortaleza (CE) - Brasil ¢ que produz conteiidos sobre estilo de vida ¢ mformagao de moda,
que sio publicados prmcipalmente nas plataformas digitais Tikiok e Instagram. A selegio
dessa mfluencer se deve @ sua relevancia local para o pablico intferessado em moda, a0 seu
nimiero de seguidores ¢ ao cardter criativo e dindmico de seus conteidos, que vanam entre
procedimentos estéhicos, viapgens, recebidos de marcas, publhicidades ¢ atwidades na
wversidade. Os contetidos contam sempre com um estlo divertido, colondo ¢ sunpitico,
constantemente refor¢ando a imagem de vma conta “vida real™.

A andlise foca mais especificamente nos sfories postados por ela no dia
13072025, escolludo por ter sido o mms vasto em volume de publicagdes naquels seinana ¢
debruga-se tanto sobre a estrutura geral do story” | sobre o que ele fala, s¢ estio marcados

Fignafica histona, oléna ou coale. No colexio de rodes socian, “Slorhes” (plural de vory) referesse &

pubhicadbes tamporimas qoe desaparosom apis 24 hora, como po Instagrem « Facebook, Evan publicagbes
podem sy fotos, vidoon, feX08 00 OUtros. ForTnston EETMIVOL
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perfis parceiros, s¢ hi indicagio de que aquela publicagio ¢ uma publicidade ou nho, quanto
na andlise especifica de cada elemento da cena, as fontes ulilizadas nas fraseés que compdem a
mnagem ¢ as sensagoes que clas evocam, a locacio onde foram gravadas as cenas ¢ ottros
aspecios percebidos ao longo da observagio.

A partir desse estudo dos stones de Leticia, pretende-se discutir a éica na
publicidade de mfluéncia ¢ se & possivel produzir um conteindo afetivo nas redes sociais ao

mesmo lempo em que e lucm com os animcios de servigos ¢ produtos. Pama 1sso utilizaremos
as pesquisas ibhograficas de antores como Karhaw: (2016) sobre a comercializacio do eu no
mercado de miffvenciadores digatais, Bauman (2008), sobre a estuhiragio de uma sociedade
contemporanea exibicionista ¢ Soura (2022) e Fomseca (2022) sobre os impactos dos
mfluenciadores digitais no consmmidor

2 A NOVA DINAMICA SOCIAL DE COMUNICACAO E CONSUMO

Para Bauman (2008, p.08), na contemporaneidade. a vida digntal esta subshitundo
a vida real e as expenéncias de sociahilidade pelas redes ja ndo <o mais uma opgdo do
usEno, sio mna obngacdo. Em uma sociedade em que toda a vida social ocome mediada pela
miemet, estar desconectado sigmfica estar fadado 3 exclusdo social Nesse conlexto,
declara-se wina nova dindnuca de existir e de s comunicar.

Nessa nova estihwa social € exaltada a exposicio da mthimdade. Aqulo que
antes era pnvado e secreto agora deve ser dito, fotoprafado, comentado e premediavelmente
exposto (Baunsan, 2008, p.09).

Nessa rede de auto exposigio, todas as pessoas produzem contenndos para as redes
a0 mesmo tempo an que sio forgadas a s¢ autopromover como mercadonas para obler o
reconhecimento ¢ a aprovacho exigidos o jogo social Dessa forma, todos ocupam o espago
social do mercado sendo ao mesnmo tempo vendedores ¢ o produto vendido (Bauman, 2008, p.
13).

Nesse interun, ¢com o crescenle contingente de usuinos das redes socials, o
mercado s¢ vin na necessidade de adaptar seus recursos a uma estratégia algoritmica. Era
mwecessano classaficar os chentes entre mats ¢ menos valiosos, precisava-se de “wma peneirs
que basicamente execula a tarefa de desviar os indesejavers ¢ manter na hinha os chientes
habituas™ (Bauman, 2008, p. 11).

A partir dhsso, surgem novos perfis profissionais que fazem de maneira anlénoma
o semvigo de identificar ¢ de nichar o exército de chientes dissipados nas redes a0 mesmo
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tempo em que ammcim o produlo para esse piblico seleto. Este € o influenciador digital
Sobre esse profissional, Soura (2022) comenta:

O modelo de conmuscacho que vai da marca pam o chende evolmiu ¢ a cle
incorpotou-se um imtenmediino, alpeém que fale solwe o prodato, cmpress oy
seiage de modo a demonsirar algo difereniiado ¢ nbo Sondenioun, Wk Ver que s
pessoas. cada ver mads. oo gquercm ouvis a4 anpresas Dlando delys meumas
{Souza, 2022 p. O1)

O influencer, nessa perspectiva sena um profissional que carrega wmna autoridade
de conbecumento, de opinido e de supestio cnada dentro dos perfis digitais ¢ constantemente
reforcada por estratégias de tratamento impessoal & ampgivel com sens sepudores. Ele
“publica contendos com regulandade,. consistencia ¢ qualidade a fim de atender as exigencias
de seu piblico. Publico esse que legitima o miluenciador na medida em que ele consivol wma
relagio sincera, gemuina ¢ minna com a comundade a sua volta™ (Karhawi, 2016, p.46).

Dessa forma, mangura-se wm nove ramo da drvulgagio de produto, o marketing
de mfluéncia. Ele “comesponde a0 planejamento e gestio das redes sociais por lideres de
opimido ¢ multiplicadores das midias sociais, através de recomendagdes™ (Souza, 2022, p. 01).

Em smma, os mfluencers se utihzam da confianca que consinuram com seus
segumdores para influencia-los a comprar produtos e servicos sugenidos em seus perfis O
processo de formacio dessa conexdo entre mfluenciador e influenciado parte de uma
construgdo sumbobca em que o estilo de vida, a nmmagem ¢ a mimmidade do criador € exposta e
almejada, perando credibilidade, reforcando necessidades de consumo e, a0 mesmo tempo,
gerando as solugdes para essas precisdes em uma nova forma de genr negocios no mundo
digital

O mucromiluenctador, em especifico, produz um confettdo mais segmentado, mas
conectado ¢ mais afetivo, conhecendo melhor o seu piblico ¢ detendo mais poder de venda
Menor alcance numénco, porém maor capacidade de engajamento ¢ de construgio de
vinculos. Esse poder é metadico, consciente ¢ esti alicercado em mmélodos de comercializacio
que envolvem mais do que apenas falar sobre as camcteristicas do produto, mcluem tambem
cristividade na produgio dos animeios, interlocugio entre mnagem pessoal ¢ necessidade de
compra ¢ uso de disfarces de publicidade.

Esta ¢, portanto, a lemitica que pretendemos estudar a segur: O problema da énca
nas estrategias de venda encobertas sob a imagem dé wma produgio de contetidos anmgavel ¢

afetiva.

IMETODO E ANALISE
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Este capialo propde uma analise dos contendos postados peln influenciadora
Leticia Dhogenes em wm dia commn nos seus siones no Instagram com o obyetivo de
compreender as estratégias discursivas e visuais ulilizadas por ela para aproximar-se do
publico ¢ promover produtos e servigos.

O story ¢ uma ferramenta conbecida pelo sen uso cotidiano ¢ efémero. Como cada
postagem fica disponivel por apenas 24 horas, os infemautas o usam como diino de bordo,
sem mnagens muo editadas on pousadas, mas sempre com a ntengdo de se expor. No caso
especifico de uma miluenciador, essas publicagtes rapidas e “genuinas™ precisam ser
constantes. Percebemos que no caso da Leticia as postagens no stonies foram dianas e vinas
vezes a0 dia.

Para embasar a analise ulihizamos o metodo de leitwa de imagens proposto por
Santaelia (2012, p.09), que ela nomena “allabelizagdo visual™. Assmm o descreve a autora:

A al abehragbo visaal sspmifcs apremder a iy magens, desemiolver a olservaglio de
SETI ASPeCios © e constimatives, detectar o que t2 produr po intarvor da propoa
mkpan, wm fge pas oulos peniamenios que nada tEm a ver com ela Ou séja,
sipmifics sdoguiny 05 conbetimentos commespondentes ¢ desevolver & sensibilidade
meceisdnia para saber como & Imagens s apresenian, como ndicam o que querem
indicar, qual & o sen contexto de refieréncia, como 2 imagens significam, como ol
pemsanL  quars e s modos  especilioos de mpreseniar 2 reahdade.
{SANTAELLA 2012 p. 09)

Logo, a alfabetizagio visual, sema uma observacio mais critica das imagens,
pautada em entender os clementos que participam da composicao imagéica ¢ como efes se
unem 30 reperiéno cultural de uma sociedade para montar uma mensagem visual.

A sepnr, estao descnios o8 confendos postados nos stones de Leticia no dia
13072025, Eles estdo sepamdos em opicos, numerados ¢ em ordem cronologica e cada wn
acompanha sua respectiva andlise,

Utilizando-nos da metodologia de Santaella (2012), observamos estrafegicamente
os elementos de cada story, como a fonle dos textos, os confendos apresentados, os
indicadores de publicidade, entre outros elementos que as auloras tenham achado pertinentes a

andhse. Com todas essas mfonmacdes reunidas, focamos em elencar as escolhas visuis,

texiuns ¢ de audio que compdem as publicagies s ja cifmdas pesquasas nas areas de consumo,
nroda ¢ sociedade
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3.L1 13 de junho de 2025

o |* story: Folo com a nuinciomsta no espelho no consuliono, Leticia escreveu a
sepuinte frase com fonte samples & “divertida™ “dia de levar cario da nutn 22

Analise: Nessa pnmeira postagem a fonte ulihzada pam compor o story traz uma sensagio
artesanal, como se tivesse sido escrita 4 mio, o que pode lembrar mma carta, wm bilhete ou wm
lembrete. Essa fonte traz mma sensa¢do amigivel e descontraida. No mesmo story ela marca a
nuircioista, 0 que mdica uma possivel colasboragio comercial, mas que fica subentendsda on
mesmo mascarada por essa performance de “vida real”, uma vez que nido hd nenhum
miicativo de que scja wna parcena paga

o 0 2* Story: Video da Nutncromista explicando a 1abela motncional com as melhonas e
os ponlos negativos de como esta sendo a rotma da Leticia. Ela colocou o hordno:
11:18 ¢ adscronou wma frase com a mesma fonte divertida do story antenor: “Alguns
resultados dos ultimos dois meses:™; novamente marcando a Inincionisia

Andlise: O video sugere que o trabaltho realizado pela muinicionista & bom e que, com ele, a
miluenciadora conquiston resultados posiivos nos llimos dois meses. Essa propaganda do
servico da muincionista ndo é feita de maneira jormalistica, acontece mals como um elogio
gennino de uma chenle para a profissional que a atendeu. Isso mmito se relaciona as
preferéncias de publicidade

o O 3° story € um video da miluenciadora mdicando os motivos da melhona, o video &
bem cotidiano, ¢la edtava no camo ¢ aparentava ter recém saido do consultono da
nutrcionista, olhando para a camera, sem cortes ¢ falando de forma bem tramaquila,
complementando a mmagem, havia mn texto esento com a mesma fonte divertida,
basicamente resumindo o que ¢la diz no video “sio tantas camadas hahahahahaha; en
misded pra caramba & scredito que isso se deve a nnitas pessoas: ([@isarodnguesnutn
{nutn diva), Lud (minha paicéloga maioral), meus pais; meu namorado; ... '@

Anilise: No 3 story, vé-s¢ povamente um reforgo de opinido positiva sobre a nutricionista,
mas novamente sém mencionar s¢ é publicidade paga ou patrocinio. Uma lembranca de que o
uso do servigo dessa profissiomal € recomrente ¢ de que as mudangas posiivas que
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aconteceram no corpo da mfluencer estdo dirctamente ligadas a csse suposto boin servigo
prestado. Essa declaracio de autondade da Leticia, enguanto uma influenciadora da area da
beleza, da moda ¢ do hifestyle, colabora pam a

& 4% slory: Folo do nolebook com a tabela que a nutncionista estava lendo nos stones
anteriores contendo as melhonas € os pontos ainda a melborar, ¢ acima do notebook
ela colocou mais um texto que dizia “E mutto louco pensar no quanto eu mudei mens
hibatos - prmcipalmente munha mentalidade em relacio & alimentagio. Hoje, saber
escolber o que comer ndo ¢ mais wm peso, nem wma cobranga constante, E uma
escolha consciente, leve, minha. Isso ndo acontecen do nada. Foi um processo que
comegou em 2023 ¢ amda esta em andamento. Uma reeducagio ahmentar que conton
com a ajuda de profissionais, da minha familia e, claro, do meu proprio esforco. As
vezes o mesultado demora, mas ele chega™® 7 e povamente, marcando a
nuincionista.

Anihse: No 47 story ela fala sobre o autocundado como uma decisio autonoma ¢ que saber
escolber o3 melhores profissionass € uma das manewas de deixar o processo de
emagrecimento mais leve e tranquilo. Fssa amacio de marketing demonstra nm profimdo
conhecunento, por parte da mfluencer, dos problemas enfrentados por suas sepuidoras
(sobwrepeso e baixa autoestima), sendo uhhzado como resolutiva para esses problemas um
produto em especifico, o servigo de uma boa profissional e ela, convenentemente, conhece
wma perferta para mdicar

& 5% Storv: pnnt do que parece ser uma rede social diferente, Threads ou o X, uma foto
dela suada na acadenua com a legenda 0 dia que a gnt volta na putn tem que pegar
pesado g7

Andlise: No 5° story, usufruir do servigo de uma muincionsta ji comeca a ser atrelado a
oultros marcadores de estilo de vida mats saudivers ¢ ehtizados. A wla & acadenua
complementa a performance de uma mudanca positiva pa vida da influenciadom, que
comegon com o alendunento mutnicional, mas que se cslende a vanas outras vertentes da vida
pessoal dela. O produto oferecido, o servigo da mutncionista, ¢ simbolo da mudanga e € signo
da satde
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& 6" Story: Compilado do Backstage® de uma publicidade que ela tinha feito ¢ recém
postado; escreven um texto que dizna “BACKSTAGE - do video que eu acaber de
postar; do produto que en 16 viciada e quena contar pra ves ¢ ndo podia Wo video ta
lindo, o produto ¢ perfeito ¢ a nsarca é parcewa anliga . ", em uma fonte diferente dos
outro stones anfenores, Agora, WIMa NAs manusenta ¢ cursiva, marcando a empresa
CoftTalanbe.

Anahse: Nesse story ela mdicou que o servigo for uma publicidade paga e falon do produto
cm 51 com marns autondade dessa vez, em comparagio 4 propaganda feita para a nulncionsta
nas publicaches antenores, ainda com tom de inhmismo e de opimdo anténhca, como alguém
que testou ¢ confia na empresa que esti sugenndo. Note-se que este story possui a mtengdo de
gerar cumosidade sobwe o resultado do contetdo produrido ao antecipar a visualizagio de uma
postagein mais elaborada e de aproxunar-se do publico, a0 mostrar o “por tras das cameras™,
quase como se o espectador, mesmo que apenas observando, estivesse presente na produgio
do contendo. Aqun ja fica claro o uso da linguagem informal e casual para gerar copexdo.

e 7 Story: Re-postagem da publicdade que for citada antenormente, com uma foto do
momento de fundo e o reels’ sobreposto disponivel para visualizagio.

Analise: Percebe-se que os stories seguem uma composicho ndo aleatona, sendo geralmente
postados em ordem temahca, em grupos de no minimo dois sobre o mesmo assunto sendo
publicados segmdamente. Neste 77 story ela faz mencio a outro recurso do Instagram, o reefs,
onde for posta a publicidade principal. Ou seja, outra técmica usada por ela for a mterlocucio
de postagens pama mtensificar o engajamento & as visualizagoes de cada wna. Um forte aliado
da miluéncia de consumo no marketmg digital patrocinado,

e 8" Story: Folo de uma caneta ¢ de vanas apolagdes ¢ com wna frase escnia na mesma
fonte divertida “vou comegar a fazer meu artipo de oo &0 &3 227

Andlise: O 8° story ¢ wma publicacio mais intuma ¢ pessoal. O processo de mdicar produtos e
servigos ¢ pawsado ¢ ¢ miercalado com smuagdes do div a dia, que nio estdo
despretensiosamente, servem para gery identificagdo imediata com o publico

! Baclompe: o8 bastadores de am evento oo produglo, cxpeciaknente em Areas como Watro, shows, deafiles de
mods, © % meuno om Eodugie de video ¢ wolflware

' Reehic videos amtos. normalmsente com duracho de 15 a 60 sepundos. que podem ser cnados ¢ compar [hados
0 bstagrasn
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4 CONCLUSAOQ OU CONSIDERACOES FINAIS

Percebemos que nos stores da Leticia [hogenes os posts publicitanos muitas
viezes o se distinguem do contetido pessoal. o que reforea a ideia de que a venda ndo ocome
apemas pela exposicio do produto, mas pela mersio em um estilo de vida desejado. A
mmagem da mfluenciadom, cuidadosamente construida ¢ estrategicamente espontinea, loma
cla mesma o produto a ser consumido.

Quando ela mostra os proprios resultados na consulta com a mutricionista nas 5
prmeims publicaches, o que estd & venda ndo € o senvigo da nutricionista, mas o resultado
alcancado pela Leticia durante as sessdes de atendimento com a profissional da satide. O
produto deixa de ser o foco prncipal e passa a se tormar um simbolo, valonzado ndo por sua
fimcionalidade ou por sua quahdade, mas por estar emvolto no estilo de vida que uma
reprezentante, uma antoridade de meho deu a ele.

A cnadora poston vinas vezes ao dia em diferentes horinos sobre diferentes
assumtos, demonstrando constancia ¢ vanagéo de contetdos, o que toma, para os seguidores,
um perfil dmamico ¢ mleressante. Sobre a estrumua dos textos auxiliares, ela usou de
linguagem simples, ginas e abreviagies e usou emojis em quase todas as publicagdes. Exsa
estratégia mais despretensiosa aproxima o cotidiano do produtor de comteidos de uma “vida
real” fortalecendo os lagos com seus sepwidores, que se sentem mas confortavels em aceitar
suas opinides ¢ sugesides publictinas

E nesse confexto que o consumo se transforma em linguagem: os seguidores ndo
compram apenas o que Leticia mdica, mas o que ela representa, uma amiga, Wna pessoa
“genle como a genle”. Os mfluenciadores, assim, atsam como mediadores entre marcas e
desejos, entre SIgnos @ aspuragoes.

Em relagdo & discussio central, perceben-se que os produtos e servigos sugendos
pela mfluenciadora ficam mascarados sob wm perfil genuino, suténtico ¢ de vida real. E sobre
150 levantam-s¢ os (uestionamentos sobre a elica ¢ a transparéncin no marketing de
mfluéneia: “E possivel manter perfis digitais afetivos ¢ anunciar produtos sem comprometer a
ética publicitiria?”".

Na percepcdo das referentes automs, o caso da Leticia reforca a wdemn de que a
validagdo do publico consunudor, passa pela aproxunacho entre o inlluenciador ¢ a vida de
seus segnidores, sendo necessino certo espelhamento da realidade e exposigho da intimidade,
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tal qual relatado por Bauman (2008, p.08) na sociedade de exibicho. Por 1550, ha a adaplagio
dos contendos aquilo que possa ser mais convemente ou vendivel para seu pablico, plangja-se
wm rodeiro de vida ou de dhia a dia que seja coerente com a narmativa de wn eshilo de vida real.
Para impukionar a divalgacio, muitas vezes o pablico nio fica ciente se o produto
ou servigo divulgado ¢ fruto de uma publicidade paga ou se realmente ¢ algo que a
miluenciadora usa em seu cotidiano. Isso agrega confianga ¢ fidelidade dos sepudores is
opimide: ¢ sugesties da nfluencer, pois ctsat sio propositalmente estrutwadas para

paAreceremm geninas.

Resolutivamente, depreendemos, apos a observagdo dos stones da Leficia
Dibgenes que sdo necessdnas prabcas de responsabilidade cormmicacional por marcas e
mflvenciadores, como a sinalizacio clara de conterdos patrocinados e que, por pane dos
segndores, € nocessano uma educagao midahca para a lesura critica de imagens ¢ namativas,
que pennia uma melhor separacio entre o3 contendos que realmente demonstram a realidade
¢ aqueles que se servem das estratégias afetivas para impulsionar vendas.
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“BOA DE CORFPO™: OS5 IDEAIS DE MAGREZA E A PEDAGOGIA DE
AUTOVIGILANCIA NA REVISTA CAPRICHO

“Good body™: the Ideals of thinness and pedagogy of sell-surveillance in Capricho
magazine

Ciiovana Caldas de Armpo’
Clarissa Fernandes da Silva Lima *
Francisca Raimunda Nogneira Mendes'

RESUMO

Este artigo analisa como a revista Capncho, a0 promover ideais de beleza nos anos 2000,
reforcava padrées de magreza ¢ praticas de antovigilancia entre adolescentes. A partir da
mialise documental da capa da edigao n® §35 (2000), protagomzada pela atnz Samam Felippo
e disponivel no site “Medium”, e de revisio bibliogrifica, investigam-s¢ o5 discursos
midiiticos que associam magreza d sainde, sucesso e valor moral. A pesquisa adota uma
abordagem qualitativa, com foco na analise dos elemenios visnms ¢ lexmais da capa,
comsiderando seu comtexto histonco e cultural. Observa-se gque a revista operava como
dispositive pedagogico que meentivava praticas de wvigilinca corporal e intemahzagdo de
nofmas ¢stelicas. A repeticdo dessas unagens e mensagens mokldou expenéncmas colelivas e
subyetividades femiminas, articulande consumo, pertencimento ¢ memana. Conclui-se que os
conteiados veiculados pela revista seguem mfluentes na cultura digital contemporanea, sendo
rememorados por anhigas lerforas em plataformas como o Tik Tok

Palavras-chave: memona; padrio de beleza revisia.
ABSTRACT

This article analyzes how Capricho magazne, by promoling beauty ideals m the 20005,
remforced standards of thinness and self-swvelllance practices among adolescents. Based on
a documentary amalysis of the cover of issue No. 835 (2000), stamng actress Samam Felippo
and available on the website "Medium,” and a abliographic review, the amicle mvestigates
the media discowrses that associate thinness with health, success, and moml worth. The
research adopts a qualitative approach, focusing on a cniical reading of the cover's visual and
textzal elements, consadenng their histonical and cultural comtext. It is observed that the
magazine operated as a pedagogical device thal encowaged practices of body surveillance and
the mternalization of aesthetic norms. The repetition of these inmages and messages shaped
collective expenences and female sulgectivities, articulating consumption, belongmg, and
memory. It concludes that the content published by the magazne remamns miluential m
comtemporary digital culture, bemg recalled by fonmer readers on platforms such as TikTok.

Kevwords: beauty standard, magazine; memory,
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1 INTRODUCAO

A relagio entre corpo ¢ midia tem sido atmvessada por discursos que prodizem e
legitimamn deais estéticos, especialmente aqueles relacionados a magreza femimna (Arruda,
2021). Nas ultimas décadas, revistas voltadas ao piblico adolescente, como Capncho,
Atrevida ¢ Toda Teen, desempenharam um papel na difusdo de padrdes corporass que
associam 0 COTpo Imagro A salide, ao sucesso ¢ i aceitacio social. A partir da andlise de
confeudos visuais ¢ fextuals, esses meios se consolidaram como dispositivos pedagogicos de
sutovigilancia, incentivando praticas de conirole ¢ comegio da aparencia.

Sepundo Horkhenner ¢ Adormo (2002), os meos de conmmcacio de massa atuam na
producio de esteredtipos que organizam valores culturais ¢ direcionam comporiamentos.
Essas representagoes, ao serem repetidamente verculadas, moldam o imaginino social,
fimcionando como mecansmos que maralizam normas corporais. Como observa Goldenberg
(2011). a tansformacio da imagem pessoal se loma mna exigéncia continua em confextos
marcados pela valonzagio do corpo como capital sunbolico ¢ social. No caso das revistas
fenunimas, essa logca se apresenta por meio de capas, maténas ¢ editoriais que operam como
referéncias esténcas ¢ morais para suas lefloras.

Ammuda (2021) destaca que o corpo gordo, dentro dessa dinanuca, € representado como
uin desvio do padrio aceitavel A nudia, ao fixar sentidos sobre esse corpo, contnbin para a
constmigio de wn Imamnano negativo, reforcando praticas de exclusio ¢ gordofobia como
estrutwra. Fontanella (2005) acrescenta que a cultuma do consumo corporal, amplamente
explorada pela indisima da beleza, amplia esse processo ao oferecer solughes mercadologcas
para a adequacio ao ideal magro, acenmando a normuatizacho da mmagem.

No Brasil dos anos 2000, as revistas reens se fimnaram como veiculos de mfluencia
sobre os hibitos ¢ desejos de menmas em formagio, estabelecendo pardmetros sobre o que
senia “ter um bom corpo”™. A revista Capncho, voliada a esse publico, contnbuin para a
consolidacio desses discwrsos ao longo de sua tajetdnia editonal. A capa da edigio u® 835,
estampando a atnz Samara Felippo, acompanhada da chamada “Boa de compo™, lomi-se
obyeto de analise deste trabalho, por sinletizar os mecansmos sunbolicos por meio dos quais
se ariculam pormatividade estética, genero ¢ vigilancia

Dessa forma, este amigo lem como objetivo analisar o8 discursos sobre o corpo

presentes na capa da Capnicho n® 835, compreendendo como ela se msere na logca mudsitica
de produgio de sentidos sobre a magrera ¢ o amtocontrole corporal. Pam 1550, serfo
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mobilizadas referéncias teoncas sobre corpo, midia ¢ representagio, com base em awlores
como Asmuda (2021), Couwto (2000), Fontanella (2005), Horkheuner ¢ Adomo (2002) ¢
Buckroyd (2000). A metodologia adotada ¢ qualitativa, com abordagem descntivo-analitica,
centrada na andlise da unagem e do texto da capa em seu confexto histénco e discursivo.

20 MITO DA BELEZA E O SEU IMPACTO NA SOCIEDADE

O corpo ¢ a belera Sio construgdes sociais atravessadas por discursos que alam como
mecanismos de regulamentacio ¢ nommatizacio. Segundo Naoma Wolfl (1992), o chamado
“mite da beleza™ opera como um dispositive politico de dommagio, constitmndo uma das
formas de opressio direcionadas as mulberes. Para a autora, essa ideologia ndo apenas impde
padrées estéticos imalcangaveis. mas também determna comportamentos, wma vez que "o
mito da beleza na realidade sempre determina o comportamento, ndo a aparéncia™ (Wolf,
1992, p. 17). Os efeitos desses sdeais, portanto, extrapolam a dimensdo visual ¢ onentam
modos de ser, agir ¢ ocupar espagos sociais.

A consolidagio da magreza como referéncia de beleza fermmina ¢ um dos
desdobramentos desse nuto. Segundo Mota-Ribeiro (2003), 0 corpo magro, ao ser difundido
pela midia, publicidade e cultura de massa, se oma a representacio do femmmmo ideal. Nesse
comlexlo, a magreza passa a operar ¢omo wm cnténo de pertencunento ¢ aceilagao social,
funcionando como marcador de valor simbolico. Del Pnore {2000) reforca essa perspectiva ao
considerar a beleza uma forma de “ditadura permanente”, que margmaliza aqueles cujos
corpos nado se enquadram nos parametros estabelecidos.

A persisténcia desses ideais corporais esta diretamente ligada a histona da moda ¢ aos
codigos de classe e género com os quais ela dialoga. Tnnca (2008) argmmenta que a
configuracio dos corpos connmica status social ¢ atua como capital simbolico. A forma fisica,
nesse senfido, ¢ continuamente moldada para atender a uma estética que valonza disciphna,
juventude ¢ magreza, em consonancia com os interesses do mercado e da mdisma culural.
Esta logica transforma o corpo em objeto produtive e consumivel, alinhado a racionalidade
neoliberal, que valonza a perfonnance ¢ o autocontrole.

Ao longo da histéna, a magreza como padrio de beleza s¢ consolidon por meio de
tecnicas ¢ discursos que associavam o coTpo csgwo a saide, a monhdade ¢ a0 progresso.
Vigarello (2006) dentifica, 4 no seculo XIX. a presenca de regunes ngorosos, produtos
redutores ¢ a promogio de silhuetas estreitas nas revistas curopeias. A partir dos anos 1930,

i pressio se intensifica, mstaurando uma verdadeim “ditadura da magreza™, em que a
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esiética corporal ¢ regulada por dictas, excrcicios, pilulas ¢ antificios cosméticos. A busca pela
leveza e pelo controle corporal toma-se wma nonna moral ¢ esténca a ser persepuada.
Outrossim, o discurso sobre o corpo ¢ a beleza ¢ mediado pela linguagem ¢ pelos
metos de comunicagio, que mstiliem o que pode ser considerado belo ou aceitivel. Goellner
(2003, p. 29) afirma que “a linguagem imstiiud o que pocde ser considerado como belo™,
destacando que a beleza nido ¢ um dado natural, mas wna construgao cultural continua. Nesse
processo, revistas adolescentes como a Capncho, nos anos 2000, mesmo quando recomiam a
discursos ponfuais sobre diversidade, perpetuavam, em sua maiona, o ideal magro como
desgjavel. A falsa mptura dos padrdes corpomis, portanto, serve mais como estralégia de
mercado do que como transformagio real dos imagininos sociais sobre o corpo femmino.

3 CORPO E MIDIA

O corpo, enlendido como construgdo cultural, ¢ atravessado por nONDAS sOCIAS que
onentam sua forma, uso ¢ aparéncia (Costa, 2011). Como aponta Couto (2000), a estética
corporal se mansforma ao longo do tempo. sendo constantemente recrgamizada pelas téccas
disponiveis e pelas exigéncias simbolicas de cada época. Fssa transformagio é condicionada
por uma logica que vincula a anatonua a valores que exirapolam o biologico, refletindo as
expectativas sociais sobre o que deve sér comgdo ou apnmorado.

A midia ocupa lugar central na consobidacio desses valores. operando como produtora
¢ difusorn de senthidos sobre o corpo (Horkhemmer ¢ Adomo, 2002). Segundo Armada (2021), a
figura do corpo gordo € construida socialmente a partir de representacoes mudiaticas que o
associam a um imagnano negalivo. A questio da gordofobia, portanto, ndo reside apenas mas
relagies inferpessoals, mas na forma como 05 meos de comunicagio estnuuram discursos
que tomam deternunados corpos indesejavers. Para a autora, "a pordofobia feminina ¢ a midia
sdo, finalmente, duas faces da mesma moeda™ (Amuda, 2021, p. 152).

O padrio magro, amplamente dissemmado pela indistina cultural, se insere como
modelo a ser persegmido. Horkhenner ¢ Adomo (2002) observam que os mewos de
comunicagio de massa operam pela repeticio de estereotipos, mduwrmdo prancas de
antocommegdo ¢ wvigilincia constantes. Essas prihicas passam a compor o colidiano das
mulheres, onentando condutas em doecio a um weal de corpo, que s& mantém sempre em
trapsionmagdo ¢, portanto, sempre malcancavel,

A repetgio dessas imagens ¢ presengdes nas midias, com foco nas revistas fenunmas
¢ feems, contnbu parm a nommahzagio de comportamentos. Couto (2000) analisa como as
demandas contemporineas em tomo da aparéncia se aticulam ao culto a0 corpo, reforgando a

159
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busca individual pela adequagio estética como requisito de pertencimento. Nesse contexlo, a
mansformacdo da mmagem pessoal loma-S¢ uma exigéncia continua, marcada por lécnicas,
produtos ¢ estratépas de consmo.

Fontanella (2005) acrescenla que a culhwa do comsumismo vinculada ao corpo
favorece a exclusdo, 4 meduda que o8 individuos que ndo se adaptam as nommas estabelecidas
pela midia sio colocados 4 margem. A publicidade, por sua vez, alua como mstrumento de
mediagio entre o corpo ¢ o desepo, estinmlando a aquisicio de ilens como cremes, roupas ¢
suplementos que prometem viabidlizar o corpo ideal A circulacio dessas imagens onenta a
construgio de subyetividades voltadas 4 performance corporal.,

Buckrovd (2000) destaca que a publicidade nio mventa os desejos, mas o8 (IgaAnNiza
socialmente. Ao apresentar imagens corporas que ja sio valonzadas cullumbmente, & midia
reforga wm sistema de valores quie associa magreza a disciphna, controle e sucesso. O corpo,
pessa logica, deixa de ser apenas presenga fisica para =2 lomar também medida de
pertencimento simbalico ¢ social,

:‘EII*I;CUREI}E DE CONTROLE: A CONSTRUCAO DA MAGREZA NA CAPRICHO

A capa da revista Capncho n® 835, de 7 de maio de 2000, evidencia um discorso
estético a0 destacar a frase “Boa de compo™ jumto 2 imagem da atnz Samara Felippo com a
bamga exposta, conforme a figura §. A composicio ¢ reforgada por uma seta apontando para
es5a regido do corpo e pela legenda “exphica como consegnm estar com a bamga sequnha e
ensina o tmque para voce ficar igual”.

Figers |2 Capa da revesia Caprcho o 535,
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Essa comstrugiho grafica ¢ fextual ata como um disposiive de onentagdo para as
lettoras, sugenido que o corpo magro nao apenas ¢ desgavel, mas tambem aleangavel,
mediante tecnicas ¢ prabicas especificas. Tal namativa revela o papel da midia como agente
normative, regulando o olhar femmino ¢ prescrevendo comportamentos para a conquista de
wm idcal corporal restrifo. Conforme Naomu Walf (1992), os discursos sobre beleza operam
ndo 36 como descrngdes, mas como prescngdes de condutas ¢ expectativas socials em relagio
20 corpa

Com o infuite de apresentar 0 magrecimento Coino WA meta ¢ 4 Magreza como sinal
de autocontrole, a Capncho insere-ze em uma tradicdo mudiitica que ransforma o corpo
feruming em wn projeto de vigilancia e disciplina. Segundo Wolf (1992), o padiio de beleza
dommante atua como wn mecansmo de poder que subjuga as mulheres a uma pressao
confinza para adequar-se a ideais malingivels, promovendo a aparéncia fisica como wma
forma de vahdacio moral ¢ medida do valor pessoal.

Ao analisar a imagem, observa-se que a amz Samara Felippo ¢ apresentada com parte
da regido abdominal exposta a0 morder a propna blusa. A interjeigio “uan!™, acompanhada de
uma seta direcionada a bamga da ainz, sugere uma reagio de admracio destinada 3 leitora.
que ¢ mduznda a considerar o corpo da artista como um modelo a ser alcangado. Acima da
mnagem, o litale “Boa de corpo™ sintetiza a fonma como a ainz é defimda. A promessa de um
“trque” para atingr o mesmo resultado reforga a logica de que a forma fisica pode ser
moldada medianie esforgo mdividual, ainbmndo a jovem leiora a responzabilidade de
alcangar o padrio estético proposio

Além disso, a capa msere, apds o destaque dado ao conteitdo sobre a atnz, a chamada;
“Big Model, um concurso da Capncho para memnas que usam G". O nome da revista &
grafado em pegnito, sinalizando a tentativa de associar a imiciativa & dentidade da marca e de
constnur wmpa namativa de inclusio ¢ valonzagio da diversidade corporal. A chamada ¢
acompanhada por uma dustiagio de wma boneca com proporgdes levemente diferenciadas em
relagio ao modelo convencional, apresentando bracos mas largos, mas ainda insenta em wm
corpoe magro ¢ distante de qualquer representacio que cormesponda ao tenno “tig™

Essa mcongruéncia revela-se também na orgamizagdo hierdrquica dos elementos da
capa: a0 posicionar o amincio do concurso abaixo da maténa principal, que exalta a “barriga
sequmha”™ de Samara Felippo, estabelece-se uma relagio de subordinagio sunbalica, na qual
0% COIPOs MAZIOS permanccem como referencia ponuativa, enquanto a visibilidade de outros
corpos aparece de forma residual, como um gesto compensalono




SAM XIU

A aunséncia de diversidade corporal na capa € um indicativo da exclusio sistenitica de
oulras formas de existéncia. A cultumm visual, como observa Goellner (2003), tem um papel
determinanie na produgio de senhdos sobre o corpo, organizando o olbar ¢ moldando o
nnagmano social sobre o que ¢ aceitivel ou rejeitivel. Nesse contexio, corpos gordos sho
enquadrados como problemas a serem compmdos, enquanto a magreza ¢ exaltada como sinal
de saiide, beleza e sucesso (Armuda, 2021). A hierarquzacio enfre COMPOs MARTOs € COPos
gordos legitima a pordofobia e alimenta ciclos de insahsfacho corporal nmas leitoras
adolescentes.

Alem de atuar no presente, essas representagdes também reverberam na memona
coletiva. Halbwachs (2006) destaca o papel da midia ma fixacho de imagens ¢ discimsos que
orientam o imagindno social ao longo do tempo. A Capricho, enquanto publicacio voltada
pam adolescentes, constriny nima namativa na qual ser “boa de corpo™ lomoi-se smdommo de
valor pessoal. saude e autoestuna. Essa memona coletiva alimenta lodo o mercado qué se
sustenta pela nsatisfacio corporal que ¢ mmposta, scja pelo autocontrole alimentar ou
autoviglancia corporal. moldando a wdennidade de jovens lettoras em fase de formagdo.

Em sintese, a analise da capa evidencia como a Capricho amava na produgio e
mamutengio de padroes esiéticos a0 mesmo empo em que configurava praficas € percepeoes
corporais culre suas leitoras. Esse tipo de discurso ilustra a forma como as midias unpressas
miluenciaram a formacio de uma geragio, promovendo wma relacio de tensdo enire o corpo
real e o weahizado (Armuda, 2021). Tal reflexdo € essencial pam compreender o5 1Impactos
duradoures das represeniaches midmnicas solwe o corpos fenumnos @ para queshonar os
mecamsimoes que perpetuam a desigualdade estéhica ¢ o controle social sobre o corpo da
mulher.

5 A CAPRICHO E A CONSTRUCAO DE MEMORIAS AFETIVAS NA CULTURA
DIGITAL

A revista Capricho, nos anos 2000, desempenhou uma funcio na constitgdo do
nnagimano adolescente, ao difundir padries estéticos ¢ comportamentais € a0 contnbuir para a
producio de memonas compartilhadas entre suas lettoras. Por meto da apresentagio de
modelos de beleza, onentagdes de moda ¢ relatos sobre a vida adolescente, a publicacio
colaborava para a constrigiio de experiéncias comuns entre memnas de diferentes reabdades.
De acordo com Halbwachs (2006), as memonas individunis sdo constituidas em contextos
socias, e ¢ por meto da vida em gmipo que cetlas VIVENCIAS Passam A COMPOr WINA Memona
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coletiva. Nessa pemspectiva, a Capricho operava como um cspago  simbélico de
reconbecumento ¢ pertencimento geracional.

Contudo, essa promessa de realizagio era sempre posiergada, almentando um cxclo
continuo de frustracho ¢ consumo. Como discute Del Pnore (2000), o wdeal de beleza proposto
pela midia nonca ¢ plenamente atingido, mantendo a mulbher em constante sensacio de
madequacio. Armida (2021) aponta que esse tipo de discurso, mesmo disfargado sob a logica
do amor-proprio, conimbuiu pam o natwalizacdo da vigilincia corporal ¢ o munento de
transtomos alimentares. Assim. a Capncho consolidava um magindno adolescente que, ao
mesmo lempoe ¢m que Uma menmnas por meio de wma expenéncia coletiva, também as
submeta a ngdos padrdes estehicos ¢ emocionuns, por melo de se¢hes que ensINAVAIN COMo
emagrecer, maténas que vinculavam a autoestina & aparéncia e capas que destacavam corpos
magros como idears a serem seguidos.

A lettura da revisia miegrava o colidiano de muitas adolescentes, envolvendo acoes
como colecionar edigdes, reconar contetidos ¢ discutir as pautas com amigas. Essas priticas,
para além do comsumo, estavam associadas 4 construgdo de vinculos, atraves de cohmas de
cartas das leiloras, testes ¢ pautas sobre amizade, que mcenfivavam a identificacao e o
compartilbamento de expeniéncias. Segundo Candan (2012), a2 memona se relaciona a
afetmadade ¢ as expenencias vividas, sendo formada por elementos qie contnbuem para a
constinncio da idennidade e da relagio com o mmdo.

A presenca da Capncho contim a ser mencionada nas redes sociais. Com a passagem
da miha mpressa para o ambeente dipital, prancas voltadas a exaliacdo do corpo magro
foram reconfiguradas, mas pdo desapareceram. Usuanios compartilham lembrancas que
reativam memonas ¢ comportamentos culiurals associados 4 revista. No TikTok®, o video da
usuAna [@amnyomartins’ discute a influéncia da publicacio na formagio de mulheres com
problemas de antounagem, indicando a permanéncia de suas mensagens no imagindrio
contemporines. Essas mamfestagdes diptmis rememoram o passado e evidenciam
contradigdes presentes nos discursos que acompanharam a adolescéncia de uma geragio,

6 CONSIDERACOES FINAIS

A configaragio social dos corpos feminines tem sido histoncamente atravessada por
discursos que operam como mstnunentos de regulacio ¢ noematizagio. No Brasil. a revista
Capricho, especialmente durante os apos 2000, desempenhou papel relevante na construgio

# Plataforno de vides amtod
" D'n-p-m:hﬂ [0} EEIH b ik Ini 5=-¢|1{".ﬁ_' |a|-||_: II Acewe 100728
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do imagindrio adolescente a0 consolidar padries estéticos baseados no autocontrole ¢ na
conformidade a uma fermmbdade padronizada Esses clementos, mais do que simples
onentagdes estehicas, funcionam como mecamsmos de distngdo ¢ perfencimentio social,
mfluenciando as formas de percepcio ¢ comtrugho das memdnas corporals por parne de suas

leitoras

A anahse da edicho n® 835 evidencia como o8 discursos nudmhcos, 80 mesmo lempo
em que ofereciam modelos de identificacho geracional. reforcavam nerarquias corporais e
praticas de antovipilincia. A frase em destaque “Boa de corpo™, acompanhada da imagem da
atrniz Samara Felippo com a rep#o abdominal exposta, smietiza a centralidade do copo magro
como simbolo de sucesso e acertacho. Nesse senlido, a publicacio contribum para natralizar
a magreza como referéncia nomaativa, tormande o corpo feminino objeto de monitoramento
continuo ¢ adequacio a padroes restnlives.

Esses resultados indicam que a Capncho, enduanto veiculo de commxacio voltado ao
piblico adolescente, consolidon-s¢ como mediadora de nonmas estéticas ¢ comportameniais
que ultmpassaram o periodo de circulacio da revista e contimuam a reverberar no Imagmano
coletivo. Na cultura digital comtemporanea, anligas leforas revisilavam essas memonas,
frequentemente atnbumdo a publicagio um papel ambiguo: afefivo, pela nostalgia da
adolescéncia, e critico, ao reconhecer os efeitos negativos dos ideais de beleza promovidos.

Compreender o papel de revisias como a Capncho na confipmwacio dos compos
femummos permuite refletr sobve o8 mecamsmos sembdlicos que sustentam desigualdades
estéficas e praticas de confrole socml Essa reflexio ¢ fundamental para pensar altermatvas

discwrsivas e midiaticas mais mmclusivas, capazes de romper com o padroes normativos que
histoncamente snbmeteram o corpo da mmiher a regimes de vigilincia e disciplmamento.
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MODA, CORPO E OZEMPIC: o culto ao corpo ideal pelas influencers
no Instagram.

FASHION, BODY AND QOZEMPIC: the cult of the ideal body by influencers on Instagram.

Silva, Alicia Vitoria do Nascimento'
Silva, Emanuelle Kelly Ribeiro da’®
Mendes, Francisca Raimunda Nogueira®

Resumo: Este amtigo propde uma reflexdo acerca do papel das influencers na afimaclo do
corpo wdeal, promovido pela mdisina da moda. Em um contexto de populariracio do Ozempic
como método de emagrecimento, e de ressignificacio da comida nas redes sociais. Dessa forma,
o objetivo desse irabalho qualitalivo é analizar, por meio de imagens retiradas do perfil do
Instagram das mfluenciadoms e de pesquisas bibhiograficas, a forma como a magreza e utihizada
como sindmimo de sucesso ¢ felicidade. Destarte, constatou-se que a pressio estética, a qual as
nfluenciadoras sdo comventes, intensifica a insatisfacdo corporal, o consumo de produtos
emagrecedones ¢ disturbios alimentares, demonstrando os perigos para se¢ obler a estélica
perferta.

Palavras chave: Magreza: Infloencers; Ozempic.

Abstract: This article proposes a reflection on the role of influencers in affiming the ideal
body. promoted by the fashion industry. This takes place in a context of populanzalion of
Ozempic as a weight-loss method and the redefinition of food on social media. Thus, the
objective of this qualitative work 15 to analyze. through images taken from the mfluencers'
Instagram profiles and biblwographical rescarch, how thinness 15 used as a synonym for success
and happiness. Thus. it was found that the agsthetic pressure, lo which mfluencers ane comphicat,
intensifies bodv dissatisfaction, the consumption of weight-loss products. and eating disorders.
demonstrating the dangers of achieving the perfect aesthetic.

Keywonrds: Thinness; Influencers: Ozempic.

Introducio

A0 nNEscermos, a nossa primera forma de expressio ¢ comumcacio no mundo é
termediada através do corpo, sendo esse o pnncipal respoasivel por realizar o vinculo entre
o sueito ¢ a sociedade (Ferreira, 2008). Dessa forma, o individuo matenaliza e reflete essa
relagio com a comumdade na sua personalidade, uma vez que, conforme Larasa (1986);

O bomem ¢ o resultado do meio cultaral em que foi socializado. Bk ¢ um berdeiro
de wm oo proderse aowmubbve, que felldde o cobbroanenio ¢ & expenénim
advparndes pele mmerosss goragded gue o aniecoderam. A munipulscho sdequads
¢ ¢niativa desse parimdaio culharal pormite & iovagdes ¢ as invengder. Extas nbo
sla, poi, o produto ds ef ko molads de wn plaee, mas o resoliads do esfongo de tods
uma comunidade. (p, 45)
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S0b es5a perspectiva, a moda atua como um meo de expressio do corpo, transmitindo
significados ¢ intengdes. No entanto, de maneira paradoxal, ela também impde limates a esa
expressdao ao ditar padroes do que € ou ndo socialmente aceitavel Assum, o indrviduo miutas
vezes ndo consegue perceber que esti submetido i opressio insdtaurada pela ditadura da beleza
(Caron, 2006).

Duante disso, a partir das mudancas ocomdas desde a antiguidade até os dias atuais, o
corpo congquistou uma pseudoliberdade. Essa ideia, deseavolvida por Michel Foucault (1978),
revels qoe, apesar da aparéncia de hiberdade. 0 corpo € submetido 3 uma complexa rede de
vigilancia ¢ pumigao para dociliza-lo. Bascado nesse pensamento. pode-se enlender que, na
conlemporaneidade. essa rede & ditada por uma nmunona detentora de poder. a qual castiga. por
meio de agressies verbais, psiquicas ¢ fisicas, aqueles que ndo seguem o padrio de beleza
wealizado pela grande industna da moda,

Para o filésofo francés Foucault (1973), a violéncia advinda da era medieval como
forma de espetaculo publico evoluiu para um sistema mvisivel de docilizacio e controle do
corpo social no século XIX. Hodiemamenle, tal situacdo ¢ analoga a conjuniura midiatica,
em qoe corpos considerados fora do padrio estabelecido- isto é, corpos pordos- sdo
bombardeados por comentanos ofensivos ¢ depreciativos, com o mtwito de comgir
comportamentos soclalmente desviantes €, consequentemente, molda-los de acordo com as
ROMMEs Sockis: ler um corpo extremamente magro, dificil ¢ caro de se manter

No entanto, no decomer da histona da bumanidade, nota-se gque o corpo magroe nem
sempre foi considerado sindnimo de beleza ¢ de corpo ideal, de acordo com Grieco (1991),
como ¢ idolatrado mas revistas, jomais e, atualmente, pas comunidades virtuals. Assim, por
meio deste tmbalho, pretendo analisar o culto 3 magreza como sinommo de felicidade ¢
sucesso na contemporaneidade, sob um contexto de popularizacio do Ozempic® ¢ 0 seu
impacto na busca pelo corpo perfeito dealizado pelas redes midialicas, especificadamente
pela plataforma fasfagram, a qual busca transputir a imagem do corpo ¢ da vida perfeita.

Para tsso, foi efetuado a selecho de seis figuras publicas das muds digataus, cupos
rostos foram pivelados, uma vez que o objetivo desse trabalho ndo € julgar as influenciadoras
em 51, mas estabelecer uma relagdo entre a forma como elas sdo vuhizadas ¢ tmnsmitem os
descjos da indistria da moda para as massas.

! Modx amento ipctavel b base de wemaglunda, doscnvolvido pamn o coatrole 3o dubetcl upo 2 an adulioi. Dan-

poaivel em: httpa: - oghobo ghobo Com saade I8 00 MEN O -RIC-C-DATA-gac- STve-vakol-c-nies ghiml.  Acesio
e 28 pal 303E,
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Em um primeiro momento, analisou-se tres posters envolvendo alimentos, sendo
cada publicagdo de uma mfluenciadora difercnte, as quais ressignificaram a funcionalidade da
comida para além da mutngio. Na segunda figura, for realizada uma selegdio de seis imagens
mostrando o “antes™ ¢ o “depois” estetico de trés influencers como forma de alimmadio dos
valores defendidos pela moda. bem como dos artificios wilizados para a oblencio do fisico
“perfeita”, como o consumo de Ozempic ¢ de procedimentos cinungicos,

Concepgdes histéricas a respeito do corpo
Naantigmidade, a beleza espelhava-se em corpos robustos, srmedondados e curvilineos,

05 quais buscavam valonzar a fertilidade, a saude e o status. Ja na dade média, o padrio
Imposto pnorizou a pureza ¢ a decéncia. com quadris ¢ seios pequenos, como reflexo dos
deais politicos de quem detinha o poder: a igreja catdlica (Vigarello, 2010).

Com o fim do periodo medieval, imcia-se o Renascimento, em que a cultura greco-
romana retorma por men de corpos curvilineos ¢ voluptuosos enallecendo a sensualidade e a
fertilidade do corpo feminmo. Nesse periodo, a preferéncia por corpos gordos em detrmmento
dos magros estava assoctada a ideta do corpo como um objeto que determinava a posicio do
mdividueo deotro de uma hieranquia social (Eco, 2004), Mediante essa percepgdo, 0 excesso
de gordura corporal determinava as pessoas nicas, isto €, aquelas com poder econdmico para
usufrur de uma culinana saborosa ¢ gondurosa em uma época marcada por crises agranas.
Enquanto a magreza era smdnimo de desprovimento de saide, evidenciando a escassez de
alimentos e a pobreza. (Vasconcellos; Sudo; Sudo, 2004).

Wo entanto, no século XIX. com a mdusinahizagio. o sugimento de politicas
sapilanistas ¢ a busca incessante pela juventude, hi uma mudanca de hibitos alimentares e,
consequeniemente, uma transformacio do padrio estético. A mulher, para transmitic um ideal
de delicadeza ¢ submissio, lomou-se refem dos espartithos asfixianles, que as pnvavam de
alimentaciio, apenas para moldar seus corpos, haja vista que o excesso de massa corpdrea
passa a ser mal visto ¢ cnticado pela sociedade ( Gneco, 1991)

Assim, conforme Lipovetsky (1987), o ideal de corpo magro se solidificou ainda mais
no seculo XX, periodo em que a moda camunhou gradualmente em diregdo a corpos jovens,
esgmos ¢ atleticos divulgados ¢ incentivados pelas midias de massa,

Os exporics ndo apenas fizeram evoluir o8 trages expecializados, moas contribuiram,
de manesrn crucial, pars mwdar a3 linhas do vesmbno femimne em goml, cnando
m povo sdeal estéticn Jde Femunildidade. Pelo bapule do cubo cipontieg, impdi-s¢ o
poithipe da mulber cnpuia, eabelin, moderna, g joga Bnis ¢ golle, por opaugho 3
mmiller vaporosa, sedeatina, entravads om seus babados ¢ rendas (LIPOVETSKY,
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1957, p. 63}

Na década de 1920, hi uma mudanga na nogdo do que € belo em que o foco passa a
ser conpos esbelios e elegantes (Vigarello, 2011). Ja nos anos 1950, o padrio estético passa a
ser um corpo mais sensual, curvilineo ¢ voluptuoso, referenciado pela Manlvn Montoe, porém
mantendo-s¢ nos limites da magreza (Silva et al., 2023). A partir de 1980, houve a ascensio
da cultura “fitness™, na qual a magreza e a tonificagio equipararam-se i saide.

Portanto, a partir dessa linha temporal a respesto da efemendade dos padndes esteticos,
¢ perceptivel que o individuo ird tentar se moldar conforme aquilo que a cultura legitima como
padrio ( Bourdieu, 1982). Dessa forma, ele minca esta totalmente satisfeito com seu corpo em
virtude do bombardeamento de corpos extremamente magros pelas revistas, filmes e redes
socials, que seguem padrbes inatingiveis pelo sujeilo comum, o qual buscara constantementc
validagho para se sealir aceito no meio social. Para satisfazer essa necessidade, o mercado
licra com o desenvolvimento de medicamentos que prometem emagrecimento rapido ¢ facil.
20 MEsmo lempd em que instaura uma lirana nuiricional nas midias ( Ramirer; Escudero,
2012), uma vez que, segundo Sudjic (2010):

A poblcudade £ 3 vida desa cultora [a cultarn do caprialyime] - ma medads em qoe,
sem & publicidade, o capitabimo nio pode sobreviver = ¢ 20 mesmo Empo &
pablicidsde £ o se0 sonho.

O capstalismo sobrevive i custa de forcar 3 masna, a quem explora. 3 definir seus
Fopreos intererses thy ssircitamenie quanto possivel Fi s chegou 3 o pela
privacho prolongada Hop, nos paites desenvolvidos, chega-ze pela mposcio de
um [also padrlo do que ¢ dessavel] ¢ do goe olo ¢ (p. 7).

Sob essa perspectiva, a publicidade atua como um dos principals alicerces para o
consumo de substincias emagrecedoras ao utilizar figuras poblicas para a credibilizacdo de tais
produtos. Logo, a midia incentiva a antomedicacio, sem acompanhamento profissional, apenas
para alingir seus prophos nferesses: o lucro. Assim, desconsidera o possivels impactos
gerados pela excessiva exploragio ¢ bombardeamento de corpos imeais nas redes socials, e, por
comseguinte, toma outros tipos de corpos inaceifavers pelo pablico (Boltanski, 1979).

A Influéncla do Ozemplc ¢ da comida para a idealizagio do corpo perfeito na
plataforma Instagram

No século XXI, a sociedade esta submersa em uma era de lipofobia, em que corpos
mais cheios sho pejormtivamente it tulados de monstros (Fischler, 1995), enquanto a magrera
doenhia € emaltecida ¢ vanglonada como o sophado corpo perfeito pela mdistna da moda e
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pela midia, ocultando o terror dos quilos a mass, conforme Lipovetsky (1987 )

Fat & bessicful. Ugly i3 besdiful, Bie dlo o3 avwvod sdlogand da reivimdicaglbo
iminonthrm, of ilimod avatapes democrainios da busca da perioaalsdade. Chae seja.
a3 g of aspume realmenie T Cuem scrodita nelea™ As postibilidades qoe 1dm de
uftraparssr o citigio o sinformna dissadonie oo do gadge who qunde males quando
oo & anpldude da fotea de engordar, o sudeiso crescinte dor produlios cosnstlicos,
idas iecmicas ¢ regimes de capnec Enento: & pako de ser bela acaba sendo & coisa
mais partithada (p. 117}

Sob esse prisma, toma-se cada vez mais banal a utilizago de métodos extremos para
a perda de peso, como o antoconsumo de medicamentos emagrecedores. que S50
credibilizados por influencers e celebndades pagos para realizar a pubhicidade dos produtos,
¢ cirurgias esteticas. Dessa forma, com base Georg Simmel (1911), os valores culturais
afimmados por grupos sociais dominantes sustentam o remnado da moda através de um sistema
dicotomuco baseado ma necessidade das classes ociosas de distingdo, a medida que o povo
deseja vincular-z¢ a elite atraves da estélica.

Mediante tal cenano, o gropo fammacéutico dinamargués Novo Nordisk- responsavel
pela fabricagio de Ozempic ¢ Wegovy- registron, no pnmeiro trimestre de 2024, um lucro
liquido de cerca de RS 189 bilhdes com a venda desses produtes’. Isso porque, apesar de
inicialmente o Ozempac ter sido desenvolvido para o tralamento da dizbetes. seu uso lomot-
s¢ popular visando 0 emagrecimento a curto prazo, visto que, por apresentar a semaglutida
como base composicional, 0 medicamento retarda o esvariamento gistnoo culminando na
mibicdo do apetite ¢ permitindo a redugio de massa corporal (Costa et al., 2021).

Entretanto, seu uso lomou-s¢ ainda mais problematico a partir do momento em que
atingiu um piblico que ndo se¢ enquadra nos criténos climcos para a sua vlilizacio- ou seja,
mndividuos sem diagndstico de diabetes ou obesidade-, mas que o consome para se adequar a
um padrido de magreza ditado pelas revistas de moda e redes sociais. Sob esse viés, a caréncia
de acompanhamento médico ¢ o uso indisermmado do Ozempec podem acarretar em $énas
consequéncias, como: pancreatite ¢ problemas renass (Sabba et al., 2022 ), alem de influenciar
negalivamente na percepedo da propna imagem, logo nunca sendo bela o suficiente.

Apesar do alto lucro registrado pela farmacéutica em 2024, devido a0 elevado custo,
seu uso ficou restnio a uma determunada classe socioecondmuca. No entanto, tal situacio

' em meio b febee do Omempic, locto da fsbrcante dispars qoase 30% o 1° tnmeitre, G, [51.], 2 de man. 2024
Dispoaivel  em:  hitpr gl globe com voopomia negodion notc i 2024 01 02 Jucro-da-dona-do-ore mapac-¢-
v oy < ispara s Moperoo it -ne- Lo-renestee ghitml. Acrsso em: 16 de jun. 2025




SAM XIU

promete mudar em 2026, conforme o Mmsténo do Desenvohumento, Indistna ¢
Comercio (MDIC), com a possibilidade de queda da patente®, o que colocana fim &
exclusividade sobre o produto, culminando no barateamento do medicamento, assam,
tomando-0 mas acessivel a populagio.

[hante desse novo cenarto, surge um queshionamento no mundo da moda: qual sera o
novo corpo ideal, se este precisa ser inacessivel as massas? Haja wista que a populanzacio do
ozempic dificulta a distingdo entre aqueles que 530 naturalmente magros por lerem acesso a
uma alimentacao regrada e prabicas fisicas, e o5 que S0 magros por usufmurem de
medicamentos emagrecedores.

Esse questionamento aprofunda-se ainda mais quando diferenciamos as pessoas que
cscolhem passar fome daquelas que sio obngadas a passar fome por ndo terem acesso a
alimentacio’ ou, quando tém, uma alimentacio industrializada e barata. E nesse momento
que a moda s¢ transforma em politica: enquanto a elite tem condicdes para comprar comida,
ela escolhe ndo come. mas sim vestir-se, promovendo um desperdicio de comida
desnecessano apenas para alimentar a engrenagem da grande indistna da moda. Assim, 2
comida perde seu verdadeiro significado para virar mais um acessonio descanavel da moda e,
principalmente. simbolo de poder (Biondi. 2025).

Figuras | — O uso da comida fora do seu contexto habitzal nas redes socias.

i
/ ﬁ

Fd * B &
Al Fonte: porfil do Inatagram. Acesso en: 19 jua 3025, B) Fonte: perfil do Instagram. Accsso eme 21 jun. 2035

¥ Orempic: Governo dir que oo prevé mudas ey de patentes apda pedido do fabncaste. ONN Brasd, [51], 04 de
Jn. 1025 Dupoaive ane bigs waw canbrasl com b blogi baila sodfigucs politica pros urséo-pola-ofam-
P governg-di e eo- ha-previsao e -amdanc a-cm-fei-de-patenics . Acessoem: 20 de un 2074

" Em 2023, a fome atmpn 3.2 pulbdes de lares brasilesros, segundo pesquia roabirada pebo [astituto Brasileo de
(heogralia ¢ Extatisican (IBGE)
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J025, C) Fonte: Pisdersst. Acesso em 31 jan 302,

Na pnmeim imagem, observamos uma mfluenciadornm magr segurando diversos paes
nos bragos ¢, como s¢ nio fosse o bastante, colocando mais paes na cesta da bicicleta. Diante
dessa anilise, vemos que a comida- ou melhor, o excesso de comida- aparece como um
acessonoe esictico do Jook. Mas ¢ somente 5307 Em um contexto de cnse economuca
ocasionada por conflitos mtemacionais, o preco dos alimentos lende a encarecer ¢ a comida a
tomar-s¢ siommo de status ¢ Juxo. Assim, enquanto alguns tabalbam para conseguir o
minimo de alimento, infloenciadores vhilizam do seu poder aquisiivo para comprar uma
quantidade exorbitante de conida somente para gravar conteido nas redes socias, mas o que
aconiece com e55a comida depois? O luxo disfangado de comida se ressigmifica em desperdicto
{ Biondi. 2025).

Ji na imagem B, nola-se uma influenciadora vestindo um look preto, um ténis branco
¢ uma bolsa preta. No entanto, o que mais chama atencdo ¢ o cenano branco com comidas,
mas ndo qualquer comida, alimentos sandavers, como frutas e vegetals que ndo s3o0 téo
acessivers para as classes infeniores, espalhados no chio. como se estivessem caido da sacola.
Assim como na imagem antenor, percebe-se o desperdicio de comida como ferramenta da
moda para causar desejo na populacio, bem como na terceira imagem. ¢m que uma mulher
exibe vanos donuis nos pulses, simulando pulseiras, novamente comprovando: quem tem
dinhero pdo come, mas veste conuda.

Logo, o que todas elas apresentam em comum 530 mffuencers no auge da magreza
que ndo comem essa quantidade exagerada de comida, wilizando desse anificio para
demonstrar poder nas redes sociais. Ademais, simultancamente 2 ascensdo do Ozempic, elas
reafirmam o padrio de beleza imposto pelas indistinas, apesar de nfo serem o piblico-alve
do madicamento, especialmente com o retomo da magrera extrema como algo manural ¢
alcancavel.

A medida que ha uma mudanca no significado da comida, observamos uma crescenle
onda nas redes mudiaticas. perpetuada desde 1960 com as revistas de moda ate hoge,
principalmente no fastapram: a volta da magreza extrema como corpo ideal. Enguanto que,

em 2006, a revista Vogue, no editonal “Mergulhe no Geométneo™, expde massivamente
modelos magras como um padrio natural, em que uma delas aparece comendd vm pecole
ressignificando o seu sentido. Nas redes socuus, influenciadoras promovem ideais esiéticos
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considerados “face1s™ ¢ “rapidos” (Fernandes et al., 2024), Dessa forma, toma-se cada vez
mais frequente influenciadores realizando procedimentos estélicos, dietas absurdas ¢ consumo
de medicamentos emagrecedores, chegando ate mesmo a divulgar ¢ influenciar 0 uso de
produtos, como o Ozempic, para seus segmdones virtuais,

Partindo desza perspechiva, a pressio imposta pelas grandes indusinas para alcangar o
corpo perfeito- 15to &, magro ¢ jovem- faz com que muias figuras publicas. bem como seus
segudores s¢ submetam a situagdes extremas para conseguir espago de fala em uma
plataforma digital que busca mostrar a vida perfeita, o corpo perfato, escondendo oS
verdaderos pengos dessa obsessio sem fim (Trabuls, 2023),

Figuras 2 — Compilacio de mmagens com o antes ¢ o depois dos corpos das influenciadoras
nas midias.

Na figura 2, observa-se um compilado de seis folos em que o lado esquerdo mostra o
antes ¢ o lado diretto o depois do corpo de wrés influenciadoras no aphicative Instagram. No
caso da pnmeira influencer, a folo A refere-se 2o ano de 2017, ¢ evidencia um corpo magro
mais natural, com uma cmtura mais visivel, em compara¢io a umagem postenor, na qual ha
uma mudanga no seu padrio corporal: pemas e bragos defidos, seios siliconados, bamga
“chapada™, com abdomen definido fruto de cirurgias estéticas, como lipoaspiracio ¢ lipo
LAD, associado a uma rotina privileginds ¢ cara que a maiona de seus seguidores ndo
possuem. No entanto, apesar de ter realizado tantos procedimentos em busca do corpo ideal
da midia, essa ainda & alvo de criticas devido a sua bamga “sugada™, logo comprovando a
meapacidade de agradar a todos ¢, dessa forma, alcangar a perfeigdo estética.

No caso da segunda influencer brasaleira, referenciado nas imagens C ¢ D, sendo a
prmeia um poster de 20221 que evidencia um corpo bastante magro, considerando a altura da
milher, ¢ dentro dos padries idealizados e desejados pela sociedade: silhueta longilinea com
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cintura marcada. barnga hsa sem percepcio de gorduras localizadas. busio ¢ quadns
moderados. Para muitos mlemautas, o corpo perfeito, enquanto que para oulros sena
necessAno emagrecer mais como podemos observar no imagem postenor retirada do feed do
Instagrom. Datada de 2025, percebe-se um corpoe extremamente magro ¢ “seco™, ¢om pouca
gordura visivel que ale mesmo chega a chocar aqueles que o lembravam dela em 2022
Assim. ¢ licito destacar o impacto que esse tipo de demonstracio de beleza apresenta nos
ndividuos que consomem tal conteido, por exemplo: distorgdes de auloimagem e

-

comparacoes cslelicas,

Por tltimo. a analise do antes ¢ depois de uma miluenciadora turca, viima das pressoes
SOCIals para alingir a3 magreza ideal. Na foto E- publicada em 2017-, ela aparece com um
vestido vermelho curto e justo que realga suas curvas ¢ define seu corpo em formato de
ampulheta. Ji na sua folo mais recente, 20235, € licilo perceber os ossos da clavicula, ombro,
busto, bragos, mdos ¢ pernas proeminentes ¢ finos salientando a auséncia de gordura corporal-
ponto que ¢ desejado por todos. Ademms, vé-s¢ um corpe esquelelico em colapso,
extremamente fragil ¢ vulneravel devido a obsessdo por alcangar o padrdo estélico perfeito.
Tal busca acamreta em tmnstomos alimenlares graves que geram medo intenso de comer para
ndo ganhar peso”, colocando todo o seu organismo em penigo.

Mediante a analise do conteudo das wrés mfluencers, percebe-se que, em um cenano
onde a alimentacio deixa de cumprir sua fungio pnmana de nuine para assunur um papel
estético, todas elas acabam por reforgar os ideais promovidos pelo Instagram e pela moda,
Tais wdeais glorificam corpos magres como sinonimo de sucesso, beleza e felicidade,
ignorando os limites do proprio corpo. Para manter essa aparéncia, estimulam priticas
potencialmente prejudiciais como a realizacio de dietas restntivas, o uso de medicamentos
sem prescrnglo- como o Ozempic- ¢ cirurgias plasticas. Dessa forma, silencia o sofnmento
por ris de imagens aparenfemente “perfeitas”™,

Conclusio

O corpo magro nem sempre foi considerado bonito, dado um contexto medweval
marcado pela recorréncia de crises agranas, a qual equipamva o corpo volupluoso a nguéa ¢
a satde. No enlanto, com o advento da industnalizacho ¢ a busca pela juventude, a construglo

¥ Dados ds Aviocacho Braukira de Puquistna spontam guc of dissirbeos alimentanes atingem mai de 70 malhdcs
de poisoas oo mando, sondo |5 milbdc delay mo Bragil
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do corpo deal sofre transformagdes. em que a gordura toma-s¢ sinommo de hormor ¢ doenga,
endquanio a magreza passa a ser objelo de desejo ¢ wdolatmda pelas classes ociosas, as quas
ditam o que pode ser considerado belo on fere na moda. Diante disso, 3 fim de moldar ¢
dociluzar o corpo social a segwir um padrdo dito como “normal™. o5 mews de comumcacio,
como revistas de moda, televisio e as mas recentes redes socians- Instagram, Facebook,
Tikrok- sio utihzados como ferramentas de exposigio massiva de corpos cada vez mas

MAEros.

Sob essa perspectiva. a midia foma-se o prncipal meio de punr corpos que ndo se¢
encaam nas medidas ditadas pela indistna da moda, logo tas mdividuo: sio alvos de
ridiculanzacdo e de odio por uma sociedade em que ser fora do padrio € visto como cnime.
Concomitantemente que a magreza s¢ transforma em objelo de desejo, essa € cada vez mais
dificil de possuwr diante de um cenano onde comidas de baxa quahidade ¢ mars gordurosas
530 Mais acessivers as camadas populares em detnmento ao acesso de comidas saudaveis, as
quans sio mas custosas, assim a indusina da moda e midia impde um padrio dificil de obter
¢ de manter. E aqueles que possuem condigdes para usufroir desses alimentos, simplesmente
R0 comem, mas vestem a comida.

Mediante o exposto, a exposicdo fisica das mfluencers ¢ a procura cotidiana do
individuo por validacio social faz com que ele recorma a metodos extremos, como dietas
radicms, regimes de fome, cinuglas plasiicas e a automedicagio de medicamentos
emagrecedores. O iltrmo método sendo um dos pnncipais lucros da indistrea farmacéutica, a
qual vtiliza da figura dos inflvencers para a promogdo de tais produtos, como o Ozempic, nas
redes socials. Com 1550, es5e3 mecanismos nio apenas reduzem a valonzagio da diversidade
corporal, como também provocam sénas consequéncias ma relacio do individuo com a propna
imagem, culminando, em muitos casos, no desenvolvimento de distirbios alimentares e alé
mesmo em obitos.

Daante disso, valonzar a pluralidade dos corpos e promover um ambiente virtual mas
sandavel e responsivel slo passos fundamentals para combater uma légica que ransforma
msegurancas em lucros & vidas em estatishicas.
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MODA, IDENTIDADE E A SUPEREXPLORACAO DO EU: UMA LEITURA
CRITICA DE EVERYBODY'S FOOL A LUZ DA CULTURA DIGITAL
CONTEMPORANEA

FASHION, IDENTITY AND THE HYPEREXPLOITATION OF THE SELF: A
CRITICAL READING OF EVERYBODY'S FOOL IN THE CONTEXT OF
CONTEMPORARY DIGITAL CULTURE

Beatriz Fonseca Albwuerque
Universidade Federal do Ceara - UFC

ego Silva Costa
Universidade Federal do {'l::ar: LFFE'

RESUMO
O arhigo propée wma lethira cnica do progeto da banda Evanescence, Everybodyy Fool
(2004), fazendo um pa:ah:ln entre discussies apresenfadas nesse videochpe com problemas
r:la:cmmd-ma consumismo @ wdentidade da era digital, especialmente nas redes sociais. Foi
mvestigada a forma que os autores do videoclipe ¢ composiores da cangdo perfonmaram
'rism imente na persomagem principal, arquétipos femininos difundidos pelo mercado em geral
¢ da moda, refletindo tensdes entre identidade, amtenticidade ¢ estética. Para a andlise foram
uitizados autores tanto da Moda como da Psicologia, como Judith Butler, Zygmunt Bauman,
Panla Sibilia e Lucia Saniapella, debatendo conceitos de performauvidade de género,
representacdo ¢ ospelaculanzacho pesscal A metodoloma consistin em uma analise
magetica, apoiada nos aitores citados, exanunando a obra como um objeto arhiculador de
dhscursos sobre a construgio ¢ desconstmigdo de esteredtipos femnmos abordados na midia da
cpoca do videochpe ¢ como 1550 reflete na era digtal, com foco no higunno, maquiagem ¢
linguagem corporal da personagem. Assim, a pesquisa revela como tal olwa antécipa

discussbes sobre superexposicio do eu, os efeitos da espetaculanzacio e pressio estética que
sko intensificados pelas redes.

Fabvras-chave: Analise imagenica. Consumo de moda. Identidade ¢ estelica

ABSTRACT

This article proposes a critical reading of the band Evanescence’s project Everybody s Fool
(2004), chawinj_: a paralle] between the themes presented m the music video and ssues related
to consmensm and wentity in the digital age, especially within socml medm. The Elllﬂ}
mvestigates how the video’s creators and songwriters visually performed, through the main
character, femmine archetvpes dissermmated by the fashion and consumer mdustnes,
highhghting tensions between identity, authenticity, and aesthetics. For the analysis, suthors
from both Fashion and Psychology were referenced, such as Judith Butler, Zygmunt Banman,
Paula Sibilia, and Lucia Santaclla, to discuss concepts hke gender performatvity,
representation, and self-spectacularumation. The methodology consisted of an image-based
analysis supported by the alorementioned theonsts, exanunming the video as a cultal amifact
that articulates discourses on the construction and deconstruction of fenunme stercolypes
portayed m early 20005 media, and how these issues resonate m the digital era, with
particular atiention to costume, makeup, and body language. The research reveals how the
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work anticipates contemporary discussions on sellf-exposure, spectaculanzation, and the
acsthetic pressures intensified by social networks.

Keywords: Imagery analysis. Fashion comsumption. Idennty and acsthetics
1 INTRODUCAO

O crescimento acelerado do uso de redes sociais nas décadas recentes alterou de
formm significativa como se constroi a propna sdentidade e se expressa para o mundo no mew
digital, além de influenciar o mercado de moda a ponto de transfonmar as redes am vitnnes
virais, onde o5 wsuanos se apresentam oma como chientes, ora como vendedores. Dentro
desse contexto, 2 moda pode ser obsenvada como a ponte que hga o sujeito, o corpo ¢ a
sociedade. Para Crane (2006), a moda pode ser entendida como um sistema de comunicagdo
social, traduzindo de forma visual normas, o sentinento de pertencimento e desejos. O
crescimento da pecessidade de se mostrar mo mundo digital expondo componamentos,
inleresses ¢ até medos reforca esse papel da moda, contnbuindo assun para wma logica de
exposigao constante a fim de adgquinr capatal sumbolico.

Bamman (2008) e Lipovetsky (2003) argumentam que, na modemedade lqueda &
ma era do contumo acelerado, a busca por afimmacio externa passa a estar associada a
capacidade de perfonmar papéis sociais através de aspectos vismais. As redes socials, como
TikTok e Instagram, amplificam esse fendmeno ao fimcronarem como vitnnes de estilos de
vida e femamentas de reconhecimento, mmcentivando asszim a comstrucdo de Imagens
cuidadosamente  anquitetadas. Dentro desse contexto, a3 moda ndo apenas acompanha
transformagdes culfurais, como iambem paricipa ativamente da producio e difiusdo de
discursos de identidade.

Ao longo do micto da década de 2000, aulores ¢ arfistas ja se POSICHOMATAIN
alivamiente confra sistemmas de consumo que vinam a ser ilensificados nas décadas seguintes
pela difusdo das redes soctais, apontando sinms que podem ser observados, dessa forma, ma
contemporaneidade. Nesse cendno, este artigo propde uma releiiura criica do videoclipe
Everybodvs Fool (2003), da banda Evanescence, dingudo por Phalipp 516121 e estrelado pela
vocalista da banda, Amy Lee. O tmbalbo visa analisar como as imagens representadas na obm
podem ser lidas dentro do contexto até aqui abordado de construgdo da mmagem nas redes
socins ¢ superexplonagio da mesmna, apontando prncipalmente como a moda se relacions

COLIl €3%¢ [MOCCIH0 ¢ O SCUS Aspectos,
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O obpetivo gemal ¢ anahisar o8 vinculos entre moda, cultura digital ¢ sdentidade o
partir da obra audiovisual em questio, oferecendo uma visho contemporinea dos aspectos
comporiamentals apresentados por ela. Como objetivos especificos, ¢ pretendido wvestigar o
papel da moda no desenvolvimento ¢ difusio da propra imagem no contexto digital; apontar
clementos que podem cnticar o consino ¢ a padromzagio estética no videoclipe e disculir se
¢ pertinente ler a obra na década de 2020 ¢ absorver sua mensagem crilicamente.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Moda e construgio de identidade

A moda finciona como uma linguagem simbodlica que vai além da funcionalidade
da roupas e assune um papel fndamental na construcdo (¢ performance) de idenhdades
Calefato (2004) apouta que a moda ¢ um comjunio de signos que estrutum o comportamento
colelivo & permite 20 Sujeiio comunmicar, alraveés desses signos, suas aspiragdes ¢ desejos, bem
como suas dishngoes.

No campo antoral, a roupa adquire uma poténcia de fala que é capaz de expressar
afegdes, posicionamentos ¢ aspectos estéticos. Dessa forma, a roupa ¢ enfendida ndo como
um objeto ordindrio, mas como um discurso visual, emmnciado (CALEFATO, 2004). Essa
lettura € perinente para a compreensdo dos figurmos utthzados no videoclipe estudado aqui,
onde o vestuanio alua como um dos objetos ceniras para a crnitica a normalizacio da mnagem e
a0 senhimento de vano confendo a persopagem prncipal que dentro daquele contexto €
mnpasto por padrdes de beleza midiancos:

Hall (2006) arpumenta que a dentidade ¢ fmgmentada, moldada dentro de
discursos que constrol a fonna pela qual o ndividuo observa e ¢ observado. Nesse cenanio, a
moda pode ser vista como um mstnunento crucial no que pode ser visto como disputas por
validagio e pertencimento. O figunno adotado por Amy Lec apresenta de forma explicita esse
aspecto, tensionando a5 margens de autenticidade ¢ fingumento.

1.2 Performance digital e exposi¢io voluntiria

Golfman (2008), mesmo anfes da difusio das redes socinis, j@ apontava que a
autorrepresentacho no colwliano € um processoe que envolve papdts soCims ¢ papess
performiticos moldados por cemimnos ¢ expectativas. No comtexilo ouline, os papés




SAM XIU

perfonnaticos sio evidenciados (¢ polencializados) por metos de exposigio minlermpios
(fotos, videos, “stories”™) que colocam o usudnio dessas redes em um ciclo contineo de

gerenciamento da propna magem, de forma voluntina ¢ muitas veres automatica

Sob a Otica de Sibalia (2008), vivemos em mna “sociedade do espetaculo de 117,
na qual o mdividuo ¢ como o produto ¢ a subgetividade ¢ mquitetada de acordo com
algontmos de visibilidade A comstrugdo da imagem dentro das redes sociais passa a ser
determunada por estéticas aspimcionas, ¢ estrufurada mediante padrdes de consumo de
imagem. Dentro desse conlexto, 0 cofpo ja nio ¢ apenas o fisico, mas s¢ converte em um
avatar, imterface, como afirma Santaclla (2010), na linha ténue entre algoritmo e vootade
propna.

Falando do videochpe Evervbody ¥ Fool, pode-se observar que a obra se msere de
forma crilica e pertinente nesse debate. Amy Lee, protagonista do projeto audiovisual,
perfonna diversas personalidades madhaticas (a modelo, a artista em ascensdo, a filha dona de
casa, entre outras) ¢ dexa claro essa distancia entre a imagem vendida ¢ o verdadeno vano
emocional. Naquele contexto, a forga publicatiria se desmancha diante do colapso que & a
vida real da personagem. demmciando, assim, os efeitos colaterals psiquicos agmavados pela
sobrecarga de venda de magem.

1.3 Consumo da imagem e espetacularizacio

No conlexio das midias digitmis, a mmagem se loma mas unpoitante que a
expenéncia. Como abordado por Debord (1997), vive-se em uma sociedade de espeticulos,
ma qual o que & real se substinn pela representacio (do que ¢ real, ou do que se deseja tormar
real), ¢ o mdividuo é, de forma incessante, bombardeado por modelos ideais de existr. Tal
tema ¢ reforcado mais tarde por Lipovetsky (2009). que ve o cukdado com a aparéncia
domanando a logica social, fazendo do comsumo wm pilar central nma formatacio das
wdentdades

Ji para Baudrllard (1995), o consumo ja néo ¢ sobre satisfazer necessidades
apenas, mas lambem sobre produzir sigmiicados. Nesse sentido, bens ndo sho conquistados
apenas pelo que sio materialmente, mas principalimente pelo que cles representam para
determmmados grupos. Essa culium ndo s¢ cénta apenas no matenal, mas na imagem € nos
sgnos que o matenal representa

Em Evervbodvk Fool, a aparéncia caulelosamente arquitetada, representada pos

comerciais ¢ campanhas publicitanas envolvendo a personagem principal, representa de
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forma clara esse consumo do que sena ideal. Entretanto, pode-se observar através da narrativa
do videoclipe os sutomas negativos desse sistema: além das camadas projetadas, € visto o
colapso, o vazio ¢ a exaustho imanente. Dessa maneira, o projeto andiovisual se toma um
manifesto atemponl contra esse sislema que aprisiona o ndividuo {on consunudor) & imagem
vdealizada e 4 1lusio de que o mesno sera feliz ao consumur (ou a0 se tomar aquulo)

3 ANALISE DA OBRA SOB 0 OLHAR CONTEMPORANEQ
3.1 Arqueétipos femininos na midia

Em Evervbody s Fool, Amy Lee mterpreta algumas idealizacoes de fenamlidade
que fazem ligagdo direta com esteredtipos de género propagados pela midia. Cada uma das
personagens represeniadas em uma sequéncia de comercias publicitinos e editoriais
aparecen trajadas com figunmes caractenislicos gue remetem a0 unagimano coletivo moldado
pela sociedade e propagado ao longo das décadas pelo consumo e pefa publicidade. Tais
representacoes apresentadas no decomer do videochpe, como a celebndade pop, a dona de
casa sorndente, a garofa sensual dos comerciais de bebada, sdo marcadas pela padromizacdo
exagerada do que se imagina do gépero fenunino, reduzindo-o & sua imagem ¢ o seu potencial
de agradar mercadologicamente.

Esses amquelipos reforcam padroes de fenmmlidade “domesticados™, controlados
esteticamente, que ja eram cnicados anos antes do langamento do videochpe por esmdiosas
como Naoma Wolf (1992), que fala que o “milo da beleza™ fimciona como ferramenta de
dominacho no campo caltural

3.2 Moda na performance identitiria

A moda é elemento central no desenvolvimento dos figunnos no videochpe,
funcionando come o principal dispositive de performance. Cada look utilizado — figunno,
cabelo ¢ maquagem — reforga a consolidagio do imagético femunno ieahzado apresentado
m obma Para Kawamura (2005), a moda funciona como um mecanismo simbolico,
commicando sfana, pertencimento social ¢ valores. No videochpe Evervbodys Fool, esse
mecanismo € superexplorado, evidenciando ambos sua artificialidade emotiva ¢ elicaca

estelica.
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Butler (1990) ajuda a compreender como os elementos de moda ndo huncionam
apenas como expressdes da identidade mtenior, mas smais de comportamentos repetitivos que
desenvolvem ¢ camcterizam a mmagem publica com o conceito de “wdentidade performativa”™
A personagem do clipe, a0 performar diferentes visuais, encena as multiplas personalidades
que os mdmiduos sio siertados a adotar na contemporaneidade, esse processo de adogio
wmvoluntara de inagem ¢ mtensificado pelo uso das pedes sociais, nas quais a propna imagem
pessoal ¢ convertida em capital (Sibiha, 2008). No videochpe, os looks sdo exagerados (com
mlengao), revelando pama alem da wdeologin mercadologica, os efeitos da superexploracao
pessoal no contexto cultural da soctedade

1.3 O colapso da imagem pessoal idealizada

A ¢nitica da namativa do videoclipe e o seu climax € observado nas cenas em que
a persopagem se encontra em folal distanciamento do seu euw, ja sem o5 elementos
performaticos. E expressado dor e descontrole em todas essas cenas, com Amy Lee encarando
o espelho procurando por qualquer resquicio da mmagem que for idealizada dela mesma para
atender as demandas mercadologicas, mbiscando sobre suas mnmagens nas revisias ¢ por im
quebrando sen propno reflexo em uma tentativa, falha, de liviar-se dos sentimentos de vazio ¢
msuficiéncia. Essa sequéncia pode ser entendida como uma metifora para o colapso de
wentidade. no qual a personagen se esgola ¢ da espago ao descontentamento.

Nessas cenas. a crilica ao cullo & aparéncin s evidencia. Como ponmado por
Siahia (2008), a vida mtuma se externaliza ¢ passa a ser rodemizada pela logica de visibihidade
compulsona e extenonzagho. A falha da performance swge quands o sujenio ndo consegne
mals sustentar as camactensticas exigidas do personagem, desmontando, assim, a imagem de
sucesso. Tal comportamento ¢ observado nos momentos finats do videoclipe, quando a
personagems grita pama um outdoor que leva a sua umagem com o lildo “menhras”™ — o
“produto™ que & vendido pela personagem ao longo do projeto, o refido final, que demonsira
libertacio ¢ tentativa de distanciamento da imagem criada pam & midia, A cena ¢ segmida por
takes dos comerciais com legendas de “feia”, “sem valor™, “mentirosa™, mostrando como a
persomagem se senile maquele momento em relagio as magens unpostas a ela ¢ aos conflitos
envolvendo a superexposicio de imagem

E observads mma tensio emtre o real ¢ o ideal, ¢ como essas duas coisas peram
ansiedade ¢ medo na personagem. A decadencia da personagem prncipal do videoclipe, nesse

contexto, pode, em discussdes conlemporineas, fazer paralelo com o colapso dinnte de
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padries malcangavers, tomando assum a obra relevante nas discussies sobre hitros, srores,
estetica da perfeicho e consmisimo presentes nas redes socias,

4 CONEXOES COM A CULTURA DIGITAL CONTEMPORANEA
4.1 A transicio da eritica 2 midia tradicional para o universo das redes soctais

A cangao pode ser interpretada, 4 luz da cultura digital contemporanea, como wna
critica contundente & construgdo de imagens idealizadas e & estetizacdo do sofrimento. Escnita
por Amy Lee. vocalisia da banda, a missica nascen da mquictagao provecada pela miluencia
de celebndades na percepcio da autoestima ¢ identidade de sua iTméd mais nova. Embora
tenha side composta no inicie dos anos 2000, o contetido linco revela-se profundamente
atmal, antecipando quesides crucials que emergem de forma intensa nas dindmicas das redes
socuns contemporaneas. Trechos como:

Perfect v nature / [cons of self-indulgence

{Perfeitas por natureza / Icones da automdulgéncia)

Without the mask, where will vou Iide?

({Sem a mascara, onde vooe v se esconder™)
denunciam a manutengio de mpa “fachada”, algo que se conecta miensamente com o modo
coimno as redes sociais operam nos dias de hoje.

Assun, loma-se evidente o discurso enfico gue penneta a cangdo: a desconstrugio
da mmagem pablica polida ¢ amificial, frequentemente associada a waa de sucesso, beleza ¢
controle emocional. A “mascam” mencionada na letra pode ser inferpretada como uma
metafors para a persona constmida por mdividuos, especialmente figuras piblicas. com o
objetivo de manter wn padrio wealizado, mesmo que sso implique o apagamento da dor, da
vulnerabulidade ou da mutenticidade.

4.2 O “eu ideal” no Instagram ¢ TikTok: filtres, cirurgias, curadoria da imagem

Com o advento das plataformas digitais, sobretudo Instagram ¢ TikTok, tal critica
ganha novas camadas de sentido. A cullum digital amial s¢ camactenza pela valonzagio
exacerbada da imagem, da performance ¢ da exposicio de um estilo de vida supostamente
cquilitrado, saudivel ¢ bem-sucedido. Influenciadores digitais ¢ usuanos conmns coustroem
perfis com cusdado aos minumos detalhes, nos quas se destacam corpos esculpidos, rotimas de
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antocwdado, ahmentacho restntiva ¢ conquistas pessoars, sempre sob a otica da posiividade.
Mas o que se observa, na realidade, ¢ que esse ideal de vida saudivel nmitas veres serve
como fachada para dishmgdes sénas, como transtomos alunentares, depressdo, ansiedade,

compulsdes e distmbios de unagem.

As redes socmis atualmentec promovem ndo s0 uma magem ideahzada, mas
tambén una forma de higienizagho corporal: um culto ao "fitness®, 4 "beleza natural™ (nmitas
vezes conquistada por procedimentos invasivos), ¢ ao “bem-estar” que esconde obsessdes
pengosas.

Ezsa busca pela imagem sdealizada inclu:

o Diela resintva e jejum imfermtente extrémo, muitas vezes disfarcados como “estilo de
vida saudavel”, mas que podem encobror tanstomos alimentares como anonexia ¢
bulimia;

o Cinugias plisticas em sénie ou procadimentos estéticos com acido hialwonico para
atmgir o padrio das redes (harmonizagao facial, hpo HD, sthcone, bichectonua);

® A esictizagdo da "autoajuda® ¢ do autocwdado como um novo padrio a ser alcancado:

Evervbody’s Fool pode ser relida como nma depincia desse novo padrio: a beleza
como produto, ¢ 0 corpo como vitnne, como wma demimcia antecipada da logica performatica
que rege o comportamenio onlme. O refrdo aponta para a alenacdo coletiva diante da

4.3 A moda como expressio aspiracional / a moeda como linguagem critica

A mods, a0 longo da losténa, consolidow-se como uma das formas mas
sofisticadas de commucagao ndo verbal, servindo ndo apenas a funcdo estética, mas tambeém
como espelho ¢ agente das transformacdes sociocullirms. No contexio confemporineo,

marcado pela superexposicio dugital ¢ pela lomeca do consumo performatico, a moda se¢
enconira em um constante embate entre dois polos fimdamentals: a moda como expressio
aspimacional ¢ a moda como linguagem critica.

4.3.1 A moda aspiracional

A moda aspimcional estd profindanente emarada ma logica do capitalismo

tardio, no qual o vestuano ndo apenas cobre o corpo, mas o transfonma em simbolo de status,
pertencimento ¢ desejo. Na cultra digital, essa modalidade de moda se manifesta de maneira
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exascerbada por mew de mflwenciadores, celebndades ¢ marcas de luxo, cuas mmagens
cautelosamente constmaidas sho consumidas comoe modelos de vida ideal. Roupas se tornam

signos de sucesso ¢ poder, reforcando um ideal estético frequentemente excludente ¢ meal
4.3.2 A moda como linguagem critica

Em contraposicio, a moda critica surge como fermamenta de questionamento,
trazendo o vestuwino como meio de demmciar ¢ subverter estnitiras nonnativas. Nessa
vertente, o uso do corpo ¢ de suas vestes ndo tem como objetivo agradar ou comesponder s
expectativas estéhicas donunantes, mas sim problematza-las,

Em smtese, Evervbody ¥ Fool atticula, de modo poctico ¢ meisivo, wmna critica 3
perfonuatividade da imagem na cultura mididtica, critica que s& toma ainda mais pertinente
no contexto digital contemporineo. Ao demmnciar a artificiahdade da perfeicio ¢ o
ncamsmos de encobnmento do solnmento, a obra musical aponta para a pecessudade de
questionamento dos padrdes de beleza, sucesso e e que hoje dominam o mnagmino
social. Sua relevancia reside na capacidade de expor, com antecedéncia ¢ sensibilhidade, os
efeitos colateras de um sislema que ransforma mdividuos em produtos e dentidades em

HETCAS.
S CONCLUSAO

Resgatar referéncias artishicas de décadas passadas para analisar cnticamente
siiuaghes da contemporaneidade ¢ era digital permunu refletir sobwe comporiamento,
rkenndade ¢ autopropaganda. Por meo das mmagens hiper estilirzadas presentes nos figurimos
dos personagens mterpretados por Amy Lee em Everyloody’ Fool, pode-se observar as
formas pelas quas a moda atua como ponte entre o mdviduo ¢ os padrdes esténicos de
comporiamento ¢ beleza imposios, neste recorte, especialmente a figura feminina

05 diretores do videochpe ¢ compositores da cangdo em questio previram, através
dos signos presenies no conlexto histénico referente a0 desenvolvimento dessas obras,
dudlogos que seriam pauta em discussdes de beleza e saide mental na era das redes sociais. A
nogio de wentidade como performance, abordada por Butler (1990) ¢ outros autores daquela
cpoca, mostrou-s¢ essencial parn comprecnder como o sueito articula sua aparéncia ¢ estilo
de vida para atender exigencias extemas — no contexto da e digital, tais exigencias crescem
exponencialmente.
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Esta anihise contnban para o entendunento mas cnitico da moda enquanto
fendmeno social ¢ cultural que, além de refletir, estrubwa magininos e formas de
subjetificacio. A relagio entre consumo ¢ espetaculo, dentro deste estudo, revela a dimensio
polinca da ideologia de aparéncias, indo além do campo estetico e mcidindo sobre 0 intimo do

sujeito ¢ sua constifuicio como ser social
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RELACAO ENTRE MODA, EXPRESSAO DE GENERO E ANDROGINIA
EM PESSOAS NAO-BINARIAS RESIDENTES DE FORTALEZA

RELATIONSHIP BETWEEN FASHION, GENDER EXFRESSION AND
ANDROGYNY IN NON-BINARY PEOPLE LIVING IN FORTALEZA

Marta Varela Ameijeiras’

RESUMO

Este artigo B2z uma analise sobre como a moda € usada como ferramenta de expressio de
gENETO em pessoas nEo-bmanas, ¢ a relacio desse grupo denttano com a androgmia
Partindo de wisa contextualizacio histonica sobwe a moda, sdo realizadas reflexdes sobre
culiura, género ¢ identidade que o conchikdas com um estudo de caso feito a pantir de
entrevistas com quatio jovens néo-binanos residentes de Fortaleza,

Palavras-chave: Grupos wentfianos. Femmimo ¢ masculno. Autoexpressio.

ABSTRACT

This article makes an analysis aboul how [ashon = used as a tool of pender expression for
non-binary people, and the relationship of that dentity group with androgmy. Starting from
a histoncal contextualization of fGsluon, reflexions about culture, gender and dentity are
made, wich are conclided with a case study based on interviews with four young non-bmary
mdmnviduals that reside m Fortaleza

Kevwords: ldentity groups. Femmme and masculine. Self expresswon
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1 INTRODUCAD

O comportamento humano ¢ determmado pela sua culiira, musto mais do que pela sua
natureza genética (Laraia, 1986). Considerando esse fato, € necessano analisar a cultiora de wmna
socwiedade ou grupo socul para compreender suas agoes ¢ a azio pela qual clas sio fetas
Entendendo a moda como fendmeno social, € possivel estudar suas nuances com um olbar
antropologico, e mas especificamente, mdagar sobre quais aspectos culturass influenciam como
o ser humano escolbe se vestr

Como explicado por Butler (2018), o pénero pode ser visto como um aspecto cultural,
portanto, ndo é swpreendente ver como ele mfivencia a vestimenta de diversos povos em
diversos contextos histoncos. Tendo Bs0 em conla, este artigo apresenta unm reflexio sobre
como, mas sockedades ocidentas, a moda expressa o que ¢ masculno ¢ femmmo, e como
mdividuos que ndo encaixam nesses dois polos podem mamipalar esses simbolos para chepar
muma neutrabdade, para se expressarem com aulenticidade, pos como nos conmmcamos
tambem ¢ miluenciado pela nossa culiura (Laram, 1986). Mostra-se, tambem, uma imdagacio
sobre o que ¢ androgmnia ¢ como a expectativa soctal de que pessoas nio-bindras devem ser
androgmas pode ser contraditoria, anahsando quatro depoimentos de pessoas mho-binaras que
resilem em Fortaleza.

2 EXPRESSAO DE GENERO E MODA

Na Europa do século X1V, comeca a nascer o fendmeno socil conhecido como moda,
no qual a busca pelo nove dita as tendéncias que a sociedade segue para escolber suas
vestimentas (Lipovetsky, 1987). Dessa forma, o Eu passa a ter uma estética especifica, wna
estétca escolhida pelo mdividuo, combimacdes imnicas de pecas ¢ acessonos que mosiram o
gosto pessoal de cada mm. A personalidade vira algo visual, e algo futil como smuples pegas de

roupas passam a ser unm das mmores femamentas da auloexpressio.

Ao representar o Eu, este mdividuo passa a ser visto, ¢ 80 ser visto, ¢ também desejado
Tal concento de desgjo e seducio for uma das mmiores miluéncias para gque hap v
diferenciaciio enire os géneros na imdumentana;
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As modificagdes na osiunea do vesfudno masculne ¢ maino que s Hnpdam a
partr de 1350, <80 um smboms doolo deta ealética procicaiats da seducho. O gape
maarca, desde antdo, uma diferenca rdical entre masculino ¢ fminino, sexmliza como
iviEes & apardnci. CF vellukno masdalno doienlia 8 aoufiEs no phio cito ¢ valoisa
m pernas apatdas em calpdes lonpos: panalclumente. & nova hohs do vestudnio
feminmo molda o corpo ¢ sublinhs & ancas, far apasecer nos decotes os ombros ¢ o
cold [Lopovetally, 1987, p. 35)

Com iss0, comega a ocomer nas socidades ocidentats wma generalizagio sobre como
uns pessoa deve se vestw dependendo do seu género, e sanbolos do que ¢ masculino e feminmo
ficam marcados no mmagmarno coletnvo, Por mais que tas simbolos possam nmdar, por
exemplo, a cor rosa hi alpuns séculos era visto como masculing, e nos dias de hoje ¢ muito
associado a jovens nmiberes, desafiar esses esteredtipos € mmitas vezes mal visto (sc m
atuabdade um homem for visto usando wma sam, provavelmente serd questonada a sua
wlenlidade de géncro on sexnalidade e pode ale sofrer viokéncm por tal assuncao).

Tal aspecto culiural pode ser explicado por mais wma caracteristica que também &
observada na moda, que € a tendéncia humana de mmatar, Quando o qoe uma pessoa vesie passa
a conminicar tanfas coisas sobre quem ela ¢, essa escolha diana de que roupa usar passa a
carregar unm pressio psicologica com el Porém “pa imsagdo ¢ o grupo que conduz o
mdniduo. na medida em que, simplesmente, transmite a forma do seu comportamento ¢ hberta
o individuo da tortura e da responsabilidade da escolha.™ (Souza; Olelze, 2005, p. 160). Como
foi explicado por esses dois autores, fazer o que os outros fazem ¢ confortivel E por isso que
a5 mEssas seguem as expectativas colocadas sobre elas, pows a pressio pacologica que um
mdividuo sofre ao escolber, todo dia, como ele sera visto, ¢ todas as consequéncias que wna
escolha errada pode acarretar, sio muio miensas. Chiando Medrado (201 1, p. 2}, “vestir-se ndo
¢ uma simples organizacio de roupas sobre o corpo, se revela como wma obngacio moral,
socml por veres religiosa e por outras com previsdes jurwdscas™. Usar uma roupa qué ndo
cumpra com tais obnigagdes pode levar um individuo a sofrer Immithacio, preconceito, ou até
mesimo ser preso, e tudo 1sso pode ser evitado usando da imitacio, pols o que a maKnda veste
tem mais probabilidade de ser a roupa cena pam aquels ocasiiio.

Ao combinarmos esses [atores, fica ficil compreender porue surgem eslersotipos de
ENCTO ¢ porque € esperado que as pessoas os sigam. Mas existe wm fator que se contrapde a
esse lipo de movimento de generalizagio: a distingdo individual (Souza e Olelze, 2005). A
expressio de wma identidade propna € algo mmito presente na moda. Gostos pessoals, grupos
sociis, sdo exenplos dos diversos aspecios que podem infloenciar como wina pessoa escolhe
se vestr, Por mais que exstam simbolos que sho vistos como masculinos ou femminos, ndo

necessarmumente wm mdividoo homem on mulher v se wdentificar com eles.
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Além disso, “na moda, uma vez que um signo se torna muito dbvio, € mevitavel que scu
significado se mverta.” (Sudjic, 2008, p. 49/50). E possivel usar como exemplo a relagdo das
calgas e o hota feminta. Essas pecas foram vistas por muilo tempo como masculinas, porém,
as mulheres comecaram a se apropriar delas como forma de resistencia, ¢ alé agom € visto como
um signo de poder unm mulber usando roupas tpcamente masculmas.

Cada individuo pode ter um relacionamento pessoal com os simbolos usados na
cXpressdo de geneTo, poTs © RENCTO NA0 © a unikca caraclerstica que defme quem ¢ essa pessoa
€ COomo ela quer ser vista.

5 alguém ~¢ oma mulher, w0 cortamente ndo & fodo o que cse algoem £ 0 eTmo
ko logrs sor exaustivo, mlo porque of tragos predefinidos de pénero da “pessoa™
transcendam a poraferniha epecifica de seu pEngo, mas porgue o piNdre nan
soImpre ¢ Conshitmu dé manara cosrenle ou oonstente nos diferentes comtexios
Eimcos, ¢ poque o pEnao ctabelece mtaepies com modsbdades o
claiiralas, dhmcas, iexuny ¢ reponars de dambdade: duasuvamente oortinndas
Results que se tomod impostive] sfparar a ooglo de “plooe” dis mleraegies
politicas e culturads em que invanavelmente els & produrids ¢ mantsds (Bunler. 2018,
r 17}

A lista dos aspectos socioculluras que mfluenciam o estilo de cada pessoa € exasing,
0 género € apenas um dentre vinos. Pontanto, a expressio mdividual feta pela vestimenta de
cada pessoa pode ser difevente dentre diversos circulos socias, alem das questoes cmocionals,
preferéncias ou aversdes, ¢ cada pessoa tera i mierpretacdo imia dos conceitos ¢ simbolos
usados na moda. E quando sio colocadas pessoas iransgénero nesse contexto, tals concemtos
ficam mms difusos amda.

2.1 ALEM DO MASCULINO E FEMININOG

Quando falamos de pessoas ransgénero, falamos de pessoas que 1ém que pensar muto
mats na forma em que expressam seu género, como explicado na clagio a segur;

A Hisadnia como nos & contada rouba de pessoas mansidisadentes a posabihidade de
abicercar ¢ leginar a5 v cOéncEs & parte das quie Viveran, dharam ¢ hataran
anies de nin -~ pors nbo basts extermine o corpo, também se extermnng a memdria
da exintimaa. Como s, 3 cada peton trans que BALCCESE, neceviilisie explicar o que
& ransgenendade, posto qee ¢ Hdo como alge "move”™ - meuno cosinde desde
snpie -, Wmde que compwovar de nove a s humesidsde (apowr da
renspenanidade) coguanio vilula para viver. Asiim, oOMma-Se OO CXIME ©
comprovar & cads sepmdo, (relalfmse ¢ (repperfonmar spain de que estamos. vivis
& METOCCTnGS CORTEN & oitar & cads mosnanto (Mumue, 2001, p. 387)
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Se uma nmiher cis ndo gosta de usar veshidos ou se madquiar, por exemplo, Bo WAXIMO
ela vai ser vista como ndo nmito femuuna. Mas no caso de uma mulber trans, o que vai ser
questionado ¢ se ela ¢ de B0 uma mulber, o que tem um peso mudo maor. Portanlo, pessoas
desse grupo geralmente usam dos esteredlipos de género ao seu favor, sep de forma consciente
ou ndo, para que suas ientidades sclam compreendidas ¢ validadas na sociedade. Porém,
quando sio pessoas mns ndo-bindras, os simbolos de masculinidade ¢ fermmbdade podem nio
ser aplos parma expressarem suas entudades. Como defimdo por Mumiz (2021), pessoas nao
bindrias sio pessoas que ndo se adentificam como bomens ou como nmlheres, mas podem fuir
entre tas wentdades, on se entenderem como algo entre ou alem delas. Nesse contexio, essas
pessoas precisam usar simbolos alem do masculino ¢ fermmino para expressarem seu gener, e
um deles ¢ a androginia.

Entretanto, 2 androgmia € tio conraditona quanto a moda. Sepundo Souza ¢ Olelze
(2005), a moda precisa satisfazer a pecessidade da aceftagio socl pela mmitagio, mas tambem
a da antoexpressio pely dhstingdo. E a androgmia faz um pamalelo com essa canacleristica, pors
usa de elementos do imagmiro colktive associados a0 masculno ¢ feminino (imitacio),
exatamente para se distanciar deles ¢ mostrar que aquela pessoa por tras daguelas roupas ndo
s encaixa em tais padrdes (distingio). Dessa forma, € nmito dificil ating uma mnagem que
seja Vista como neutra em relacio ao género, porque os simbolos andrégmos sfio muikto mais
ambiguos ¢ CONMBIMICAM WNA mensagem muito mar sabjetiva ¢ dificl de mlerpretar. Esa
necessidade de ndo parecer pem um homem nem uma mmlber pode levar uma pessoa ndo-
binara a se fustrar ¢ sofrer disform de généro, pois nSo exstem simbolos obviamente
androgmos, @ que a androgima s¢ basela em mesclar a smnbologia masculinag ¢ fernma,
portanto, a busca por tal neutralidade acaba sendo contradsorna.

Adicionalmente, a propra identidade ndo-bmana ¢ ambigua. Se com pessoas ¢i5 o
trans businas o que & pasculmo ou femmmo pode ser explorado ¢ repensado para cada
mdividuo, com pessoas nio-bindrias o mesmo género € explorado ¢ repensado, portanto, sio
mimeras &s possibilidades de como expressa-lo. Claramente, nessa mfimiude de expressbes,
nem lodas vio aderr & androgmna, porém a sociedade demanda das pessoas ndo-bmanas que
elas sejam andréginas, pois no contexto cultwral das sociedades ocidentan, & esperado qoe as
Pessoas s encaixem num padrio que se@ compreendido pelas massas, ¢ sso deve ser refletudo
e coino cada pessoa se veste ¢ communca quem cla €. Porém, como ja ot discutdo, cada pessoa

lera suas preferéncias a0 escolher como se vesie ¢ como expressa seu geneto, que pode ser

miluenciada por dversos fatores socioculiurals ¢ pessoats, ¢ Bso s aplica também a pessoas
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ndo-bmarnas, portanto ndo se pode esperar que wma conunadade que ¢ tho diversa s vista da
mesima fonna

3 ANALISANDO O DEPOIMENTO DE PESSOAS NAO-BINARIAS E SUA RELACAO
COM A ANDROGINIA

Como casos de estudo para este arfigo, foram entrevistados quatro mdmvaduos ndio-
bindrios residentes da cidade de Fortaleza que, para nanter sua pnivacidade, serdo chaniados de
Y. 1, G e M. Ao ser perguntado se eles usam a moda para expressarem seu genero, as respostas
de Y e J mostraram que existem outros fatores mais miluentes nos seus eshlos, ¢ o género,
sendo algo nentro para eles, acaba sendo quase indiferente. Como ja for menciomado, as pessoas
trans tendem a refletr mas sobre suas expressoes de género, e quando essas pessoas sdo ndo-
binanas, os sonbolos mascubnos ¢ fkenunmos podem carecer de sentido para eles, como dito a
seguir;

A desconexdo com a bmanedade acabou me Brendoe g a roupas & wma formma
mEaEc mas relaads 3o que & mapor parte das peveoas (Entrevistado Y. 18 anos, 16 de
JEa, 2025

Eu nlo vejo nada pelo pénero, nlo € algo relevante. Na minha vislo de numdo, todo
€ nedtro. roupas, cabelon, corpoi eic. Eu me wmto confxtivel em war roupass
Eminmes, pelo fao de gue quando 100 e quae B0 e1539 roupes, ko 150 femimned ¢
wm. apenss roopas (Esirevistads I 20 snos, 16 de . 20253

Porém, no caso de G ¢ M, o gépero é sim algo que tem unportancia nos seus eshlos

Para um, apenas em lugares ¢ momenlos nos quats se sente confortivel pama explorar 1350, e

para oulro, o HOCEss0o € mais esponlaneo, porém simiar

Dependendo do confexto. depandande da sstuagdo. do evento ¢ das pessoas que ou
vou epoonirar nesse lagar, co mae sinto & vontsde de mesturar pegas dites masculmas

coen pecas dites fenunines (Entrevistado M, 20 anos, 16 de jun 202%)
Eu b swolho ¢ que oo guero nuar e by verss faco e mescls donda aatre pegas
masculings, que sbo s que cu mass iombo, oom Alguma maly oo peteado femmmo
(Entrevistado G, 23 anos. 16 de oo 303250

Adicwonalmente, foi lhes questonado se eles sentem que precisam ser androginos para

serem comprecndidos como pessoas ndo-bindras, e lodos responderam que ndo, a pesar de

cntenderem que a sociedade tem essa expectativa, eles, pessoalinente, ndo acham que seja
necessana a androguua nas suas expressides de genero, ¢ Bso ¢ Visio pos proxinos dos relatos:
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Eu nlo sinto ivso, mas ou sal que a sockedade tonde & nio te coxergar além da s
sparincia. Por cu me vestor de umi parto i femmmo, wou mitutas Veres Visio como
wna mulber. E mesmo u compmdo as peusaas. coshimas sendo quostionado por me
vestis de corta manera, meuno ou quarendo ser visto de outra forma. O rmawdo acha
que pevsoas nlo-byndna tom a obvigacho de cutar sempee po mero das coflan, de se
imetrar de EnE manews hoatnn. E gaando vool sai deiie padido, ey vl vood
derxa de ser vivho do jebo quie vood se wmbe (Entrevistads J, 20 anvos, 16 de jmn. H25)

Infclimnente & pessoan aieds nbo posehimn mns Bymbe aberta pass entoder que wna
icoaa € idantidade de ptnero o ouire £ Comeo & peidoa se Vesie. A panie sabe que, clam,
Gfores Comad a Vesiimporth, mAsgumapan ¢ corfe de cabelo, etocchern, sho mporianics
ma psnores s veres pars pessoas D0 bendriss oonscpuETI CXpICIENGE S0 pdueTo,
i & penie wabe: b quie mna oorsa nbo € totalmenie hgsda & cuira. A pentc sabe
e LTS Peehion CT8, PO encmplo, pode Cuner wma miitura de pogas, b g A0 maCED0
iampo, s maa peisod nko-Inniria nlo far e onvivea de pecas, nbo paiis nem pela
imserite s pessons quae acpacla pessoa pode v nm individeo nbo-Hadkno (Enrevistado
M. 20 sncs. 16 de jm. 2025)

Por mais que miemamente ndo sep uma obngagao para eles, extenonmente ¢ algo
esperado para que suas wdenhdades sejam consideradas ou sequer vahidadas, pois o
reconliecunento enquanio pessoa trans continua deslegitumado por grande parte da populagio.
O ndo acatar de qualqoer reconhecimento ransgénero e'on ndo-bmano ¢ uma pontuagdo:
eXi51e 0 Certo, & Voos mho esta dentro dele ™ (Muniz, 2021, p. 436). Tal expectativa de expressa
suas identidades de forma “certa™ @ causoun disforia de género tanto em Y como em J. como
descrilo a segumr

Eu me sentin na cbaizacho de toy o cabelo ourbe para ser voio de wm jato masculmo.
Eu sonna que procizava de conias roupas para respeitaneen 2 minhs identidade. N
e semiia do paie oo, wado roupa fooms ou oom cabelo oo, alo Hnportva
Contmmva me senimddo fora de mim. Eo tenfava me mosine de wn jeito pam sar
criemdido, mas scabava me pondendo (Entrevistado J, 30 apos. 16 de pm. M2 5)

Eu mesmo @ e meus problemas por ko ser androgmo, saa ndo ser oonsiderado
mlo-bindrio on a1é tar dsforia (Entrevistado Y. 18 anos, 16 de jun. 2025).

Porém, a0 responderem sobre qual & sua relacio com a androgmia, todos descreveram
conforto em vez de fustragio com suas expressbes de género. Por mais que eles ndo sejam
neulros aos olhos da socedade, todos se sentem saisfertos com seus corpos ¢ estilos, como
demostrado pestes depommentos:

A mndrogEis por um lengpeaho fion 0 que ol quenia, M depons que o perceln que
1540 CT8 [MalS (8 Y SO0 Como nbo-bundno cu parer de pereguis e, ¢ umn padrio
g peiicas nho-enine ¢ ploao Mhedo o mutas verss “obripadan™ a ler pra wzem
reipertadae. Anmbmente cn s nwto de boa oo men PropEe corpo. Fodo, Fooma de
aEE © Vel maas Do dhas quic mnds € mevy dhli<] (Enteviatado Y, 18 s, 16 de
mn 20I%)
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Eunbo unto que chia demuasds pela sndrogmaa j me carvou dinvforsa de pémero, algam
molnodo, alpuma mvalidagho. Eu realmente scrodiio po qoe ou smio, acodito
e oa forms e e ou N mNeTED ¢ owa presado da socicdade, o visko
comstnuda sobr a3 peisoas nio-bukrias ndo me afeta (Entrevistado M. 20 mos. 16 de
mm. 202%)

Adlio it € mna dad Couas e sempre SElaVEE preenics ¢ Wi £ o W) Emda
percedn. Hoje am dia cu posto omigo da manha sndrogumia ¢ me dou neto bem com
cla (Entrevistado G, 23 anos, 16 de pan. 2025)

Ao analisar os relatos obtidos com as entrevistas, chega-s¢ a um entendunento de que o
que € ou ndo androgmo depende muilo mais de quem veste tais simbolos do que os simbolos
por 51 mesmos. Como dito por Butler (2018), os corpos séo apenas mstnunentos ou mewos
PESSIVOS NS quals 530 colocados significados culiurats extemamenie, portanto o5 COTPoOs BE0-
bindrios ja sdo neutros por natureza, ¢ ndo precisam se submelerem a pressdes extemas para
atngirem wima mpagem generabizada do que ¢ androgmo para a sociedade, mas apenas devem
biscar um estilo que salisfaca suas necessidades de autoexpressio.

3 CONCLUSAO

Daante dos ponios que foram considerados neste artigo, & possivel concluir que o géneto,
como construgdo soctal e aspecto cultural, € um agente infloenciador da moda. Com 1550,
mdividuos homens ¢ mulheres usam de simbolos masculinos ¢ Eminmos para conmuicansm ¢
reafimmarem sen género para o resto da sociedade. Porém na commnidade de pessoas ndo-
benaras, tars sunbolos podem ndo satisfazer a expressao de suas dentidades, ¢ ¢ muto conmm
qué esse prupo recoita a clementos androgmos para se¢ mostrarem de forma genuina. No
enfanto, uma magem androgma ¢ mugo dificil de ser alcancada, pois depende muno da
mterpretacio mdividual do que encaixa ou ndo como masculmo ¢ fenunmo

Alem disso, anabsando as emtrevistas que foram reahzadas para este trabalbo, entende-
2 (D¢ a5 pessoas Ao-bindrias ndo sentem wma necessidade pessoal de serem androginas, e que
es5a pressio vem de fora, apenas como wma expectativa social Porfanio, a androgmia ndo deve
ser visia como uma obnigagio na expressio de género nho-bmano, pois da nesma forma em
que bomens ¢ mulheres tem cada vez mas hberdade de escolherem suas roupss sem camem em
estcreolipos de genero, as pessoas nio-binanas também devem ler ¢sse dueito de encontrarem
Ui nARem nca ¢ aulénla, que ndo pecessarminente sera androgina
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RESUMO
O presente arfigo busca amalisar o filme “"Dumplm®™ ¢ o relacionamento de sua prolagomsia com o seu
corpo ¢ o5 padsdes de beleza 20 seu redor, wma vez que ¢la enta no concurse de beleza Afis Teen

Blucbonmer. A pantur de uma anilse documentsl do filme ¢ de uma pesquisa bibliografica, estudam-se
os efeitos que esse ambiente Mz pam uwma jovem com wn corpo visto como fora do padrlo. A
pesquisa poss teor qualitative, amlisando elementos visuais ¢ da namativa do filme, considerando o
contexio histonico & culmral que os envolvem Foi possivel compreender como, durante a trama, o
relscionamento de Willowdean, uma jovemn gorda, com o sen corpo se desenvolve de mansim positiva,
20 mesmo lempo que o filme demonsira como os padndes de beleza sinda valonzam o corpo magro.
Conchal-se que o relacionemento individnal da protagon:sta com: sua aparéncia é afetado pelos padrdes
die belera 20 =eu redor

Palavras-chave: Padrdo de beleza; Corpos pordos, Miss Teen Bluebonner.

ABSTRACT

This article analyzes the film “Dumplm™ and its protagomst's relattonship with her body, and
the beauly standards surrounding her, as she enters the Miss Teen Bluebonnet beauity pageant.
Based on a documentary analysis of the film and Wbliographical research, the article
examines the effects this epvironment has on a young woman with a body considered
non-standard. The research 1s qualitative in mature, analyzing visual and namative elements of
the film, considering the histoncal and cultural context sumounding them. It was possible to
understand how, throughout the plot, the relationship of Willowdean, a young overweight
woman, with ber body develops posinively, while the film demonstrates how beanty standards
still value thm bodies. The conclusion is that the protagomst’s mdmvidual relanionship with her
appearance 15 affected by the beanty standards sumownding her.

Kevwords: Beauty standards; Fat bodies; Miss Teen Blucbonnet.
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1 INTRODUCAO

A memona ¢ mseparavel da wdentidade ¢ das emogdes, sendo assim, construida em
M0 &5 eXperencias que nos focam ¢ nos comstiieem (Candau, 20012). Ao relacionar a
memona com o corpo, ¢ possivel compreender que certas representagdes corporals se tomam
parie de um imaginiro coletivo que define os padrdes estéticos atuats, ditando o que ¢ belo
ol ndo, além de fabnicar relagoes diversas nos espectadores com seus corpos

Estrutwrado a partir de referenciais ledricos sobre o corpo feminine ¢ a moda,
explorando suas mmdangas durante as décadas e contextualizando o filme na histona dos
concursos de beleza, o ahigo examma, po filme “Dumpling™ de 2018, a relagio do corpo
femuno com os padroes de beleza unpostos em concursos de beleza durante a decada de
2010, nos Estados Unidos. Deste modo, busca analisar como o filme retrala o compo da
protagonista Willowdean Dickson (Wil Dumplmg), a forma como sdo reafirmadas as crencas
em um corpo “superior,” (embora refrale as msegurancas e a falta de auloestima das
personagens prncipal e coadjuvantes) ¢ o fetiche pelo corpo magro e as consequéncias de ndo
O oSS

A pesquisa documental e qualitativa for mstrumento pama o esmdo em “Dumpling™
acerca do tratamento recebido pelas mulheres que tém corpos fora do padrdo defimdo pam o
concurso de beleza, ¢ o5 mecanismos por clas utilizados a fim de se enquadmarem neste
cofilexio.

2 A MODA E A CONSTRUCAO DO CORPO FEMININO IDEAL

Para Mota-Ribero (2003), o corpo possm importancia smgalar para a mlher, wma vez
que o cmdado com sua aparéncia (sen aspecto fisico) € visto como parte necessAria para qix
ela possa corresponder aos papéss socims que deve cmpenhar, sendo pumida quando os
contraniam. Ademais, Mota-Ribeiro (2003) amda afirma que mulheres senam o foco da
mdisima de vestuano, moldando suas relagbes com seus corpos de forma semelthante & sua
relagio com a roupa, ou seja, corpos entram ¢ sacm de moda tal qual uma silhweta ou cor.

Dentro desse contexto, Aires (2019) descreve a cnagio de wn “corpo ideal”™, que sena
aquele em constante mudanca, adsptando-se nos padrdes de beleza de diferentes periodos de
tempo, sendo obtido de formas diversas. Além disso, com a passagem do tempo ¢ avango da
medicing esse corpo vem sendo diretamente modificado para se encaixar em padrbes por

me10 deé conurgaas ¢ ratamentos hormmonas.
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Até o [mal do seculo XIX, o corpo femunino ideal em o curvalineo, que se utilizava de
espartillios e outras pegas intimas para moldar-se a esse ideal, criando a itlusdo de wmna cinhaa
fina ¢ quadns largos (Aires. 2019). Entretanto, com a chegada do século XX, esse wdeal
comega a s¢ modificar para enfatizar a magreza ¢ a juventude. Com o micio da década de
1920, a sillweta popular torou-se aquela esbelta e, a0 mesmo tempo, a populanzagao da
comumicacio de moda capacitou a divulgacio de ndo apenas roupas “ideats™ como tambsém
corpos, trazendo uma nova era par a moda

Ji para Lipovetsky (2015), esta nova era da moda pode ser defimda ndo apenas pela
dommagio do “parecer”, mas também pelas imposigdes da nutnigio e da “fonna”™. Todavia, o
corpo necessitava de alleragoes infemas para ser mantido nessa “forma™.  Segundo Alres
(2019, p. 112-113), para manté-lo € necessanio ter “disciplina”, sendo um processo que requer
dietas e tremos. Durante séculos, o corpo da mulber poderia ser moldado de forma externa,
com espartilhos ¢ outras pegas intimas, porém ¢sses itens foram substiuidos por um controle
do que era mpendo.

O corpo desejado entdo s toma o foco da existéncia da muther, que deve acompanhar
as muxlangas de padrdes estéiwos. Essa silbucta, mesmo sipenta a mudancas causadas pela
passagem do tempo ¢ diferencas culturais, tende a ser a de um corpo magro (Aires, 2019, p.
111). Durante as décadas de 1960 a 1980, vé-se a populanizacio desse corpo magio ¢
tonificado dentro da moda, através de modelos como Twiggy ¢ ainzes como Jane Fonda, que
eram o simbolo para a mulher ideal, tendo sens corpos idealizados.

Todavia, com a chegada do move milémo, idetas de aceitacdo comecam a se
populanzar na moda. Durante a década de 2010, em especifico, com a cnagiao do movimento
Body Positivity, vé-s¢ uma tentativa de amphiar o que ema considerado o padrio de beleza,
atraves da exposigio de corpos diversos (Sanon; Hust, 2021, p. 4-6).

Ao mesmo fempo que esses padrdes de beleza vio se desenvolvendo, nos Estados
Umdos as competigoes de beleza ganham mais populandade com o fiin da Segunda Guerra
Mundial durante a decada de 1950, sendo promovidas por empresas de moda praia como
fonnma de divulgacio. Esses concursos eram a forma que jovens da época miciavam camenras
no eniretenimento, ulilizando da exposicio para consegur acesso a fama ¢ dinhewro (Cabral,
2022)

Cabral (2022) detalhn que, mas décadas micmis, 0s concursos possuimm cnténos
rigidos para suas concomentes; medidas especificas de quadnl, busto ¢ cmhma emm
pré-Tedquisitos par a participacdo ¢ classificacio nestes eventos. Deste modo, as competighes
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estabelecem ¢ reforgam os padrdes de belera da época, servindo como espago de propagagio
do corpo magro como wdeal, conforme alfinma Aires (2019)

Porém. com o passar das décadas, o sentiimento ao redor desses eventos mudon.
Barbosa e Mendes (2024) descrevem como o5 movimentos socials, como o fenmnismo ¢ o
movimenio negro, pressionamm estas instiiicdes pam que wna gama major de mulberes
fosse aceita. Todavia, mesmo passando por estas mudancas, os concursos ainda mantém ideads
patnarcais; assum, embora oulberes de corpos diferentes participem, seus corpos anda séo
padronizados (Aires, 2019).

3 ENREDO DO FILME DUMFPLIN® {2018)

Dumplin ¢ o apelido que descreve a protagonista Willowdean Dickson (Will) dado por
sua mde, fazendo referéncia a um bolo asiatico redondo e fofo. Will € uma adolescente gorda
e sua mde, Rosie, é ex-Miss Teen Bluebonner, um pilar da comunidade de concursos de beleza
do Texas. Por conta da fama de Rosie, Will foi cnada e cnidada por sua tia, Lucy, wma mulher
gorda que ensinou 2 sobnnha o amor propno, atraves das misicas ¢ letras da composilosa
Dolly Parton

Quando sua tia falecen, Will tenton segwmr com a sua vida, estudando, indo trabalhar e
saindo com a sua melhor amiga, Ellen. A mée, agora mais presente em sua vida, vive fazendo
dietas para manier o peso ou emagrecer ¢ deixando saladas para Will conser na geladeira, ao
mesmo  lempo  chamando-a, “mocentemente”, de Dumplm. O colega de tabalbo da
protagomista, Bo, comega a demonstrar um miérésse romantico por ela. Ellen chega a
comentar coin a amiga, mas Will diz que Bo sd estava interessado em ser seu amigo para
perguntar sobre suas amagas bonitas. Bo convida Will pam wn encontro ¢, quando ele a beya
& toca em um higar nas suas costas (que els descreve como s pordura dorsal), & protagonista
recua. No meso de emogdes conflitantes, como vergonla do propno corpo e imtagao por udo
estar se sentindo amtoconfiante, Will encontra em caixas de sua tia um antigo formulino de
mscneio para o mesmo concurso de beleza que sua mie ganhou. Ao descobnr a vontade que
Lucy munca pode realizar, Will decide confrontar Rosie e, como ela mesma descreve, “fazer
um protesto usando salto alto”, inscrevendo-s¢ no concurso de beleza Miss Teen Blucbhonmer,

A prolagomista, ndo mlencionalmente, desperta comgem em outras adolescentes da
cidade: Millie, outra garota gorda, como Will ¢ Hannah, uma garota rebelde que quer acabar
com o patnarcado através de uma revolugio nos concwrsos de beleza da cidade. As quatro
adolescentes, Will, Ellen, Millie ¢ Hannah, decidem participar do concurso. Ellen, por ser
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uma memia dentro dos padrdes de beleza, comega a ser apreciada pelos membros
organizadores do concurso. Millie, que sempre sonhou em participar da competicho, mas
munca s¢ sentil pertencente a este ambienie, s¢ ¢sforga nos prepamtivos ¢ treia para as
provas. Hanoah, wroniza a competicdo ¢ tenta sabotar a 51 mesma durante as preparagdes. Ja
Will, sentindo-se msegura, passa a s¢ comparar 4 Bekah que, além de ser a favorila pama
vencer o concurso por estar dentro dos padrées de beleza do mesmo, anda demonsira
mieresse por Bo.

Will encontra nas cotsas de sua tia, 0 nome de um bar temdtico de Dolly Parton, que
depois descobre que ¢ um bar de dmg queens. Ela vaa até o lugar ¢ conhece Rhea, uma drag
queen que era amuga de Lucy. Ao redescobir o quanto sua ta mfluenciava as pessoas por ser
bondosa e autoconfiante, Will micia wna jomada de autodescobrmento e decide participar, de
fato, das provas do concurso com a ajuda das drag queens do bar.

No dia do concurse de beleza, Will realiza uma performance na prova de talentos
dublando uma misica de Dolly enquanto faz truques de magica. Apesar de ter a aprovagio do
piblico e dos jurados. a personagem ¢ desclassificada da competicido por ndo ler fido seu
igimno ¢ performance aprovados antenronmente. Além da sua performance solo, Will ¢ Ellen
eniram em conjunto na prova fitness (gue consiste em um desfile com ronpas de praia) usando
maios que, lado a lado, formam a frase “todo corpo € um corpo de biquim™. Millie canta uma
mnisica ¢ € aplandida em pe pelo publico em lodas as suas apangées no palco ¢ ganha o
sepundo lugar Por fim, Bekah é coroada como a Misy Teen Blnebonner ¢ Will imcia um
relacionamento amoroso com Bo.

4 AS REPRESENTACOES DOS PADROES ESTETICOS NA OBRA

No micio do enredo ja é perceplivel as siluagdes que tina pessoa com N corpo fora
do padrio de beleza enfrenta desde a mfancia (Figura 1). Em uma cena, Will e sua tia, Lucy,
estdo fazendo os preparativos pama uma “festa estilo Dolly Parton™ - festas comiqueiras enire
as duas duramte a mfincia de Will, nas quus elas camtavam as misicas da compositom — ¢
saindo de wma loja de rosquinhas, alpuns memmnos veem Will e a xingam_ comparando-a com
wmn porco ¢ dizendo que ¢la ¢ cnomme. Russo (2005, p.13) discome sobre como corpos que nio
se encaixam dentro dos padrdes de beleza idealizados sho camactenzados como grotescos, de
aparéncia Inoportuna ou que m imsgem dissidente. Desia forma, “as mulheres nio
nommativas ¢, portanto, grotescas, sentem os riscos dessa exclusho do sans quo em reagdes
de exclusio ¢ ndiculanzagio.” (Russo, 2005, p. 13). Lucy, a0 ver a cena, sa1 da logn ¢ manda
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0% garotos irem embora ¢ diz pama a sobrnnha ndio s¢ umpontar com o que eles falam, citando,

também, Dolly Parton: “E dificil ser um diamante em um mundo cheio de strass ™

Figura 1: Wil eriangs safiendo ridicularizacho por conta doe vra corpe

FOXTE: Ikanphn. 2018

Ao mesmo lempo que Will tem Lucy como uma referéncia para a autoaceitagio, el
observa a Imponancia que a aparencia fem para Rosie. No filme, ¢ revelado que a mde perden
0 peso no verao anles de entrar no ensino medio e este fato loma percephivel quais as
consequéncias ¢ o3 pnvilégos que sdo adqundos com a perda de peso. A magreza abee
portas para Rosie. Ao ganhar o concurso de beleza, ela ganha, também, fama. status,
reconhecanento ¢ admmagao da sociedade. Entretanto, para manter estes prvilégmos, faz
dietas com meses de antecedéncia para caber no mesmo vestido que ela utiliza na cenmaonia
de todos o3 concursos de beleza da cudade ha vinle anos. Asaaum, ela tenta transfenr pam a
filha as suas msegwrancas, chamando-a de Dumpln, demando saladas para ela comer na
geladera e revelando o quanto a vida dela “melhorou depors que ela emagrecen™. A fala e as
atmudes de Rosie apontam como os compos, dependendo do momento histonco, tanto podem
sef postos A margem, quanto poden ser exaltados (Aires, 2019

O corpo ideal da mods & wms comtragbo culiural que mudow 8o longo da bstdna

pars enfatirar diferestes formas ¢ proporgdes. A, & mods clegen. em cads
época. s forma fiuica a ser conaderada como weal de belera, devie modo,
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contrbun tanto para & margmahiragio quanto para a celcbragho de cortos tipos de
Corpos € nossa cultura (Ames, 2019, p. 104)

O entendimento que Rosie lem dos saenficios fetlos para manter esle corpo “ideal™
contrasta com a seguranca que Will e ela acreditavam que Lucy tinha acerca do proprio corpo
Pama ambas, ¢ um choque perceber que a tia havia deixado de participar do concurso por ser
gorda ¢, a0 mesmo tempo, wm conforto saber que Lucy encontron, em meio & iNScgurancas,
um caminho de aceitagio. E este motivo que leva Will a participar do concurso de beleza Miss
Teen Bluebonmet, abrindo o cammbo para as personagens Milhe ¢ Hannah

Contudo, enquanto a matoria das personagens principais deseja participar do concurso
como forma de protesto, para Milbe, ocupar este lugar era um sonho desde os oifo anos de
wdade, ainda que eventos como este sejam historicamente excludentes para mulheres que,
conforme afimma Mota-Ribewo (2003, p. 6), ndo se adequam a wm hipo de corpo especifico ¢
nio pertencem a0 ideal de beleza. Assim, “Um padrio bem defimdo de beleza, que deixa de
fora “mperfegdes™ [..]. afasta a mulher comumm em termos de aparencia.” (Mota-Ribero,
2003, p. 6-T), exchundo-as de espacos de destaque ma sociedade.

Como mencionado anteniormente, por décadas, os concursos de beleza exigziam
medidas pre-determunadas maximas de tamanho para basto, cintura ¢ quadnl, imviabilizando a
participagdo de mulheres que ndo estivessem dentro dos parametros (Cabral, 2022). Ainda
e no filme. que se passa no ano de 2018, ndo haja nenhuma regra que ndo pemuta a
participagio de menmas gordas, como a propra Milhe afinna, no momento em que ela esta se
imscrevendo no concurso, esta exclusio é quase uma regra implicita. As demais participantes,
bem como os avaliadores ¢ orgamzadores do concurso, estmnham a presenca de Will e Milhe
naqguele ambicnte.

Na obra, ha diversas cenas que sugerem, ou até mesmo iImpoem, um padrie estético,
Em mais de um momento, paricipanies do concurso sio vistas comendo na ma para “estar em
forma” no dia da competicho. Uma cena que gera estranhamento no telespectador € quando
Millie, j@ mscnla no concurso, & junla as outms adolescentes ¢ corme junto a elas ¢, a0
contrario da matorna das meninas, ndo tem o objetivo de emagrecer. Neste mesmo momento,
Will, que esta dingindo, vé a cena ¢ chama Malhe para perguntar o que ¢la esta fazendo, que
revela estar treinando com as outras participantes para fazer amizades ¢ conhecé-las. Porém,
quando as duas persomagens estio copversando (Millie fora do camo que esta estacionado no
mewo fio), uwm grupo de garotos passa por elas falando para Millie sair do meio da rua,
chamando-a de gorda.
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Will ndo acredita, micialmente, no mieresse romantico que Bo demonstra por ela,

como ¢ obscrvado na oena em que ¢la conta para sua melhor amiga que o colega de irabalho
estava dando presentes para ela. Ela afinma que o memno. provavelmente, s6 estana
mteressado em ser seu anugo, porém. Bo convida Will para wm encontro. Ele beija a
protagonista ¢ toca em wm lugar de suas costas (que ela descreve como saa gordura dorsal) e
Will recua por estar sentindo-s2 insegum com o 500 Coipo ¢ questionando pam s mesma
“porque wm memno bonno estana mieressado por ela™” (Figura 2). Guedes (2022, p. 55)
afirma que, na constante difusdo ¢ imposigio de wm padrdo estehico ealizado, a majoria das
pessoas “acredita e leva esse padrido pam 51 propno”™ (Guedes, 2022, p. 56). No filine, pode-se
observar esie cenano na cena descrila acima. As constantes cobrangas feitas para ter wim corpo
magro, desde a mfanci da personagem. geraram efeitos psicologicos nela que a levam a ter
crises de msegumanga, mesmo que em alguns momenios ela seja retratada na obra como

alguém confianle

Figura I; Ba e Will

FONTE: Dumplo, 2018

Segundo Pinto (2019, p. 12), embora tenha havido modancgas nos padries estéticos
referentes a0 corpo, nos uliimos quarenia anos, o apreco pelo corpo magro ainda se faz
presente. Unma das participantes do concurso de belera, Bekah, ¢, pam & protagomsta, wma

representagdo dos padrdes de beleza cultural ¢ socialmente difimdidos e, por 1530, se destaca ¢
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ganha admimcio da propra mée de Will. Além disso, Will se sente ameacada quando
descobre que Bekah gosta de Bo ¢ tem mtencio de convida-lo para um badle, questionando a
1 mesma novamente. Confrontando Bo., Will perpunta porgue ele gosta dela ¢ o rapaz afinma
e ndo tem mferesse por Bekah ¢ que espera que ela consiga ver a st mesma como ele a ve
Cultralmente, nos concursos de beleza, uma das provas a qual eram submetidas as
concorrentes, era o desfile em tajes de banho. Amda que as personagens principais tenham
desfilado de iquimi, a0 contrano das demas participantes, Millie e Will usam maos com
saioles que escondem o abdomen, nddegas ¢ quadnl, mesmo Will valendo-s¢ do momento
para escrever nos trajes, unto com a amga Hannah, a frase “todo corpo ¢ um corpo de

biquama”, conforme tlustra a Frgura 3

Figwira 32 Wi, Hanaak e Milke na prova de trajes de banhs

Fognbe: Denmplin. 2018

As cenas finais do hne, durante a competicio, demonstrum que amda que Will ¢
Milhe renham sido aplandidas pelas suas paticipagdes no deslile, observa-se que ndo houve
exposicio ¢ visibilidade para todos os tipos de corpos, pos alpumas partes dos corpos de
ambas foram escondidas, amda que éstes tenham sido atonzados a estar naquele ambwente
Assum, 0 que s¢ revela ¢ o quanto os padrbes socials estabelecidos por nma sociedade, que
defermuna quem perfence ol ndo a wn cspago, sho miemalizados por aqueles que ndo se

sentem plenamente aceitos ou valonzados, reforcando estigmas sociais (Gollman, 1981)
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4 CONCLUSAOQ

A relacio das mulberes com o propno corpoe tem se constituido a pamtir dos padroes
culturais e das predsoes estcticas defuidas social ¢ culturalmente. Desta forma, o “culto da
magreza” as vem afetando ao longo do tempo, fazendo com que certos lipos de corpos sejam
representados de forma negativa. Estas representacoes, bem como pressdes imlernas ¢
externas, influenciam a maneira como as milheres enxergam 0s seus corpos, visto que as
mESIaEs possiem uwina relacio maior enire o corpo ¢ a moda

No micio do séc. XX, quando o corpo padrio passa a ter uma silhueta fina, a pressao
csléfica para s¢ (e wn corpo magro ammenta e, consequentemente, a ndiculanizacio de um
corpo gordo ou ndo magro o suficiente. Com a chegada dos anos 2000 e, postenonuente, da
cnagdo de movimentos como o Body Positiviny, os padroes de beleza sio leoncamente mais
flexibilizados ¢ a exposicio de corpos diversos passa a ser mais comum, embora ainda
existam estigmas a0 redor desses corpos marginalizados.

A partir da anahse de Will, Lucy ¢ Millie, personagens com corpos gordos do filme
Dumplin, e das demais personagens femmimas do filme. for possivel compreender a relacdo
que as mutheres estabelecem com seus corpos, observando-se, desta fonma, como um corpo
fora do padrio ¢ pumido e ndiculanzado.

Embora o filme seja feito emn uma época onde ja exista um movimento de aceitagio de
corpos  diversos, como o Body Posirhviny, o longa também apresenta estigmas que
marginalizam as personagens gordas, como a nio-exposicio de algumas partes de seus corpos
no desfile de trajes de banho. Assim, apesar das personagens encontrarem maneiras de se
sentirem confiantes ¢ empoderadas, seja através de frases das cangdes de Dolly Parton, ou
seja, alraves dos aplausos que recebem do publico durante o concurso, Will, Lucy e Milhe
anda sdo discriminadas pelos seus corpos ¢ enfrentam sentimento de inseguranga

Desta forma, o proprio longa demonsira que, embom fenha havido avangos na luta por
representacdes de outros npos de corpos, amda coomrem siluagdes que constrangem ¢
humilham aqueles que ndo se encaixam dentro dos esteredtipos de beleza. Embora Dumplin
aborde ¢ dé visihidade pamm as questies de accilagio comporal, o filme ndo tmita disso
mgenuamente, levando o espectador a acreditar que estas questdes esto superadas e que nao
hé mais preconceito. Ele aponta exatamente o contrino ao dar pam Millie o segundo lugar no
conciwso ¢ para Bekah, a persomagem magm, o primeiro, ainda que o filme tire o foco da sua
COTOAgHD.

207




SAM XIU

REFERENCIAS

AIRES. A. De GORDA a PLUS SIZE. [« 1] Estagdo das Letras ¢ Cores Editora, 2019.

ANDRADE, M Universidade Federal Do Ceara Instituto De Cultura E Arte Curso De
Design-Moda Meda E Corpe: A Influencia Do Padrio Estético Em Distimbeos A hmentares.

Fortaleza. [sk sn). Disponivel el
<hitps/frepositono.ufc brbitstream/rinfe/33672/1/2018_tecll_mbdeandrade. pdf pdf™>.

Acessado em 9 de maso de 2025,

BARBOSA DA SILVA, M. M. A Diversidade Corporal Nas Propagandas De Moda Como
Ferramenta De Desconstrugie Do Padrio De Beleza: 0 Caso Savage x Fenty.

faversidade Federal do Ceardi: [sn]. .]. Disponivel em:
<hitps:/repositono ufe br/bitstream/rinfc/37697/32020 _tec_mmbsilva pdf>. Acessado em 9
de mao de 2025,

BIGAO, M. MEDIUM. Concursos de Belera: empoderamento ou padronizacio. 29/03/2021,
Disponivel em

https- informarejornal mednom com/concursos-de-belezacmpoderamento-ou-padroniza®eC3
A THC3%A 300 | cBThicd8 78 — text=A%20kallisteia%e 2 C a2 0como® e 2 0eram®e 2 0chamados,
ouro) Acesso em: 07 de jul. de 2025

CABRAL. A CORREIO BRAZILIENSE. Concursos de beleza no século 21 apostam na
diversidade e filantropia. 29052022, Disponivel em:

https-/www comelobraziliense com brrevista-do-cormeio2022/05/50087 | T-concursosde-bele
a-no-seculo-2 | -apostam-na-diversidade-e- filantropia html Acesso em: 07 de ul. de 2025 .

GUEDES, Morgana Cassia O impacto das redes socials nas organiracbes: caso cforia s
Secrer Fashion Show. 2022 106 £ Monografia (Especializacio) - Curso de Comumicacéo
Digital, Faculdade de Filosofia ¢ Ciéncias Sociais, Universadade Catolica Portuguesa, Braga,
2022,

In MACEDO, Ana Gabnela; Grossegesse, Orlando, org. - “Re-presentacdes do corpo”™
Braga: Centro de Esnwlos Humanisticos da Universidade do Minho, 2003, ISBN
972-8063-19-9. p. 115-132,

JAHNKE, Leticia Thomasi; GAGLIETTI, Mawo. O AVANCO TECNOLOGICO E 05
CONFLITOS COMPORTAMENTAIS NAS REDES S0CIAIS: o cyberbullyme In:
CONGRESSO INTERNACIONAL DE DIREITO E CONTEMPORANEIDADE. Amis
Santa Mama: 2012 p. 1-12.

LIPOVETSKY, Gilles. A estetizacio do mundo: viver na era do capitalismo artista. Sio
Paulo: Companlua das Letras, 201 5.

PINTO, Naiara Moura. Corpos da moda: midia ¢ padrdo de beleza. In: XV Enecult: encontro
de estudos multadisciplinares em colura. 2019, Salvador p.1-13

208




SAM XIU

RIBEIRO, Diana Montencgro. Corpos (In) visivels: narrativas ¢ feminismos. 2022, 188 [
Tese (Dontorado) - Curso de Psicologia, Universidade Federal do Ceara, Fortaleza, 2022

RUSS0, R (2005). Imagem corporal construgdo atmaves da cultuma do belo. Movimento ¢
Percopgdo. 6(5) 80-90.

TRINCA, Tatiane Pacanaro. ) corpo-imagem na “cultura do consume™: uma anilise
histérico-social solwe a supremacia da aparéneia no capilalisio avangado. / Tatiane Pacanaro
Tnnca. 2008, 163 p. Onentadora: Dra. Fatima Cabral. Dissertagio (mestrado) — Faculdade de
Filosofia ¢ Ciencias da Universadade Estadual Paulista, 2008, Dhsponivel em: Acessado em: |
de maio de 2025,

VIGARELLO, Georges. Historia da beleza: o corpo e a mte de se embelezar do
renasciinento aos dias de hoje. Rio de Janemo: Ediouro, 2006,

WOLF, Naomi. O mite da beleza: como as mmapens de beleza sio uhlizadas conftra as
mlberes, Rio de Janewo: Rocco, 1992,

209




SAM XIU

ENTRE O DESEJO E A FORMA: DESEJO DE SANDMAN E A MODA COMO
LINGUAGEM NAO-BINARIA

BETWEEN DESIRE AND FORM: SANDMAN'S DESIRE AND FASHION AS A NON-
BINARY LANGUAGE

Miguel Rangel Ventura'

RESUMO

O objetivo principal deste arigo e analsar o figunno do personagem Desejo da hastoria em
quadnohos para adultos Sandman (1989). Para iss0. constroi-se uma relagdo entre o conceito
da nao-binanedade de genero com o significado do sentimento desejo ¢ como a moda pode
servir de representagdo para esse tipo de identidade quando se afasta ou se aproxima de
esteredlipos soaals. Por meio da pesquisa bibhogralica ¢ documental, compreende-se a roupa
para além do fiswco, enlendendo sua simbologia particular a qual serve de fermmenta de
wkentificacdo dos individuos e, portanto, auxilizndo na construcio do enredo do personagem.
FPalavras-chave: Nio-binanedade; Género-fluido; Figunno.

ABSTRACT

The mam objective of this article is to analvze the costume of the character Desre from the
adult comic book Sandman { 1989). To do so, a relationship 15 constructed between the concepl
of gender non-bmary and the meamng of the feelmg of desmre and how fashion can sérve as a
representation for this tvpe of identity when o moves away from or approaches social
stereotypes. Through hibliographical and documentary research, clothing = understood beyond
the physical, understanding its symbolism which serves as a tool of identification of individuals
and, therefore, assisting in the construction of the character's plot.

Keywords: Noa-bimanty; Gender-fluid; Costume.
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1 INTRODUCAO

Nesle artigo, analisa-s¢ a formaglo da vestimenta do personagem Desejo da séne de
histona em quadnnbos para adultos Sandman (1989), escrita por Neill Gaiman, lancada pela
editora Vertigo (da DC Comies” )¢, postenormente, adapiada para uma série da Netflix? (2022).
Sendo a persomificacdo de um sentimenlo o vanavel entre as pessoas, enlende-se que o

personagem ¢ a representagdo de wna pessoa ndo-binana. Assim. o obyetrvo ¢ entender como
sua identidade de género® influencia a mancira que se veste. utilizando como metodologia a
pesquisa ibliografica ¢ a analise documental de imagens da versdo Jive-acrion”.

Pomemramente, entende-se o género como produto cultural — resultado da repeticao de
atos, cOmo movimenios corporais, 0 quas definem alguem socalmente como homem on
mulher, por exemplo (Butler, 2018). Consequentemente, discute-se a definicio da ndo-
bmanedade como a expressio wdentitina a qual representa quem ndo se define com o genero
que foi the dado no nascimenio, pela perspectiva que lambem nio se conecta com idenhidades
estritamente masculmas ou femininas, ndo se encaixando como homem trans ou mulher trans®
(Silva, 2021).

Aszim, enlendendo que a ndo-binariedade ¢ um termo guarda-chuva formado por
classificacies de identidades diversas. como por exemplo, a ageneridade (auséncia de género)
e o género fluido ou genderfivid (mudanga de género conforme o tempo ou a siteagio) (Silva
2021}, sendo a ultima hgada a Desgjo.

Ademais, aprofunda-se pa definigio do conceilo desejo — senimento singular, natoral
as pessoas (Freud, 1996). Com 1550, entende-se que o individuo € movido por anscios os quais
s0 serdo atmgidos ¢ satisfeitos nos moldes de sua propria existéncia, a qual for mampulada pela

* Emypaesa none-amendana de histimas em quadrmbos ¢ mid & entretenmento, responsive] por pemonspem
como Batnu, Mulber-Mamalla ¢ Super-Homem

* Plyaforma de srreammn e que peoduz € distribui mes. sénes ¢ documentines em ccals global

! Experiéncia nubjetiva ¢ individual da pessoa em rebagdo 3o propnio género. podendo ou ndo ¢ ome idir com o
sean stribisdo a0 G Emeilo.

Foats: ASSOCIACAO BRASILEIRA DE LESBICAS, GAYS, BISSEXUAIS, TRAVESTISE
TRANSEXUAILS. Mamul de comunicasbo LGBT. Sho Paulo: ABGLT. 2010 Dueponivel eny:

bt unaids org be wp-Sogtont pptoads 2015 09 Maoual-de-Comsmu s bo LGET pdf. Acessoem: 17 jun
2025

" Produg bo audiovinsal com a%00et rest, om oposicho & animagdes ou desenhon
‘Tdﬂﬂmmmhﬁﬂdthg&miﬁn da qual foi atrdbuids a cles a0 paeger; homem
iy € uma pessoa goc fod donignada mualher a0 nascer, mas s¢ sdeniifica como homem: muabkher trans € o oposio,
pesioa desipnads homem a0 nascer, mas 3¢ adentfica como nulber.

Fonie: ASSOCIACAD BRASILEIRA DE LESRICAS. GAYS, BISSEXUAIS, TRAVESTIS E
TRANSEXUAIS. Mavwal de comunicapde LGBT. S0 Psulo: ABGLT. 2010. Disponive] e
Wmmwﬂummw Aceiso em: |7 jun




SAM XIU

culiura onde csta insendo (Focault, 1988). A partir disso, enlende-s¢ como Neil Gaiman, autor
de Sandman, criou o personagem Desejo.

Em seguida, a trama da séne ¢ apresentada por mew dos Perpetuos, entidades que
personificam aspectos abstratos da exisiéncia humana, como o Destino ¢ a Desespero. imdos
de Desejo que, dentre os quais, Morpheus (Sonho) € o protagonista.

Por fim. analisa-se o figunno de Desejo na pnmeira temporada da adaptagio da Netflix
(10 episdodios), especialmente no episodio 5, buscando compreender como seus clementos
fisicos, como a modelagem ¢ as cores, também sdo simbolicos ¢ representam a fuga a
cisgenendade.

2 A NAO-BINARIEDADE COMO EXPRESSAO DE GENERO

Segundo Tylor (1871). a cultura é um conjunto complexo que envolve conheamentos,
crengas. arte, moral, lets, costumes e hibitos adquiridos em sociedade. E nesse contexto que se
constroem as identidades: o papel da mulher. o comporamento esperado do homem, quem paga
as conlas, quem usa vestido, quem dinge etc. (Butler, 2018). O que foi por muito tempo,
pnncipalmente, o mundo ocidental e dissenunado pelo eurocentnsmo, baseado em moldes
machistas, aproveitando-se da ciéncia, com destaque para a biologia para se defender (Rocha,
2006).

Assim, consolidou-s¢ 0 Imaginano em que o homem ¢ associado a forca, lideranga,
autondade ¢ provisdo do lar, sempre heterossexual, enquanto da mulher s¢ espera sensibilidade,
debicadeza, beleza, cundado com 2 casa ¢ os filhos, além de submussio a0 mando e castidade
alé o casamenlo (Perrol, 1992).

Nessa perspectiva, surgem os conceitos de binansmo de género ¢ cisgenendade. O
prmero refere-se ao sistema social que reconhece apenas duas Wentdades possivers — homem
¢ mulher — associadas a expectativas rnigidas de comportamento, eéstilo de vida, tom de voz
elc., e sobretudo relacionadas a aparéncia (Hming e Toaeh, 2023). Em consequéncia disso, cria-
s¢ a cisgenendade, quando o individuo se reconhece com odos esses papeis que lhe foram
atnbuidos a0 nascer, sendo classificado como homem ¢1s ou mulher cis.

Embora esses papéis tradicionais ainda eslejam presentes em muitos conlextos — i
que muitas civilizaghes se desenvolveram influenciadas pelo patnarcalismo” — atualmente ndo
representam mas loda a diversidade de modos de existir reconhecidos hoje: “a abtude

T Orrganaz a¢ b wocial cemtrada na srondade matculing . cypecialmente ne dominso do homem wobee 4 malher nan
ciforns Bamikas, politica ¢ oconbmmica,
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transgressiva do ser diferente “abre espagos para fissuras no quadro de um discurso
generificador” ¢ demonstra "o quanto as dentidades ndo sdo antoevidenles, mas antes
construddas no mntenor de uma lmgvagem™ ¢ de um enunciado sociocultural” (Silva, 2021, p.
68).

A comumdade queer” vem ganhando destaque ¢ forca como contrapartida a essa pressio
na forma de existir. Desde a primeira sigla — GLS (gays, lesbicas e simpatizantes) — surgida
na segunda metade do seculo XX, o movimento acolhe cada vez mais pessoas consideradas
mcomuns (queers) 2o padrio de uma sociedade conservadora tanto no quesito onentacio
sexual® quanto wdentidade de género.

Aszim, desde a década de 1990, a sigla vem crescendo, possuindo diferentes versdes a0
longo dos anos, o que causa ditvidas sobre gual € a certa a ser usada, porém. afualmente a sigla
mais adequada para se refenr & coommdade é a LGBTQIAPN+, que contempla boa parte da
diversidade de géneros e onentagdes sexnas que fazem parte do grupo. Segundo a Alianca
Nacional LGBTI+ (2021 ), cada letra, ou sambolo (+), sigmficam. respectivamenie:
|. Léshicas: mulheres atraidas por mulheres;

2. Gays: homens atraidos por homens;
3. Bissexuais: pessoas atraidas por mais de um género;
4. Trans: pessoas que ndo se idenfiflicam com o género de nascimento {inchn ransgénenos,
transexoas € ravests);
3. Queers;
6. Intersexuais: pessoas que nascem com caracteristicas biologicas femininas e masculinas (a
mtersexualidade ndo é uma onentagdo sexual, nem dentidade de genero e, sim, condigio
biologica);
7. Assexuais: sentem pouca ob nenhuma atracio sexual;
8. Armomanticos: sentem pouca oi nenhuma atragio romanica;
9. Pansexuais: alracio independente do género da pesson;
+: representa outras identidades e onentagdes ndo citadas.

* Termo oigimalmente pejodative quc foi ressignafic ado por movimentos sociais paa devignar identidadet ¢
seaualadades disndenics ds pomma ol rocisginera
Foate: ALIANCA NACIONAL LGBTI=. Momual dé commicogdo LGETT+ [livmo eletrdaico]. 3. od Conttba
IBDSEX. 2021. [E.uﬂnp:duLﬂHI‘l- wv. 1L [h;p-unm:iﬂl:h!nh ahiancalghti g by wp-

e Ogrug 21-WEB.pdf. Acesso emr 17 jum. 2006

'R{fﬂhﬂﬂpﬂiﬁdﬂﬂdﬂﬂb&ﬂhmm mmhu.lc ‘o seaual por pestons do mcamo phncio, de
oo dferente ou de mais de um péocre. Concopolo ampls que miorms ¢ modo Como A8 peasis Vivenciam

seuns afeton ¢ descyor, deconaciada da ideniadsds de plncra,

Foate: ALIANCA NACIONAL LGATH+. Momual de comunicogdo LGEBTT+ [livmo eletrdnico]. 3. ed Contiba:

IBDSEX, 2021. (Enciclopédia LGBT1+; v. 1) Dispoaivel em: haps. alisncalgtei org brwp-

combent vpload 2002 O | oo | -ds -comminicac a0 - gandatme-Y-200 1- WER pdl. Acciao oo 17 jum. 2005,
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Finalmente, pde-se em destaque o N da sigla, o qual pertence as pessoas nko-binanas:
“Sena emado supor que a discussio sobre a “identidade™ deva ser anlenor & discussio sobre a
whentdade de género, pela simples razdo de que as “pessoas” 50 se tomam mtchgivels ao
adquir seu généro em conformadade com padrdes reconhecivess de intehigibilidade do género
{Butler. 2018, p. 37).

Cercados por expectativas sociais referenies ao seu eshilo de vida, o qual € onentado a

seguir por apenas dois caminhos (homem cis ou mulher ¢i5 ¢ suas respectivas atribugdes), em
busca de se encoatrar perfencentes a0 mundo o qual ndo os reconhece espontancamente, estio
o5 individuos que nao se sentem preenchidos com titulagdes que represeniem camclenisicas
csintamente feminmas on masculinas. Assim. ¢ necessano um lermo que fuja do padrio binario
de existéncia, aquele que abriga essas pessoas ¢ lhe dio validagio em sua necessadade intrinseca
de serem reconhecidas, a ndo-binanedade:

Obsenva-se que 3 plo-bmanedade problematizs 3 wdesa de que, P $EDO0S IMEI0S.
ETeprovives, mtegros € perfitienies. necesiamos deter. penmaneniSmente, apenas
mma day duss cobepbes mconcihines de qualidades bifscciines de ploem. A
rdenedade & uma péssod ndo csta condicwaads apenas &5 nogles de malber ¢ homem
pre-definides pelo sniema benbnio, mas também 20 umverso exsienie entre ou fora
desias calcgons ¢ na combnnaclo delas, onde 3o incleem vanadas formas de
expanuvidade ¢ flusdes de pénero, evidenciadas, por cxemple. m agenendade,

pendergquect, penendade fluda |- ] ¢ poutres tants bz infinitas allermativas de
expressio de dentidade, mmins dis quais sogoar catalogadss (Siha, X021, po6)

Portanto, conclui-se que uma pessoa ndo-bindna ¢ uma pessoa transgénero, porém o
conceito de ser apenas homem ou mulher ¢ hinutado ¢ msuficiente, delimitando sua existéncia.
Assim, encontra-s¢ o individuo ndo-binano, possuidor de uma tarefa politica: fazrer-s¢ presente
¢ valido no mundo domunado pelo binansmo.

3 A SUBJETIVIDADE DO DESEJO COMO PRODUTO DA COSTRUCAO SOCIAL

Segundo Freud (1996), o desejo, pnncpalmente, o sexual, estd presenie ¢m um
individuo desde seus primeiros anos de vida, manifestando-se de diversas formas, No entanto,
a partir dessa conclusdo se entende o desejo como um impulso miemo ¢ natural, algo bwlogico,
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mirinseco a0 sor humano, o que, ém partes, ndo deixa de ser verdade, mas acaba excluindo o
cariler social da construgio desse senhmento:

Dead decorre taznbim o falo de quie o pontod imyportante semd saber sob que famnas,
atraveés de que canads, flamdo através de que disciarsos o poder comsegue chegar &
oaar Wmies ¢ man adivaduas del condatis. Qoe caminhos e permibem atmg ai
formas raras ou quase imperceptivens do desero, de que maneira o poder pepetra ¢
controla o paner colddiane — tado oo com eledos qoe podem ser e peouEa
blogueio, desqualificacho, mas, ambém. de incaglio, de micasificasbo, em ruma. a3
“pécnicas polamorfas do poder™ (Foucanly 1985, p. 16)

Foucault (1976) afirma que, através de instituigdes da vida em sociedade como a
religido, a medicina, a pedagogia, o Estado etc., os desejos dos individuos s30 moldados,
estimulados ¢ repnmidos. O que ndo ¢ uma caractenstica resirita da idade contemporanea, por
exemplo, a veshimenta da nobreza renascentista (seculo XIV a0 XVI) era aquela cobicada pela
burguesia, porém ndo por um extinio cspontineo de gostar daguelas roupas. Os trajes usados
por quem dominava os pobres nao eram desejados, simplesmente, por serem bem elaborados
detalhados, mas, justamente, pela razio de serem usados por quem detinha o poder. Criando-
s¢, assim, o concedo de moda, esse ciclo vicoso onde a novidade’ mudanga scmpre ¢ almejada
(Lipovetsky. 2009).

Ou sgja, o desego de um supeito ndo ¢ mdividual no senludo estrito, o qual parte apenas
dele mesmo, mas também produto da cultura onde esta insendo — cnado a partir das vivéncias
submenidas aos cosmumes, habitos, leis, crencas elc., onginas do modo de se viver predommante
do lugar onde mora. A partir disso, chega a subjetividade do desejar: conforme as expenéncias
mdividuais pautadas na cultura da pessoa, constroem-se suas ambigdes, gostos e favoritismos.

Pontanto, entende-se o desejo como algo pessoal, fruto de fatores mternos, nativos da
mdmiduahidade de cada ser humano, porém. estmulado por fatores extemos, que nio puderam
ser controlados, apeitados ou gerados por um mdniduo 56, mas sim por um grupo, a sociedade
na qual ele esta.

4 ENREDO DE SANDMAN

Sandman, lancada pela editora Vertigo em 1989, ¢ uma histona em quadrinhos pam
adultos sobre a trajetona de Morpheus (Sandman), a persomficagio do sonho, ¢ cle quem
controla o reino dos sonhos: o Sophar, ou scja, ¢ a entidade enadora da realidade para qual um
ser bumano vai quando domme. O enredo tambem ¢ construido pels familia de Morpheus




[
H

SAM XIU

(imagem 1), quée junto com cle formam os Perpétuos, seres surgidos a partir de aspecios
fundamentais da vida humana:

. Destino: o mais velho; cego ¢ solene; carrega um hvro acomrentado ao brago onde estd escnto

tudo o que fol, ¢ e serd; representa o Inevitavel:

Morte: gentil e acolhedora, diferente do esteredlipo sombrio; acompanha os vivos em sen Gltimo
moemenio ¢ os conforta na travessia;

Sonho: mestre do mundo dos sonhos; representa a imaginagdo ¢ as histormas; torna “real”, por
meio dos sonhos, o3 descjos ¢ angustias; protagonista;

4. Destnugio: representia mudancas e ruinas, mas tambem cracio;
5. Desejo: ambiguo e sedutor, mampula os coragoes ¢ vontades dos seres; representa tudo o que

se quer, s¢ja camal ou emocional;
Desespero: rma gémea de Desejo; sombna, silenciosa ¢ espelha a dor imtenor dos que perderam
a esperanca;

. Delino: a mais nova; ja foi Deleite. mas enlovguecen; vive entre caos ¢ criatividade, sendo

imprevisivel e cheta de visdes estranhas.
Imagem |: Apresentacio dos personagens de Sandman.

Fonte: Sandman Wiki'®, 1989. Adaptado pelo autor,

Os Perpétuos, filhos do Tempo ¢ da Noile, ndo sio deuses, mas entidades surgidas junto
com a vida humana, independentes de culto ou crenca. [nspirado em mitologias como a grega
¢ a nordica, Netl Gaman mostra que esses seres umortas lambem enfrentam mingas ¢ relacdes
ambiguas enftre si ¢ com os humanos, Inclusive, a saga comega quando a Ordem dos Antigos
Misténos, um grupo de mortas que praticam magia oculla, tenta apnsionar Morte, a fim de
obter a imortalidade, porém, acabam apnsionando Sonho no lugar (Bender, 1999).

W Dispoaivel em: hitps: sasdeman fandom com'pt-be wiki Perpénug. Acesso emyc 10 jum 2024



SAM XIU

Descjo € o lerceiro mais jovem da lmhagem dos Perpétuos. Seguindo a logica do
surgimento de seus wmdos, Desejo ¢ a forma antropomorfica de um dos tragos abstratos do ser
humano, especificamente, do querer. da ansia, do sentumento de obter algo amnda ndo
conquistado. Sendo uma das pantes da subjetividade que cada pessoa possui o senlimenio esta
dentro da visdo de mundo ¢ de 51t mesmo que cada individuo carrega. A partir disso, pam
construmr uma imagem humana a qual mostrasse suficientemente a esséncia ¢ simbolismo do
conceito desejo. Neil Gaiman ona a aparencia do personagem como fluida.

Portanto, como a representagio de algo multiplo, Desepo ndo tem camactensticas fixas
em um polo de género, nio possumdo trages considerados, exclusivamente, masculinos ou
femmninos. Inchisive, o personagem muda de figura conforme a situagdo. Sua aparéncia ¢
dehberadamente ambigua ¢ sedutora, refletindo seu dominio sobre o guerer em todas as suas
formas:

Desejo possai extatora média. E anprovive] que qualquer retmto consiga farer s a
Desggo,. pois wéla (on védo) zens o mesmo gue amd-ls (ou amb.lo) -
spuvonsismenie, dolomsamense. 8¢ & exclmbo de ndo o mus. Desejo exala mm
perfume quase subkounar de péssegos po verdo ¢ propta duds sombal v pegra &
mitados: contomos; 3 oulra sempre ondulante, como neblina no calor. Deseyo som am
breves lampejos, mesma forma que o brilho do 5ol relur no gume de uma fea E bi
muite, mmEs mais do gane & uma fxa ma cssdocia & Descpo. Jamais o)

posmaxdaio), sempre aio ) possmdorad o), com peke tho palids quanio a famaga, ¢ olhos
sgucados como visho. Desepo € fudo o que vood sempre quis. Chuem quer que 55
voor. 0 gue guer g seja vook [Gamman, J06).

Nos quadnnhos, o personagem costuma ser representado com compo Magro, SEm curvas
ou tragos muito defimdos. justamente, parm ndo ser possivel defimir s ¢ um corpo
buologwamente consderado masculino ou femmmo. Cabelo preto ou lowo, curto. Vestes que
misturem elementos considerados feminines com masculinos, como roupas sensuais que
valonzem a silhueta com ombros marcados evidenciando peites ¢ costas largas, hivrando o
personagem de onenlagdes cultumimente construidas para um género em especifico ligadas a
vestimenta, Em geral, seus trajes sdo nas cores vermelho, branco ou preto, que sdo,
respectivamente, relacionadas & paixio e sensualidade, ao bem ¢ & feminilidade ¢ a0 mal ¢
cgoismo (Heller, 2013). Essa construclo evidencia a esséncia do personagem — a
persontficacho do desepo em sua ambiguadade, marcada pelo constante dualismo enire o querer
¢ o ndo ler:

Imagem 2: Apresentagio do personagem Desejo.
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Fonte: HexComix'!, 2021,
Todas essas caracterishicas usadas na concepgdo de Desejo concrelzam de alguma
forma o que € ser uma pessoa género fluido: aguela que ndo € presa a um género 50, podendo
s2 movimentar de um para oufro. identificar-se com mais de um a0 mesmo tempo ou nenhum,

conforme a siluagdo ou empo. Além disso, a troca de genero acontece de forma aleatona,
dependendo de cada individuo, existindo nenhuma regra (Law, 2019).

4.2 Analise do fligurino de Desejo

Dentre as oito edigdes do primerro volume, intitalado Prelidios ¢ Noturnos (1989), a
pnmeira apancio do personagem foi na edigdo 6, “24 horas™, a qual foi adaptada para o episodio
5. "Sem parar”, da pnmeira temporada da versio five-action produzxda pela Netflix. Nesta
versio, Desejo e introduzido a0 enredo bem no Nimal do episodio, porem, seus primeiros
segundos de tela foram o suficiente pam introduzir a personagem e sua parie na trama.

Segundo Sudjic (2010), o5 objetos funcionam como marcadores da passagem da vida,
definindo quem os utiliza. Eles revelam tanto o que a pessoa ¢ quanto aquilo que ndo deses
ser. Entre esses objetos, destacam-se as roupas ¢ acessonos como dois dos principais meios de
CXPressio.

Desejo se aproveita dos signos ¢ suas respectivas atnbuigdes cnadas pela humanidade,
a fim de comunicar quem ¢; “veslir-s¢ ndo ¢ uma sumples orgamizagdo de roupas sobne o corpo,
s& revela como uma obngacko monal, socual, por veres rebgiosa &, por oulras, com previsdes
juridicas™ (Medmado, 2011, p. 2). A wentidade visual do personagem ndo ¢ construida na busca
pela neutrahdade, mas sim pela expressio de uma ambiguidade.

" Dasponivel em: bt 3300¢ e omun oo codbeytietn we a0 00 prodhac by the - ansdman 3o e - -prim. Aceiao
cm: 14 mn 225,
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A partir disso, conforme a imagem 3, o personagem aparece vestindo um blazer off-

wirite de alfaiataria com estrutura alongada. A modelagem da peca ndo permite marcar tragos
do tronco, fazendo com que o espectador ndo identifique caracteristicas ditas como fenumnas
ou masculinas, como. respectivamente, quadrs largos ou cintura reta, porém. 40 Memo lempo,
com ombros marcados e lapelas largas, destaca a largura de suas costas e peilos. ou seja,
caracteristicas culturalmente atreladas ao corpo masculino,

Junto do blazer. uma calga de alfaiatana preta de corte reto compde a parte infenor do
visual, o que, alem de tambem ndo dexar claro curva corporal alguma por ser folgada, contrasta
COM @ pega supenor que possui cor tolalmente oposta, reforcando que Desejo representa
extremos simbolicos: presenca e ausencia de algo desgjado, masculino e femunmo — o desgjo
ndo ¢ fixo, ele sempre transita, e fluido.

Ademas, acessonos dourados, como bnncos, colares ¢ anéis, objelos que ndo sdo
neceszanamente atrelados a um género 50, ¢ a aberfura do blazer revelando o colo, sho msendos
simbolizando a seducgdo e o apelo estético daguilo que atrai alguém.

Alem do que se veste, sua maquiagem composia por olhos marcados ¢ batom vermelho
e3Curo, acrescenta a discussho por ser onro ponlo qué s copecta com © nio-binarsmo de
género. Deliberadamente carregada, teatral e provocativa, a magquiagem ndo possun a fungéo de
classificar o rosto de Desejo como delicado. suave, fragil e fino (rosto culturalmente feminino)

nem como rigdo, largo e marcado (rosto culturalmente masculino).
Imagens 3: Apresentacio de Desepo na adaplagio da Netfhx.

Fonte: Netflix, 2022, Agrupado pelo autor.
Poranto, tem-s5¢ um sentimento concretimdo juniamente da definicio de género Muido:
Desejo ndo & indefmido e sim plondefinido, ndo ocupa um vazio entre os polos de género, mas
um ¢spago de miltiplas possihibdades, todas vihdas ¢ encarnadas nas formas, texturas ¢ cores
de seu Ngunno: “instumento de representacio da realidade no mewo televiivo e
cinematogrifico, o figunno matenaliza, por mew das roupas, espagos, lempos, culturas ¢
subculiuras, do tempo presente ou futuro™ (Salva, 2022, p. 31). O trye do personagem ndo 0 0

apresonia, mas appesenta W ideia.
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5 CONCLUSAOQ

Ao ser msendo no mundo, o mdividoo € encamegado da tarefa de ¢ encontrar no vasio
¢ demso ternidrio de papéis ¢ funcdes que lhe sio apresentados durante a vida, os quais o
cnados pela cultura na qual nasceu. Apesar de exstr diversas posigdes em que uma pessoa
pode estar a0 longo de sua existéncia, ¢las sio regradas por apenas uma instancia: a identidade
de genero. Alem disso, a marona das pessoas pensa que cla © divadida em 50 duas classificagoes:
homem cis ¢ mulher cis. ambos beterossexums. Todavia, exystem individuos ndo satisfertos com
tais imposigoes ¢ cammhbam na contramdo. Nesse cenano, a comunadade LGB TQIAPN+ ganha
forca, conquistando direstos ¢ desafiando padroes de domunacio ao valonzar a diversidade. A
presenca de um personagem nédo-bmano em uma adaplaciéo da Netflx. muor servigo de
streamung do mundo, evidencia a relevincia e 05 avangos deésse percurso,

Por mais que a maiona pense, a moda ndo esia presa ao matermal. ao fisico, o qual s0
satisfaz a vaudade de alguém — a roupa também ¢ ferramenta de identificagdo. Através de uma
hiztona baseada em mitologias, carnegada de magia e fantasias, Desejo € a prova de como as
roupas carregam significados ininnsecos ¢ sdo reflexo de como as pessoas se enxergam. A partir
disso, o personagem chega para mosirar como a moda pode ser representativa até para quem
esld 3 margem deé um sisiema pronto, entregue ¢ engoludo a forga. A nao-bmanedade, mesmo
sendo um tenmo que abriga diversas formas de se expressar, ainda ¢ possivel de ser concretizado
por mewo da vestimenta
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ESTRUTURAS ORGANIZACIONAIS E SUSTENTABILIDADE EM
EMPRESAS DE MODA SOCIALMENTE RESPONSAVEIS: UM
ESTUDO DE CAS(O DA EMPRESA CATARINA MINA

Organizational Structres and Sustainability in Socially Responsible Fashion Companies: a
case study of Catarinag Mina

Teixeira, Maria Eduarda dos Santos'
Mendes, Francisca Raimunda Nogueeina®

Resumo: Este artigo fol desenvolvido por meio de um cstudo de caso junto & marca Catanna Ming,
com acompanhamento direto dos processos organizacionais, A pesquisa tem cardter qualitative,
fundamentada em revislio bibliogrifica ¢ documental. Os dados foram coletados no ano de 2025 por
meio de observagio participante, entrevistas semi-estruturadas realizadas vin WhatsApp com a gestor
de dezsenvolvimento de produto ¢ andlise de documentos institucionais. O3 resultbos evidencimm que
a descentralizacio, a valonzagko do wabalho artesanal ¢ a transparéncia nos processos fortalecem a
sustentabilidade dn organizagdo, O estudo contribui par os debates sobre organizacies alternativas na
indiistria da meda ¢ para a compreensdo dos vinculos entre estrutura organizacional ¢
responsabilidade social,

Palavras-chave: Estruturas organizacionais, Sustentabilidade ¢ Moda.

Abstract: This article was developed through a case study of the brand Cataring Mina, with direct
observation of its organsational processes. The rescarch adopts o qualitative approach, grounded n
bibliographic and documentary review. Data were collected in 2025 through participant observation,
semi-structured iMerviews conducted via WhatsApp with the product development manager, and
amlysis of instittional documents. The resuliz show that decentralization, the valorization of artisanal
work, and transparency in processes strengthen the organization’s sustamnabality. The study contnibutes
to debates on altemative organizations in the fashion industry and to the understanding of the links
between organtzational structure and social responsibality.

Kevwords: Organizational Structures, Sustainability and Fashion.

1 Introdugio

A sustentabilidade tem se tornado um pilar na inddsiria da moda, impulsionando
mudangas significativas na maneira como as empresas produzem, comercializam ¢
estruturam seus negocios. Como relata Berlim (2012), o setor téxtil € historicamente marcado
por priticas de produgio intensivas ¢ impactos ambientais significativos ¢ a moda
socialmente responsavel surge como uma altemativa necessania para equilibrar crescimento
econdmico, responsabilidade ambiental ¢ justica social. Nesse contexto, a organizagdo interna

das empresas desempenha um papel essencial, pois ¢ por meio de suas estruturas

' Giraduanda cm Diesign-hiods ma Universidade Fedenl & Coard, swmbio da PET Dol LIFIC

¥ Historisdors, Mestre e Dowiors em Sociologia, profcesors da drea de Hinsbeia ¢ Pesquiss no Cerso de Disipn-Muoda da Universdeie
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OTganizacionals que marcas sustentavers' conscguem implementar e consolidar priticas
cocrenles com seus valores,

Dentre o8 maodelos empresanais que conciliam  sustentabilidade ¢ organizagio
eficiente, a marca Catarina Mina s¢ destaca no cendrio bragileiro. Conhecida por seu
COMpromisso com a transparéncia ¢ valorizagio do wabalho anesanal, a empresa propde um
modelo organizacional inovador, baseado na descentralizagio da produgdio ¢ na inclusdo de
artesds em um sistema colabomtive. Essa abordagem nio apenas fomenta a autonomia das
trabalhadoras, mas também desafia os padrdes tradicionais da indastria da moda, oferecendo
uma alternativa vidavel e socialmente responsavel,

Almeida (2002) acredita que para ser sustentivel & necessano gue todos os scus
processos, produtos, acdes ¢ decisdes scjam baseados em eficiéncia ambiental, com menor
uso dos recursos naturais, promovendo menos impacio sobre o ambiente ¢ influenciando
positivamente o local em que esta insendo ¢ as pessoas que ¢stdo nele,

Diante disso, o problema que orienta este estudo ¢ compreender de que maneira a
estrutura organizacional da Catarina Mina contnibui para a implementagio de praticas de
mixla socialmente responsavess, Assim, o objetivo deste artigo ¢ analisar a relagiio entre o5
modelos organizacionais adotades pela empresa ¢ o foralecimento de sun proposta de

sustentabilidade,

A pesquisa foi desenvolvida em 2025 ¢ possui cardter qualitativo, fundamentando-se
em revisio bibliografica ¢ documental. Para a coleta de dados, foram utilizados como
imstrumentos a observagio participante, a andlise de documentos instilucionals € entrevistas
semi-estruturadas realizadas via WhatsApp com a gestora de desenvolvimento de produto da
marca, Amanda Marques. Esses procedimentos permititam acompanhar de forma direta os
processos organizacionais ¢ compreender as priticas sustentdveis implementadas pela
empresa. Esse método, segundo Gil (2008), permite que o pesguisador explore as
particularidades ¢ complexidades do objeto de estudo, seja uma pessoa, grupo, organizigio

L PrUCCESA.

Os resultados evidenciam gue a descentralizacio, a valorizacio do trabalho artesanal ¢
i transparéncia nos processos produtivos fortalecem a sustentabilidade da Catarinn Mina, Tais
aspectos revelam um modelo organizacional alternativo, capaz de integrar responsabilidade

social ¢ eficiéncia produtiva, desafiando os padrdes tradicionais da indastria da moda,

! Lima mewca e soods senignidedd poodise meidponar o pringipios da pesicndabiladadc tm Bxlo o sgu processo de producia, dosdc o
pue-produgle st o dosanic. S penasndo m oiheacks de Db Bodegradiven ¢ prodesilas o2 [orma man coekguoas na pre-produgio ou
miesma 3 Wi lirspho & eenologias qee reduram o Espacin ambienia] m prodeciol Aralio, Moo-Ribeiro, & Broepe M, p. &)
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2 Referencial Teorico
2.1 Desenvolvimento Sustentivel

0} desenvolvimento sustentivel tem como proposito promover o respeito ¢ o cuidado,
tanto com o mundo em que s¢ habila, quanto com as pessoas que nele estio, rata-s¢ de uma
busca por igualdade social e preservagiio dos recursos existentes. Berlim (2002) afirma gue o
desenvolvimento sustentivel propde que todos os membros de uma sociedade devem pleitear
0s mesmos direitos ¢ oportunidades, que uma organizagdo deve lucrar sem comprometer
recursos naturais ¢ 0 bem-estar de seus colaboradores. Nesse contexto, seu proposito ¢
promover o respeito ¢ o cuidado, tanto com o mundo em que se habita, quanto com as
pessoas que nele estio, trata-se de uma busca por igualdade social e preservagio dos recursos
existenies,

Segundo o relatdrio de Brundtland, realizado em 1991, ¢ desenvolvimento sustentiavel
tem como principio a utilizagdo dos recursos naturais pela geragiio presenie, sem gue afeie a
geragio futura. O consumo deve ser feito de forma responsavel, com uma andlise de como ira
afetar o ambiente ¢ a sociedade em tempo presente, médio ¢ longo prazo.

Sob csta mesma andlise, Berlim (2012) afirma que o que vem sendo avaliado é como
conciliar @ crescimento economico, cnagao de empregos, acesso aos direitos basicos do
cidadfio, salde, educagiio ¢ uma melhora no estilo de vida, em que a natureza ¢ 08 recursos
naturais aparecem como alicerce para essa evolugiio,

A partir desta realidade, Lee (2008) relata que para ter como base de seu
empreendimento a sustentabilidade ndo se faz necessirio valorizar as questbes sociais acima
do locro, mas manter estratégias que visam a prote¢do, o sustentacio ¢ a melhora do uso dos
recursos humanos ¢ nalurais que Serdo necessarios no futuro.

Por meio de Berlim (2012) ¢ a associando a Lee (2009 ¢ possivel compreender que,
para alcangar a susientabilidade ¢ necessario pensar na sociedade como um todo, Ter
responsabilidade ndo 50 pelo meio ambiente, mas por toda a humanidade que esta a sua volta,
ger sustentivel & buscar constantemente formas de aperfeicoar o comexto em que se estd

insendo,

2.2 Moda Socialmente Responsavel
Os téxteis sdo pane do cotidiano das sociedades, como aponta Lune (1997), desde

antes dos seres humanos s2 tornarem civilizados as roupas ¢ os acessorios construiam ¢
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narravam suas trajetonias, traduzindo aspectos sociais ¢ estélicos de cada geragio. A moda

por sua vez engloba coada um destes itens.

Segundo Berlim (2012), 8 moda ¢ muito mais do que o simples ato de vestir. cla
engloba um conjunto de clementos gue sio criados, transformados e escolhidos por meio de
diversos materiais. E através das FOUPES, ACESS0TI08 ¢ estilos, que a8 Pessoas COMuNICAm Suas
identidades, crencas ¢ emogdes, refletindo tanto nfluéncias individuais quanto coletivas,
Considerando que as roupas compdem a maior parte desse nucleo, s¢ lormam ilens essenciais
dhe consumo ao longo da vida do ser humano.

A autora destaca ainda que o mercado de moda move o setor téxtil’, um dos trés
setores mais significante para a economia mundial, ¢ em nome dessa releviinein sacrifica-se o
meio ambiente, com uma produgio em grande escala que contamina as AgUAS € 0 4r COm uso
de produtos nocives € o consumo consiante desses recursos ndo renovavers, Exige ainda um
grande volume de energia nos processos de produgdio ¢ transporte dos produtos, ¢ mesmo
apds todo esse processo de elaboragio, fabricagdo e geracho, csses produtos fins ferem o
meio ambiente ao longo de toda a sua vida (til durante o seu manuseio pelo consumidor, fato
este, que for comprovadoe pela pesquisa feita ¢ financiada em 1993 pela “Amencan Fiber
Manufacturers Association”.

Complementando ¢ssa perspectiva, Lee (2009) reflete sobre as condigdes de irabalho
existentes na revolugio industrinl, periodo em que as pessoas trabalhavam de dose a
dezesseis horas sem descanso, em ambiente de trabalhos pengosos ¢ com salinos baixos,
condighes que se repetem na atwalidade, Mesmo com a existéneia de uma legislagio que
cuida ¢ luta pelos direitos humanos, a histona lorma a acontecer em paises subdesenvalvidos,
onde ¢ produzida grande parte das roupas destinadas ao mercado ocidental.

Neste contexto, Berlim (2010) afirma que na busca por diminuigio de custos atrelada
a um nimere maior de vendas, a indistria busca meios para ofiertar pegas que demonstrem
qualidade ¢ possuam precos baixos. Dentre essas opedes estd uma mio de obra sem vinculos
cmpregaticios, que alua em ambicntes que ndo possucm cstrutura capacitada para admitir

trabalhadores, recebendo um valor abaixoe do que deveria ser pago.

4“0 sobor thaiil o de confectio & um dos mais iradicionars @ complexos selored indusiniais 30 mendo. De cadea produtiva
Bk, ques B fricin na procu(:Bo de fibres o fRamanics. paseando pals Nacis, Iecelagem, malnass, scobamantd o contbocha,
}uR§ Indisiras — ou. POk menos. parte delss —oskis presentos om jodo o planetn, desde om paises desenvohides, % nos
de moner deservolyimanio goondmico relaive.
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A moda socialmente responsivel traz consigo uma valorizagiio da consciéncia, uma
inddstrin que prioriza o respeito 4 humanidade como um todo. Para Fletcher (Z011), a
sustentabilidade desafia o mercado de moda a ser assertivo em suas agdes, mudando a sua
cscala produtiva para wn formato que s¢ adeque melhor as necessidades do meio ambiente,
Sencdo transparente quanto a sua estruturagdo, e compreendendo que agdes individuais
possuem impacto coletivo, que tudo esti conectado, scja em contextos sociais, ambientais,
culturais ou teenoldgicos,

Apos s¢ tomar destaque em grandes eventos de moda, o desenvolvimento de uma
modda sustentivel se tomou realidade para virias marcas. Os consumidores passaram a ter

uma vo mais ativa ¢ a persuadir a indistria o modar. Conforme aponta Berlim (2002):

A sustentabilislade tem estsdo em pota mwos Bltimes seis anes do SFFW, Em 3007,
o ediglae de invermo, quandoe a proposta aparecey pela primeira vez, reunimm-se 37
esfilisias sob o signo da modn responsivel, Apds o evento, todos os demais que se
seguiram basearmm-se ¢m priticas ecologicamente cormetas, omm enfogue especial
ma et iz das ermissdes de CO2 (BERLIM, 2002, poRd),

Como relata Fletcher (2011) a agiio de uma marca socialmente responsavel deve girar
em torno de toda a sua estrutura, desde a selegiio dos materiais. que deve ser consciente,
optando por fibras renovéveis que podem ser regeneradas em um ciclo sustentivel, sem
esgotar 08 recursos do meio ambiente. Os processos devem priorizar a diminuigdo do uso de
cnergia, eliminar etapas que consumam muita fgua ¢ minimizar a geragio de residuos e
atentar sobre a mio de obra que esta sendo utilizada, fomecendo uma remuneragiio adequada,
uma canga horana compativel com a legislagio vigente, respeito aos direitos trabalhista ¢
garantia de contratos formais previstos em lei.

A estrutura organizacional ¢ definida como um conjunto atividades que sdo
distribuidas em diferentes niveis, interligando-os para que haja comunicagdio. Oliveira (2013},
& caracteriza como uma ferramenta que auxilia na identificagdo, distribuicio e organizaciio de
processos necessdrios para o aleance dos objetivos definidos pela instituigio em seu
plangjamento.

Uma empresa sustentivel precisa estar atenta em todas as suas agdes, ao definir a sua
organizagdo intema, deve haver uma andlise dos processos para que s¢ perccha aspectos
posilivos ¢ negativos, pgaranlindo uma antecipagio do que precisa ser feito. Esse
entendimento ¢ reforgado por Almeida (2002) que acredita na necessidade de uma postura

preveniiva em empresas gue possuem a sustentabilidade dentre suas diretnizes, identificando

¢ maximizando o que pode agregar de positivo ¢ mininuzando agies negativas,
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Nesse sentido, Oliveira (2013)  acrescenta que a organizagido da empresa deve
estruturar atividades e recursos de forma ordénada, envolvendo o alcance dos objetivos
propostos. Isso mnelui a definigiio clara das responsabilidades de cada organizagiio, bem como
a divisio das autoridades para garantir um funcionamento eficiente ¢ alinhado aos seus
PrNCipos sustentavens.

Mo sistema de autoridades de uma organizagio se desenvolvem dois meios de
manipulagio de poder: a centralizagio dele ou a sua descentralizagio, Dhante do paradigma
sustentivel, como afirma Almeida (2002) as empresas devem buscar a descentralizagiio desse
poder para assim promover uma gestio mais eficiente ¢ responsdvel pelos seus recursos. Ao
delegar a autoridade para diferenies departamentos promove uma melhor interagio com
fornecedores, colaboradores ¢ com a comunidade, o que facilita a criagho de priticas
sustentavels ¢ desenvolvimento desses ¢olaboradores,

Oliveira (2003) argumenta que a descentralizagio consiste na redistribuigio do poder
que, antes concentrado na alta direcio, passa a ser compartifhado com outros nivers da
organizagio. Enire suas principais vantagens estdo o estimulo 3 geragio de ideias, a
ampliagio da capacidade de analise de siagdes internas, o que favorece decisbes mais justas
e o foralecimento da capacitagio dos colaboradores. Esses fatores contribuem para uma
gestio mais participativa, alinhada 45 necessidades especificas de cada setor, além de
promover malor engajamento, motivagdo ¢ comprometimento entre o8 membros da equipe.

Para Almerda (2002) uma empresa com base sustentivel, dedica-se a ser transparente
sobre seus processos de produgdo, analisando quais sio os impactos sociais ¢ ambientais que
causam na sociedade, fornecendo mo seu cliente conhecimento sobre o que ele esta
consumindo. A inovacio ndo deve ser somente tecnoldgica, mas sim social. econdmica,
institucional ¢ politica, a instituigio deve utilizar scus recursos para descobrir novas formas
de produgdo que utilize cada vez menos o5 recursos naturnis.

Dessa forma, percebe-se que esse formato de pesido se caracteriza por estruturas
horizontais, decisdes coletivas ¢ formas de gestio bascadas na cooperciio ¢ na

corresponsabilidade, se afastando do modelo formal.

3 Resultados ¢ Discussio: estudo de caso empresa Cataring Mina
3.1 Empresa Catarina Mina

Segundo seu relatbno de impacto realizado no ano de 2023, Catanna Mina € uma

marca de moda cearense ¢ socialmente responsdvel. Constituida 999 por mulheres, iniciou
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sua trajetoria no mercado de moda ha 18 anos, tendo como pnncipal produto bolsas ¢ desde
2015 tem como base para construgdo dos seus produlos, o aresanate. Expandindo sua
fabricagido entre roupas, acessOTios, pegas para casa ¢ objetos de arte.

Com iss0, ela coloca como centro desse projeto, of artesdos que camegam o
conhecimento para que essa produgdo saia do papel, constituindo como seu mlar; “a
reinvengdo dos fagos entre artesfos, designers ¢ toda a socicdade™, Buscando uma maior
valorizacio dos artesios ¢ do aresanato, tendo como missdo “conectar anesdos o
consumidores, valonzando a cultura do artesanato cearense, impactando mulheres ¢ suas
familias". Assim, a Marca se diferencia no setor ao unir tradigio cultural ¢ inovagdo em um
moddelo colaborativo, que reconhece o valor do trabalho manuwal como elemento central de
sustentabilidade ¢ wansformagio social.

Com essa proposta, 4 empresa consolidou-se como referéncia nacional em moda
socialmente responsavel, sendo reconhecida por sun atuagio em prol da transparéncia, da
inclusio ¢ da valonzagdio do trabalho artesanal. Sua atwagdio possibilia o empoderamento
feminino ¢ a geragdo de renda para as artesds, a0 mesmo tempo em que fortalece a dentidade

cultural do Ceara,

3.2 Estrutura organizacional, priticas sustentiveis, impacto social

Para consolidar sua proposta de moda socialmente responsavel ¢ colaborativa, a
Catarina Mina desenvolver imbdmeros projetos gue reforgam $eu COMPromisso com a
transparéncia ¢ o impacto social, O primeiro foi intitulado como “Uma conversa sincera”™,
realizado no ano de 2005, em qgue a empresa decidiu expor todos o8 custos envolvidos
durante o processo produtivo, sendo a primeira marca brasileira a realizar tal feio, se
tormando reconhecida nacionalmente por isso. Durante esse processo criou-se o que chamam
de “mupeamento das artesdis”, efetuando visitas para diagnosticar ¢ conhecer de forma mais
profunda as artesds ¢ seus formatos de trabalho, realizando oficinas, produzindo cursos para
desenvolver melhor esses anesdos, eriando uma geragio de renda ¢ uma relagio construida
para que dure a longo prazo,

Além disso, a marca também criou cstrategias para divulgar o trabalho do aresio ¢
sumentar sua renda. Todas as pegas que possuem teenicas artesanais acompanham um Qr
Code. Ao acessia-lo, vood pode conhecer a pessoa que produziu sua pega ¢ até mesmao cntrar

em contalo com o aresdo caso tenha INICresse €m Novas Criacoes.

Hope, a Catarima Mina possu wen grande diferencial em relaglo s outms empresas:
ela term uma e¢luln de anpacte, um setor separado com o ohgetivo de minmiear ¢
mapear of impactos da empresa sobre o mes ambiente ¢ 2 sociedade. Crinmos o
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que chamamos de “tmilha da artesd®, que & um mapeamento, na verdade uma
sequéncia fetta peln nossa diretom criativa, Celing Hissa, que desereve os passos
que damos ao entrar em conlato com um anesio ou uma cooperativa de aresios. [
um caminb que seguimos para fideliear exse grupo ou cssa anesi, incentivando-a a
i ApCTas Ll-u-:-.lﬁrlu-:lll.-'q'r i Tmrdulu era a SImMpTesA, mus A e dl‘;:-in:n'ﬂr]'l.'cr COmo
produtors anesanal. Cueremos . que <la s lome uma edlula independente de
prodieglio, capaz  de gerar sua propna nemis, com desenvolvimento de lideranga @
apninscramento de precilicagho, irxiando o Catanna Mina como wm cliente, mas ndo
@ Nnkco. Acreditamos e individualidade do anesdo ¢ no sew desenvolvimento
sogial, econdmico ¢ financeirs, conm uma relagdo que vl além de nds, preparando-o
parm o mercado. Oueremos gue eli sega visin come formecedorn @ proluton,
goritingdo o lengevadnde desse saber ¢ o desenvolvimenio financeine da pessoa que
deglicn sun vida oo anesansto (Morgues, 2025)

Jabbour, Sousa Jabbour, Stefanelli ¢ Teixeira (2013), destaca que, para que a gestio
ambiental seja efetiva, ela precisa estar formalmente incorporada & estrutura organizacional
da empresa, com responsabilidades ¢ competéncias bem definidas, Nesse sentido, a Catarina
Mina se aproxima dessa logica a0 cnar uma célula especifica voltada para o impacto,
responsivel por articular agbdes ligadas & sustentabilidade ¢ & relagiio com as artesds, A
presenca desse selor sugere uma estrutura com responsabilidade ambiental ¢ social como
parte intrinseca do modelo erganizacional da marca.

D¢ acordo com Barbieri et al, (20010), a organizagdo imovadora sustentavel ¢ aguela
capaz de integrar, em sua logica de funcionamento, as dimensoes econdmica, social e
ambiental, promovendo inovacdes continuas ¢ estruturais que conduzam @ um novo patamar
organizacional. Essa integracio exige mudangas nos processos ¢ nas formas de organizagio
do trabalho, o que implica necessanamente a construgiio de estruluras organizacionals
adaptiveis, multidimensionais ¢ resilientes.

Messe contexto, o processo denominado “trithn da artesid”, criado por Celina Hissa,
diretora criativa da marca, explicita ¢sse caminho metodolégico que rege a relagio com
cooperativas ¢ artesds. Tal estrutura promove a autonomia produtiva dessas trabalhadoras,
incentivande que se tornem produtoras independentes, com maior capacidade de gesifio,
precificagio ¢ desenvolvimento econdmico. Essa proposta organizacional rompe com a logica
de subordinagdo tipica das cadeias produtivas da moda ¢ se aproxima de modelos
alternatives, honzontats ¢ sustentdves,

Para garantir que esse modelo de negdcio funcione de mancira eficiente ¢ alinhada
com seus valores, a Catarina Mina estruturou sua organizagiio com gestores especificos para
cada sctor. Atualmente, a marca conta com liderangas dedicadas ds drcas de marketing,

e-commerce, PCP (Plancjamente ¢ Controle da Produgdio), desenvolvimento de produto,

administrative ¢ almoxarifado, que operam dentro do setor administrative. Como afirma
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Oliveira (2013), esse modelo organizacional permite que cada érea tenha autonomia e um
direcionamento  estraiégico, facilitando a comunicaglo intema ¢ garantinde um fluxe
produtive mais agil ¢ estruturado. Além disso. ao estabelecer essa divisiio de cargos, a marca
garante gue seu Compromisso com a transparéncia ¢ a valorizagio do rabalho artesanal seja
mantido em todas as etapas da producio e comercializacho, utilizacio maxima de maquinas ¢
do processo de produciio em massa,

D¢ acordo com Almeida (2002), para que um empreendimento seja, de falo,
sustentivel, ¢ necessdno que todas as suas agdes, decistes, processos ¢ produtos estejam
comprometidos com a busca continua pela ecoeficiéncia, produzindo mais ¢ melhor com
menos poluigio ¢ menor uso de recursos naturais, sem perder de vista sua responsabilidade
social. Para alcan¢ar esse objetivo, toma-se fundamental que a estrutura organizacional da
empresa esteja alinhada a esses principios.

Messe sentido, a marca em estudo adota uma estrutura funcional, caracterizada pela
divisho do trabalho por dreas de conhecimento, conforme deserito por Oliveira (20013). Esse
maodelo proporciona maior clarcza nas fungdes, eficiéncia na execugdo das tarefas ¢ melhor
aproveitamento dos recursos disponivels, clementos que contribuem diretamente para a
implementagio de  priticas  sustentiveis no  colidiano da  organizagio. Assim, a
sustentabilidade deixa de ser apenas um ideal ¢ passa a ser operacionalizada por meio da
propria logica organizacional da empresa. Cabe destacar que Amanda Marques, gestora de
desenvolvimento de produto da marca, concedeu uma entrevista que contribuin par a
compreensio desses aspectos,

Coma umin mases demoerifica ¢ cwrcalarn, acreditamos  profundamente ma
imporidncin dessa trocn continun de saberes © responsabilidades. Emendemos
que a responsabilidade niio es1a apenas nas mim_d-::: mdcmd-:lr-;lv: peslores,
miacs e @ w:n:luﬂci.fn Toaga esti na eiuipse, = pariilh rl:.hsms-p:-:ln.r-ahlllﬂiu]l_.'-.s @
ifiscusske colabomtivn pam enconimr solisgdes ou timar dedistes, Acreditamos
QU OF PINCIPES MECANSMOs parm 150 5io 8 comunicagio abenta ¢ a divisio de
responsabilidsdes de forma circulas, Para nds, o hierarquia ndo deve ser vista
como uma picimide, mas sim como wma rede de colaboracio, onde o8

problemas e solupdes sdo compartlados entre as equipes de forma honzonial
(Mangques, 20255

A Responsabilidade Social Empresanal (RSE) conforme aponta Lizaro ¢ Gremaud
(2012}, identifica trés dimensbes principais: a boa governanga corporativa com foco nos
acionistas, funcionianos, chientes ¢ fomecedores, a responsabilidade da empresa frente ao

Estado ¢ a legislagdo; e o papel social da organizacio em relagio s pessoas ¢ so mewo

ambiente,
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Nessa mesma diregiio, o autor propde que a RSE & base para que as empresas
alcancem a sustentabilidade, por meio do envolvimento com temas como comeErcio justo,
negocios inclusivos ¢ consumo responsivel, Tais concepgdes sdo exemplificadas na pritica
pela fala da representante da marca entrevistada, ao afirmar que “a verdadeira forga estd na
equipe, na partitha das responsabilidades ¢ na discussio colaborativa para encontrar
solucdes”, defendende uma estrutura organizacional baseada na comunicagio aberta, na
horizontahidade ¢ na colaboragio (Marques, 2025). Essa postuma evidencia um alinhamento
entfe o8 valores da marca ¢ estes principios, ao propor uma gestio mais democrilica,
descentralizada ¢ comprometida com o8 impactos sociais de sua atuagio.

A estrutura organizacional da Catarina Mina demonstra um afastamento do modelo
tradicional de empresas de moda, ao incorporar priticas voltadas & descentralizacho, impacto

social e fortalecimento de saberes anesanais,

4 Consideragoes Finais

A partir de discussoes sobre estruturas organizacionais, sustentabilidade ¢ moda, o
presente artigo discute questies sobre como a sustentabilidade na moda var além da escolha
de materiais ecologicos, envolvendo também o sociedade ¢ a estrutura organizacional das
empresas, Foram revisados conceitos, elementos, abordagens tedncas ¢ construgdes acerca de
inovagio, desenvolvimento  sustentavel, responsabilidade social corporativa, educagdio
ambiental ¢ como devem ser organizadas estruturas com bases nesses lermos.

O estudo de caso da marca Catarina Mina demonstra como a descentralizagio da
produgio ¢ a valonzagio do trabalho aresanal, podem ser estratégicas tanto para a
preservagio ambiental quanto para a promocdo da Justica social. Ao desenvolver
colaboradores, ¢ instigd-los a compreender o valor do sew trabalho, a empresa transmite foco
em crescimenta ndo so sustentivel, mas social, transmitindo conhecimento ¢ tormando essas
pessoas conscientes do ambiente em que vivem, instigando assim para um crescimento
ambiental que surge atraves do conhecimento.

A abordagem inovadora da marca reforga a importineia de modelos empresarias que
conciliem eficiéncia produtiva com impacto positivo, desafiando os padebes tradicionais da
inddstria, A entrevista com a gestora de desenvolvimento de produto permitiu compreender
os desufios ¢ oportunidades desse modelo, evidenciando a necessidade de repensar estruturas
OTZANIZACIONAIs para garantir um futuro mais sustentavel na moda,

Dessa forma, este artigo contmbui para a discussio sobre negdcios sustentiveis,

destacande a Catarina Mina como um exemplo de inovagdo ¢ responsabilidade social. Para
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pesquisas futuras, podem ser indicados cstudos que analisem como diferentes estruturas
organizacionais influenciam a cadeia produtiva, o colidiano dos colaboradores ¢ sua
qualidade de vida.
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RESUMO
O mabalho realiza uma andlise detalhada das palestras ocomdas ma disciplina oplativa
Seminanos de vargjo em moda, de codigo ICA 0115 do carso de Design-Moda numstrada
pela professora lam Braga, na sala CS107 as sextas-feiras, das 8h as 10h, ma duragio de dois
meses dumnte o semestre 2025.1. Oferecendo diferenfes perspectivas sobre desafios e
transformacies no setor iéxtl. O arigo abrange desde a pratica empreendedora no varejo
popular (producdo’comercializacio acessivel) até a sustentabilidade pa moda, com foco em
comsumoe consciente, moda circular, economia local e responsabilidade socicambiental
Destaca-se que a sustentabilidade também engloba o mercado local e a crescente valonzagio
da ecossustentabilidade. Assum, através da metodologia qualitativa e ibliografica, fu
possivel conchar o quanto a sustentabilidade tem se tomado importante no setor de moda,

tanto para os chientes quanto para os proprctanos.
Palavras-chave: Moda; Varejo Transformacgido.

ABSTRACT

This paper provides a detalled analysis of the lectures given m the elective couwrse “Fashion
Retml Semmars.” code ICA 0115, of the Fasluon Design program, taught by Professor [ara
Braga in room CS107 on Frnidays, from 8200 am. to 10:00 am., over a two-month penod
durmg the 20251 semester. The cowse offers different perspectives on challenges and
transformanons in the textle sector. The article covers topics mnging from entreprencunal
practices m popular retail (affordable production/sales) to sustamabality in fashion, with a
focus on consciouns consumphion, circular fashion, the local ecopomy. and soctal and
environmental responabality. It 15 poteworthy that sustamability also encompasses the local
markel and the growing appreciation for eco-sustanability. Thus, through qualitative and
bibliogmaphic methodology, it was possible to conclude how important sustamability has
become in the fasloon sector, both for customers and owners.

Kevwords: Fasloon; Retail; Transformation

1. INTRODUCAO

O setor de virejo de moda no Brasil encontra-se em um periodo de infensa
aceleracho ¢ profunda transformacdo, camctenzado por wm solido crescimento nas verwdas, ao
mesmo tempo em que enfrenta uma premente necessidade de adaptacio. Este cemino
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dindmico umpde as marcas a wgéncm de responder a crescente pressio da competividade
miemacional, olmurar seus procéssos infemos, mcorporar lecnologias disuptivas e,
crucialmente, atender a crescente demanda por sustentabilidade. As apalises recentes do setor
destacam duas mudangas paradigmaticas que moldam o panorama atual: a revalonzacio da
compra presencial ¢ a ascendente exigéncia por praticas sustentaveis. Embora se observe uma
possivel resisiencia micial por parte de alguns consurmdores em relagio ao cusio adicional da
sustentabilidade, essa transicdo pam modelos de pegdcio mais responsaveds & amplamente
comsiderada ievitivel e cnucial para a obtencio de vantagem competitiva. Marcas que
miegram canais de venda, investem em movagao ¢ adotam praticas responsavels lerdo mawor
capacidade de se destacar nesse cendno.

A compreensio aprofindada dessas dinanucas € fundamental para o
desenvolvimento académico ¢ profissional. Palestras e discussées com especalistas do ramo
téxtil revelam diferentes perspectivas sobre o8 desafios @ transformagdes do setor, sbordando
desde a pratica empreendedora no vargo popular, com foco na producdo e comercializacio
acessivel, até reflexdes mas aprofundadas sobre a sustentabihdade na moda. A interagio com
profissionats proporciona visdes finicas sobre a realidade complexa do mercado, dimimundo a
distincia entre a feona ¢ a pratica para esmudantes. Conhecer o pablico-alvo ¢ igzalmente vital
para a assertividade na producio de produtos, refletindo a versahilidade pecessana dentro do
ramo téxnl A profundidsde dessas discussbes salienta a importincia do estado 1ednco sobre
moda e a necessidade de meclusdo de todos os segmentos do selor no processo de
transformacio sustentavel, fomecendo visbes tinicas sobse a reabhdade complexa do mercado
téxtil ¢ a relevancia de s¢ consolidar esses aprendizados para o crescimento académico ¢
profissional

Conscquentemente, o objetivo da pesqusa passa a ser enlender as pnncipais
demandas contemporaneas do setor confeccionista local ¢ as vivéncias das palestrantes

convidadas, atraves das palestms vivenciais, conchundo assim que a mawor demanda passa a
ser a busca pelo pensamento ecologicamenie comreto. O presente trabalho traz como resultado
dos encontros mumstrados na cadera, major contato entre o corpo discente presente ¢ as
palestrantes, j& atuantes no mercado, tmzendo uma visio madura ¢ realista. Entre todas as
palestras, esteve presenie de forma direta ou mdeta, a mmportanoa da preocupagio com a
sustentabilidade. seja cla comercial, local, ou ambiental
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2. METODOLOGIA

A presente pesquisa adotou, micialmente, wma abordagem de  andlise
bliogralica, exanunando os lextos ¢ registios de palestras vivenciais, o qual as profissionas
convidadas testemunbaram sobre suas careiras no mundo da moda, retratando desafios
diinos ¢ objetivos alcancados. Assun. foi realizada uma andlise qualitatva, voltada &
identificacdo da tangéncia entre os temas abordados, tanto de forma direta quanto mdireta, nos
relatos ¢ discursos apresentados. Essa etapa vison ustemalizar os conteidos recommentes,
documentando-os com o intuito de subsidiar a construgdo de um grifico que representa a
frequéncia com que os lemas ecmergem nas tajetonas das profissionais analisadas,
coninbumdo assm para wma lewhwra mas ampla ¢ cnbica do contexio do varejo de moda

confemporineo.

3, REFERENCIAL TEORICO

Para a elboracio do gralico em paralelo as conversas, ¢ pecessano entender e
parafrasear o que fol dito nas reumides com os textos bases para que seja devidamente
conceuado ¢ constatado de forma cientifica.

1.1 The State of Fashion 2025: Challenges at every lurm

Segundo McKinsew(2024). A indistria global da moda projeta um cendnio de
mcerteza e desafios complexos para 2023, apesar da expectativa de contmmdade do
crescimento. As projecoes mdicam que o sefor enfrentarda um periodo pamiculannente
mmulmado, mflvenciado por uma desaceleragdo econdmica ciclica ¢ wm consumidor
crescenfemente sensivel a pregos, resultado de wm periodo nflacionano recente.

A perspectiva para o fanmamento do selor em 2025 ¢ de wmna contmuacio da
lenndio observada em 2024, com o crescunento da receita estabilizando-se em digios unicos.
Notavelmente, 0 setor nido luxuoso ¢ previsto pama impulsionar a totalidade do aumento do
locro econdmico em 2024, um desvio sigmificativo em relagdo aos anos antenores, onde o
hixo liderava a cnagio de valor. Lideres da moda expressam um pessimismo similar ao ano
antenor, com apenas 20% esperando melhonas no sentumento do conswmdor em 2025 ¢ 39%
prevendo wma prora nas condigdes do wtor.

As dinimicas geogrificas também estho em inmsformagdo. A Ewopa deve se
beneliciar da queda da mflachko ¢ do aumento do nsno, enquanto os Estados Unidos
demonstraram resiliéncia entre individuos de alto patriménio liquido. Na Asia, novos motores

de crescimento swgirdo para neutralizar a incerteza nos gastos do consumidor na Cluna, que
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ainda se recupera da pandemia, Marcas tendem a redirecionar o foco pam outros mercados
asidticos, como Japdo, Coreta ¢ lndia, devido is nubuléncias macroecondmicas na China

Em termos de estrategias de mercado, os executivos indicam a necessidade de
localizar modelos de langamento, amphiar faixas de prego ¢ focar no posicionamento da marca
para caphurar a alengdo de compradores que priorizam o valor Produtos de calegonas
premum devem justificar sen prego aos clientes. A expenéncia de compra em loja fisica esta
re-assmmndo sua relevancia pre-pandemia; exigindo que os vargjisias apnmorem o
atendumento e a inspiragio ao cliente, por meio de equipes bem treinadas.

O ambiente digital apresenta seus propnos desafios. Marketplaces de massa
podem enfrentar disrupodes, semelhante as dificuldades ja vivenciadas pelas plataformas de
vendas on-line de hoxo exchisivos pam varejo, devido a queda na demanda e a0 aumento nos
custos de aqmsigdo de clientes. A busca por produlos online tormou-s¢ complexa pama os
comsumidores, o que mpulsiona players mtehgentes de e-commmerce a focar em curadona,
conteindo e busca com teenologia de Inteligéneia Amtificial (1A) para facilitar a descoberta de
marcas ¢ produios.

No que tange aos segmentos de consmumidores, embora a indisinia lenha
histoncamente pnonzado os mais jovens. a “geragdo prateada™ (majores de 50 anos) esta
crescendo em proporcio da populagio e dos gastos com moda. As marcas se benehiciarao ao
coltear esses  consumidores  frequentemente neglipenciados. Marcas mais povas e
“desafiadoras®, desvinculadas de concepodes luistoncas, estio se destacando, especialmente na
categoria de amipos esportives, onde compelem Com concommentes mMEnores, MAs maAs
mnovadores.

As cadetas de supnmentos deverio passar por reconfiguragdes, com varejistas
acelermndo o nearshonng ¢ a mamafatum em paises geopolibcamente alinhados. A agilidade
nessas cadeias € crucial pam reduzir o excesso de estoque ¢ MINIMIZAT 0 Nsco de escmsez,
mipulsionada por pressoes sobre as margens de lucro ¢ exigéncias govemamenials pam a
redugio de enussdes ¢ desperdicio. Novas fecnologias auxihiarido esses esforgos.

Finalmente, a ense climatica permanece como uma forga poderosa nas cadeias de
suprimenios ¢ no comportamento do consumidor Embora o5 consunudores demonstrem
menor disposicio do que o espemado para pagar mas por produlos ecologicamente comelos, o
crescente custo das mmdangas climaticas ¢ a agio govermamental garmntem que a
sustentabilidade deve permanecer no topo da agenda. Empresas que adotarem uma
mentahidade de longo prazo em relagdo & sustentabilidade, mesmo diante de problemas de
curto prazo, serdo recompensadas com opemgdes mais eficientes ¢ wna vantagem
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competitiva. Em suma, lideres que agirem rapdamente para wdentificar oportunadades
geograficas, demograficas ou tecnolomeas ¢ evoluirem estardo preparados para 0 sucesso.

1.2 Varejo de moda no Brasil: Crescimento, desafios ¢ susteriabilidade

O setor de varepo de moda no Brasil apresenta-se como um mercado dinanuco ¢
em contineo crescimento, mfluenciado por lendéncias globais, comportamente do
conswmidor, aspectos economicos ¢ a expansao de plataformas digitais. O pais detém um dos
maiores mercados da Aménica Latina e se posiciona como o quunto e niveis de comswmno de
roupas ¢ calgados globalmente. Em 2022, o varejo brasileiro movimenton R5265.8 bilhdes,
com wma producio téxtil de 2.1 milhdes de topeladas e 8,07 bilhdes de pegas, conforne dados
da Consultona lemn (lntehgencia de Mercado) ¢ Abit (Associagio Brasilena da Indistna
Téxtil e de Confecgio) (2022).

A indistria téxtil e de vestudno bmsilewa € de sigmficativa unportincia
sociveconomica, sendo o sepundo mator empregador da mdizsina de transformacso, superado
apenas pelo setor almenticio (PIA 2021). Emprega diretamente 1.30 milkio de pessoas
(lenu'Abat 2024) & mdirelamente 8 milhoes, com 60% da forga de rabalho fenumina Além
disso, o Brasil Ggura entre o5 cinco maiores produtores ¢ consumidores mundiais de denum ¢
enitre os quatro maiores produtores de malhas (Abit 2024),

Sepundo a revista L'Officiel. 0 mercado de varejo de moda brasilewo € altammente
segpmentado, camclernzado por uma base de consumdores multigeracional, com rendas ¢
estilos de vida diversos. Este segmento abrange uwm amplo espectro de marcas. desde
varepstas de fast fashion, como Lojas Remer ¢ C & A, ale marcas premnin ¢ de luxo.

De acordo com Renata Altenfelder, diretora de muarketing das Lojas Renner, a
miator rede varejista do Brasil, aponta que o principal desafio para uma marca lider € a
manulengio do crescimento ¢ o acompanhamento das rpidas tmpsfonmagdes do marketing ¢
do mercado, inclhnndo a entrada de novos plavers. Afirmacio dita na matéria "Varejo de moda
no Brasil: Crescimento, desafios e sustentabilidade™ da revista L'Officiel.

No que tmge as estmlégins de mercado e segundo Renata Altenfelder, as
colaboragdes (collabs) sho reconhecidas como unm fermamenta para expenmnentacio,

penmtindo que mwarcas expandam sua personalidade sem comompe-la ¢ atendamn ao desejo do
publico por novas expencncias. Contuddo, ¢ fundamental que as collabs tenham um proposito
geiniino para evilar o ésvanaméento da marca, ndo séndo uma solugdo universal para 1odas as
CIpresas.
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0 comportamento do comsumdor brasilewo ¢ fortemente mfluenciado pela
relagio preco-beneficio. buscando descontos ¢ valores competitivos, dados afinmados através
da pesquisa escnta por Ligia Kas para a revista L'Officiel. Embom varepstas de fast faslnon
dominem esse cendno, ha nma clara tendéncia em diregio a produtos mas duradouros ¢ de
melhor qualidade, mesmo que mmphquem pregos mas elevados

A sustentalnhidade emerge como um movimento séno ¢ pronussor no sefor, As

associaches ¢ empresas prodhloras ¢ varejistas estdo engajadas em discutir e implementar
praticas éticas, como o minimo mnpacto ambiental, o uso de maténas-primas orginicas. a
reciclagem ¢ a transparéncia nas cadewas de produgio. Renata Allenfelder afimrma que e
compreensivel dizer que fem crescido o numero de pessoas que se preocupam Com questoes
socioambientais. exigindo transparéncia sobwe & ongem dos produtos, as condighes de
trabalho ¢ o impacto ambaental. Logo, a mesna vé ¢ confirma que a sustentabnlidade € como
um pilar perens, nho apenas uma tendéncia:

3.2 Resumo expandide das palestras

As palestras foram realizadas entre os meses de maio ¢ julho de 2025, no ambito
da disciplina optativa Semunanos de Varejo de Moda de codigo ICA 0115, mimstrada pela
professora [ara Braga, na sala C5107. Os encontros ocormeram As sextas-fewras, das 8h as 10h,
& cohtaram com a panicipacdo de profissionais de diferentes dreas do setor. Os comwvidados
compartilharam suas trajetonas pofissionais, apresentaram analises sobre o cendmo
contemporinéo do mercado de moda e ofereceram onentagdes aos estndantes. O propdsito
central dessas anvidades for meentivar a reflexdo critica, aproxumar os discentes da realidade
do mercado ¢ amphiar sua compreensdo acerca dos desafios e opornmidades no campo da
mpoxda

Dito em wma das palestra na maléna de Seminanios de Varejo de Moda, Cruz
afinma que "nds mgenmos um cando de crédite por semana™{2025, mfonnagio verbal),
cniando assum uma refacio entre os mucroplasticos consunidos pelas pessoas ¢ tmzendo
equivaléncia ao que ¢ usado em um cartdo de crédito. Ademais, Cruz reitera ¢ pauta grande
parte de sen trabalho na sustentabilidade ecologica, ¢ o quanto o mundo da moda, owrors
muilo poluente ¢ agressivo ao meio mubicnte, hoje procura s¢ mansfonmar cada ver mms e
um setor preocupado com o meio ambiente, seja com o descante de matenal de forma devida,
alé a procum por maléna-pnma ecologicamenic correta. A palestrnfe converge com
McKinsey no ponto onde entendem que o mundo da moda esta em um ponlo de vimda,
precisamos sair da cadeia produtiva linear e adotar cada vez mais o consumo cocular, a fim de
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cada vez mais diminwr o desperdicio{e descarte indevido) de  residuos  texiets,
Melonsey(2024) prospecta que pama s¢ manter cada ver mas relevanie ¢ competitivo no
mercado de moda as empresas precisam mvestin em praticas cada vez mas sustenlavers. Ao
pensar em que KAS(2025) fala sobre o consumo do pablico brasileiro ser mmite pautado no
custo-beneficio, entdo altermativas apontadas para <¢ manter cada vez mais forte no mercado,
¢ que as empresas busquem expandir seus publicos alvos, ¢ o foco em produtos como
upcyeling ( em wma empeesa que nio faz esse tipo de produto) ja é um novo share de mercado
que além de expandir a gama de produtos, pode munentar a aceitacio do piblico para com a
TRATCa,

Nottingham{ 2025, informacio verbal) diz que em todo seu percurso profissional,
vivenciou diversas transformagies po mundo da moda, focando em comumcagio diptal, a
comumcadora mestranda em comumcagio pelo PPGCOM, tras a questdo ecologica em sua
tese de mesirado, a palestrante ressalta todas as mudancas no setor da comumicacio do mundo
da moda, desde o mico onde era uma bloguera miormal, passando por diversas etapas aie
conseguir wna coluna de sua antona no veiculo Diano do Nordeste, entre 2012 a 2018,
Nottingham traz ém sua palestra uma visao de moda onde tras a unportancia do conhecimento
tednco pam a elapa profissional, pois o cendno da moda, em questies profissionais esta
sempre s¢ modificando, ¢ a forma como o profissional segue 1550, € enlendendo as
movimentaches socials que estio acontecendo na contemporaneidade, ela ressalta a
mmportancia de entender as questdes aminentais e responsabilidades de commicar 1550 pama o
piblico final, para que os hibitos de comsumo das pessoas, pradativamente passeimn a ser mais
conscientes. © cada vez mais, vem sendo valonzado temas como eco sustentabilidade dentro
do meto académico. "(Nottingham, 2025, informagio verbal).

Ao samr do ambilo scadénmco, Frewe(2025, mforma¢io werbal) ressalla a
unportincia de entender as diferengas enire o pritico € o 1edrico, no mercado popular, nas
femas da madrugada™ o pablico consumidor ndo costuma, nem procurar mformagio sobre
sistentabilidade, ¢ onotas vezes, quando conbece essa problenmtica, pdo procuram nos
produtos, por ser algo que coshuna elevar o prego dos produtos, ¢ no mercado popular, a
grande procwra € pelo melhor prego, ¢ ndo tem mmtas questées. Freire{2025, mfommagio
verbal) ressalia a grande mportancia de conhecer o pablico alvo, acima  de uma Bl de
criagdo de coleghes engessadas, pensando em lendéncias, e moda © vanguardista™ pots muito
do clicnie adeplo a sua cmpresa, OCWRIm Pegas que A csicjam €N COMETCo, ndo com
tendéncias.  Frewe tém wma empresa desde seu periodo na vmiversidade, As chicas, marca de
moda feminina, com foco em abranger corpos diversos, Freire(2025, informagho verbal),
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subverte a questio da sustentabilidade que € muito pensada nas questdes ambientats, mas ela
relembra que a sustentabilidade comercial pode ser munto higada na producio de produtos
pensados pam publicos que miitas vezes, sio * deixados de lado = pelas empresas de moda,
como o exemplo dado, as pecas para o piblico plus size, a palestrante relembra no micio da
sua empresa, onde o publico ndo consumia seu produto, ¢ passou a de fato estar insenda no
cendmno do comercio popular quando ofhon para esse publico que e esquecido pelos outros
produtores da = feira da madrugada™. A palestrante lembm a importancia da polivaléncia em
um empresndimento de moda, ela converge com os textos-referéncia, no momento em que ela
cita que 0 mercado presencial esiz vollando 20 seu auge em consumo ¢ desep, que havia
diminuido abroptamente durante a pandemia de covid-19.

“A sustentabilidade comercial-local, pode ser pensada quando s¢ lembra de
consunur produlos, matéras-pnmas de produtores locais, a Fillah que produz o propno
filamento de algodio, ao lugar da Menegotti, li de Santa Catarina” (Dourado, 2025
mformagio verbal). A palestrante estilista da empresa Sumny lingene, que produz roupa
mtimas para diversos puiblicos, o foco da sua fala for contra um pouco das adversidades da
profissdo do estilista modermo, que precisa, para se manter relevanie, estar antenado nas
tendéncias comercials, a comunicagio com os piablicos, ( ela traz o exemplo de catilogos de
pegas em alacado, onde as pecas mfantis tem maor apelo hadico, ¢ as adnltas, apelo mais
sensual) Dourado{2025, mformacio verbal) traz a perspectiva de um consumidor de
maténa-pnma, onde wd produzir para um segundo vendendor ( venda be 1o be, no atacado)
onde € mnponante a sustentabilidade comercial-local, ¢ a sustentabilidade ecolégica desde os
prunemos passos da produgao de um produto, na maleria-pnma, por vezes que o vendedor de
atacado nfdo se importe com as questies ecologicas, @ interessante, & empresa, consumir de
produtores que fazem isso, na indistna de bepeficiamento, com processos ecologicamente
coirelos ¢ menos abrasivos, que no fim, acabam que compde um produto que ¢ bem menos
agressivo a0 meto ambiente, em toda seu ciclo de vida

Camewo{ 2025, mionmagao verbal) diz que em sua canea prospeciou diversos
segmentos, a importancia de wma careim oa moda, nio linear, onde a pohivalencia € uma
grande virtude, entender as demandas do nmndo externo ¢ intemo as empresas que a MeANa
trabalhou, a estibista mabalha majontanamente com a mdisina do jeans, segundo a
palestrante, wina uxlistna mmto poluente, mas que recentemente, vam procurando cada vez
mais se lomar algo benéfico a0 meio ambiente, com desenvolvimento de cada vez mais

novaghes ¢ lecnologias para diminuir o uso de dgua, o uso de produtos ndo agressivos ao

meto ambiente.
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"Wamnos pmios tecer wm foaro balbanie para o seiof da moda no Ceard sbeagando a
imovacho, a wniemtilnlidade ¢, whrohado, com ey petho participativa, Dovenaos
prande Fdo na comsdlalagio do seiof, dom aphes conrelas pard © CresciEaEio € 1Ema
maaod represchtairndends do Ceand ma exonotnia macionsl M conianeod coin 8 wmlo
dos diverus Sosdicatos da posas indlstrs (Mods movculins, Mods fenmimios, Téxtil,
Redex)” (Rabelo, 2024)

Segundo Rabelo, presidente eleito do SmdRoupas, o pensamento para buscar
movagdes ¢ a cco-sustentabuldade precisa ser wn dos plares de largas escalas de produgio
confecciomsta industmal. Muito do que ¢ dito pela palestrante, converge com os lexios, em
relagdo is transformagdes que o mundo da moda sofre, a atencdo is novidades po mumdo da
pre-produgio. e a mmportancia cada vez mais crucial do pensamento social-ecologicamente
responsave].

4. RESULTADOS
Com base no referencial weonco, e no que fo falado durante as palestras, ¢
possivel montar wmn grafico com base na frequencia que os temas sio abordados, baseado na
importingia de cada tema, ¢ a forma como sio revisitados.
Grafico | - Distnibuigdo dos temas durante as palestras

Frequencial imporiancia dos lemas

Foote: clsborado pelo aaxn
Os lextos ¢ as palestras trazem refllexdes necessanas pam o estudo do

design-moda, a0 analisar os topicos de cada uma das fomtes, convergindo os assuntos, os
autores elaboraram um grifico baseado na porcentagem de assuntos tratados, diretamente, on
mdiretamente aos percursos dos encontros. O gmfico fem como fimahdade docwmentar para
fms didaticos os temas ¢ a frequéncia que sio tmtados por pessoas atuantes do mmo. Com
base nos encontros os autores entendem que o ramo da moda precisa de sustentalalidade
acima de tudo, o pensamento eco-sustentabilidade, ¢ o pemsamento voltado para a
sustentabihdade comercial, podem ser considerados mlares do pensamento de um designer,
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onde o papel ¢ de fato, entender as dores do piblico alve e enar solugdes para iss0, ¢
MNEencIar com 08 Vieses sustentivers cabivels ¢ém cada uma das diversas situagdes tratadas
em sala.

Para além do conhecimento pritico em moda, para poder entender com clareza as
as movinentaghes existentes na sociedade, que irdo gerar necessidades mercadologicas que
podem ser sanados pelo designer, ¢ munio importante enfender COmMo COMUMCAr as Pesquusas,
os produtos ¢ muitas vezes comunicar até as dores que os chenfes mmitas vezes nio sabem
quee tean

Figima | - Foto de campanha de marketing da marca espanhola
ECOall

RECETESE
TELIE

15 18
TL"ET i
]

Fonte: < hitps www.mco ket com Bog - falsos-cmtos-sobpe-b-moda-sostienable ™
Acesso em 03 de jimbo de 2025

A campanha da marca Ecoalf tras todas as quesides exploradas durante o presente
trabalho, como a implementagio da sustentatalidade na marca. as preocupagdes dos clientes
com a eco-sustentalnbdade ¢ o uso de colabs para atender ao desepo do piblico por novas
EXpPeriencias

Pode-se entender que a grande palavia do pensumento do designer de moda no
mundo no ano de 2025 para o futuro, é tramsformacio, o mundo esti mudando, o
pernsamento para novos produtos precisa mudar, o profissional antenionmente engessado a
Criar sem pensamento critico ¢ respousabilidade socio-ambiental, hoje em dia nao tem mais
relevincia em um cepano mercadologico complexo ¢ com necessidades de progressdo em
processo ecologicamente cometos, ou socialmente aceilos, os adeplos de marcas estio cada
vez mais se mmportando de onde vem seu produto e o que € usado neles. Apesar dos
comsumidores do mercado “ultta popular™ ndo tenham conhetumento, nem vontade de
ingressar nesses novos habitos de consumo, pode ser questio de tempo, até que esse publico
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entenda a real necessidade, por outro vids, a mdistra vem também, fazendo os processos
industriais antenonuente agressivos ao meio ambiente, cada ver mais beneficios e acessivers
para o piibhico cnative

5. CONCLUSAO OU CONSIDERACOES FINAIS

Com base nos textos ¢ nas palestras pode-se conchnr que as perspectivas sobre
sustentabilidade dentro da indistria estdo presentes nos mads diversos  semmentos.
Baseando-se no estudo majontanamente dos seminanos setonais, € possivel entender que a
sustentabilidade ¢ uma preocupagio que existe no mercado, independente do segmento, que
vai desde produtos para o mercado popular, ate o publico atacadista. Ademais, as formas que
es5) preocupacio age, fra depender da fonna como o designer pensa sobre ela e | também,
conforme haja a demanda do seu pablico.

Assim, o contato de profissionais do ramo confeccionista, em suas mais diversas
areas de atnagido, ¢ grande vaha para dumimur a distancia de visdo que mntas vezes o ahino
pode ter para com & sua carreira, além de trazer visdes tmicas dentro de cada realidade. E
mportanie ressallar que cada palestra trouxe aprendizados que foram passados ¢ absorvidos
pelos estudantes apdando a entendermos melhor o cenano complexo que vivemos em relagio
as mais diversas paulas socioambientars ¢ profissionars.

Por fim, ¢ de prande valia para o crescimento académico e profissional que exista
esse contato, mesmo que breve, pois abre portas, tlumana caminhos, mostra que a careira no
miundo da moda ¢ mwto mas do que IMagNamos na prafica ¢ , nésse caso especifico, lrouxe
A visao sobre a sustentabilidade ¢ wna nova perspecliva para os acadénucos.

REFERENCIAS

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6022 artigo em publicagio
penddica técnica e'ou crentifica: apresentacdo. 2. ed Rio de Janewo, 2018,

BALCHANDANI, Anita; ROLKENS, Felix ; "AURIA, Genuna. The State of Fashion 2023:
Challenges at every tum. McKinsey & Company. Disponivel em:

<htips:/'www mekinsey com/imdustriesretal/onr- insaghts State-of - fashion>. Acesso em: 4 jul.
1025,

DE LIMA. ELIOMAR SmdRoupas tem novo presidente no Ceara. Blog do Ebomar.
Disponivel em:

<hitps:/blogdochiomar cony'sindroupas-tem-novo-presidente-no-ceara Wgoogle_vignetie™.
Acesso e 25 jul. 2025,




SAM XIU

IEMI - Intehpgéncia de Mereado, ABIT - Associacio Brastlema da Indistria Textil ¢ de
Confecgdo. Perfil do setor 1éxtl ¢ de confecgio brasileiro. S0 Paulo, dez 2024, Dispondvel
em: hitps:'www.abitorg br/cont/perfil-do-setor. Acesso em 23 ago. 2025,

TEMI - Inteligéncia de Mercado; ABIT - Associacio Brasileim da Indistria Téxtil ¢ de
Confecgio, Valor da produgiio de vestuano teve ammento de 0.5 % em 2022, 540 Paulo, 25
maio 2023, Disponivel em:

https:/frww abilorg br/noticias valor-da-producac-de-veshmno-teve-aumento-de-05-em-202
2. Acesso eni: 23 ago. 2025

KAS, Ligia. Varejo de moda: Crescimento, desafios ¢ inovagbes no Brasil. L'Officiel Brasil,
Dispomivel em: <https:/fwww revistalofficrel com br'moda/varejo-de-moda-no-brasal >,
Acesso emn 4 qul. 2025.

LEIRE MARTINEZ. 9 falsos matos sobre la moda sostenible - Moda, Tendencias v Economia
Curcular - Micolet. Moda, Tendencias v Economia Crcular - Micolet. Dispomvel em:
<htips:'www micolet. com/blog 9-falsos-mitos-sobre-la-moda-sostemble>. Acessoem: 4 jul
2025,

Mariha Carvallunha no Instagram: “Voce tambem perceben que fem mintas mancas
mtemacionals chegando no Brasil? O que esta por tris deste movimento?. Instagram.
Disponivel em:

<https:/fwww instagram. comp/DKRDFe YOR Zigh=MWNIOTVENGZxdDV 2bgte3D%3
D=, Acessoem: 4 jul. 2025,

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA. Biblioteca Universitiria. Guia de nomalizacio
de trabalhos academuicos da Universidade Federal do Ceara. Fortaleza: Biblioteca
Universitaria, 2017

Lista de figuras

Grafico |- Acervo dos autores.

Figura | - LEIRE MARTINEZ. 9 falsos mitos sobre la moda sostenible - Moda, Tendenclas
v Economia Clrcular - Micolet. Moda, Tendencias v Economia Clreular - Micolet.
Disponivel em: <htips://'www micolet. com/blog9-falsos-mitos-sobre-la-moda-sostentble >
Acesso e 4 ul 2025,




8T 5 - PRODUCAD
DE MODA, MAREA
OU COLEGAO

UNIVERSIDADE
. FEDERAL po CEARA

PRO-REITORIA DE CULTURA

x instibuto
de cultura 417
'v\\ e arte



SAM XIU




SAM XIU

249



SAM XIU

250



SAM XIU

Metodologia a Produc¢do de Moda

No que concerne a metodologia voltada a Produgdo de Moda, optou-se por utilizar as
ideias de Ldbach, adequadas ao desenvolvimento e planejamento do produto de
marketing de Moda. Ela se divide em quatro etapas principais. Entretanto cada etapa
possui suas especificagbes e demandas.

—

Preparacac Geragao de Ideias Avaliagdo Execucdo

Necessidades, analise Alternativas de Escolha da solugdo, inicio Execugdo de projeto
de mercado, relagio solugdes, esbogo de das carateristicas do novo mecanico, projeto
produto-homem ideias e modelos. produte. estrutura, desenhos

o N0 0 O o
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Moodboard de inspiracao
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Moodboard de cenario

O cenario foi escolhido mediante a
proposta da marca de ser
minimalista. Dessa maneira, o cenario
escolhido foi um fundo neutro e que
demonsatrasse a pe¢a de maneira
clara e objetiva.
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Maquiagem

modelo do shooting. Dessa
forma, foi feita uma curadoria de

A beleza foi pensada para cada '
maquiagem feita pelas modelos

em oultros trabalhos. A :."“
maquiagem deveria ser basica, N . :
quase natural. ! §
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Concoitual do mioda RARRRALN
CAUGHT
UP IN THE

262



SAM XIU

DIEGO SILVA COSTA
Graduande em Design-Moda pela Universidade Federal do Ceara - UFC
diecoastealu.ufc.br
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SOBRE ©O justificativa, objetivos e conceitos
TEMA envolvidos na concepgdo do

projeta
LINHA metodologio de desenvolvimento,
ESTETICA categorio conceitual & andlise

estética da capsula

SOBRE OS cores, texturas e aviamentos
MATERIAIS envolvides na compesigao fisica

GERACAO técnicas criativas, line up e
DE IDEIAS prototipagem
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TRIGGER
WARNING!
ARANHAS
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TEMA WEB

o aprisionaments és redes socicis e a
fetichizagdo de compartamentos que
agridem a estabilidade emocional
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conteude lirice do dllbum
‘All my demons greeting me

as a friend’ da musicista
:'IO[I,II:‘gUI:‘S':] f‘\l.ll‘ol(:

PONTO DE
PARTIDA
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REDE FETICHE PRISAO

o objetive é explorar, sob o visdo do eriador, os efeitos simbdlicos do aprisicnamento o munde digital,
consolidando o processo criotivo outoral @ experimental que reflete questdes urgentes da vida conectada,
traduzindo visualmente vicio, controle e exposigio, em uma colegdo conceitual com forte apelo estético.
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‘Caught up in the web” mostra como r
nas redes socials pode se tronsformar em
uma prisao, da qual o prisioneiro se
sluntariaments & 5@ recusda a ser

livre. Aqui, a auto performance e a ansia
por visibilidade sdo motivadas pels
prazer e intensificadas pelo vicio

Iinsera

Em uma capsula de seis
conceituais, os tensdes entre liberdade,
dependéncia, abstinéncio e éxtase sdo

interpretadas em recortes, amarragdes a

que artam com a estetico
etichista & fi e representar o

: "Cauaht up in the web” é de forma clara
uma provococdeo - das mals tentadoras

sobre como nos prendemos velu ae
nconsientemante. No que astda
pensando ogora?

269



SAM XIU

COMPLEXIDADE ORNAMENTALISTA

a estética deleita-se em texturas, oviamentos e
acabamentas que se sobressaltam através dos shapes

as modelogens ndo fogem dos padrées convencionais do
vestudrio, entretanto uma parte das pegas foram desenhadas
com o intuite de prender @ limitar mavimentos

REPRESE NTAQ&D REALISTA
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SUBSTANCIA

a culegﬁo capsula foi desenvolvida 4
partir da experimentag@o em upcycling e
reuso de descarte téxtil & fim de eriar
modelagens correlacionadas com o tema
central do projeto

AFIRMACAO

estudos sobre a arquitetura das redes sociais
e vivéncla prépria dentro do campo
corporativo em midias sociois foram alguns
dos direcionamentos temados pele estilista
para a concepgdo criotiva do colegdo

LINHA ESTETICA



Como metodolegia, adotou-se estudos de
Lobach [2001), incluindo etapas de

esquisa, conceituagho e desenvolvimento.

ora o pesquisa fedrica, utilizou-se
referéncias de Sibilia (2008) & Bauman
(2008), referentes & exploraglo voluntaria
nas redes e compertamento. A criogdo se
deu por meio de moodboards e croquis,
desenvolvidos o partir de processos
criativos & serem apresentados
posteriormente.

METODOLOGIA
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TUDO O QUE ESTOU PENSANDO AGORA
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PEDI‘.IU(;EO DE MODA
Diege Costa

MODELO
Diege Costa

FOTOGRAFIA E EDICAO
Miguel Camilo
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PEDI‘.IU(;EO DE MODA
Diege Costa

MODELO
Diege Costa

FOTOGRAFIA E EDICAO
Miguel Camilo
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3 METODOLOGIA

Ant. Victor N, Campos: Diregao geral, Styling, Idealizador
Nina Flor Oliv.: Direcio geral, Styling, Co-ldealizadora
Davila Davira: Modelo

Miguel Camilo: Fotografo

Murial: Maquiadara

Julianeg: Backstage

Glbria: Backstage

Giordano Bruno; Backstage

Italo Patricio: Designer
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4 PROCESSO CRIATIVO

Na primeira vez que a ideia de "polimata™ surgiu, a inlencio
era inicialmente criar um editorial com lematica anos 2000,
mas com um apelo colorido e psicodélico. Apds algumas
semanas de planejamento, Mina Flor entrou no projeto como
co-produtora. Dal em diante, fol se formando um enrado mais
concreto de como seria realmente o conceito ulilizado,

Com as trocas criativas entre nos, a figura da “polimata™
deixou de ser apenas estética e passou a incorporar camadas
nammativas: ela seria uma personagem gque navega enfre
tempos, estilos e conhecimentos. A cada look, uma referéncia
— dos brilhos prateados dos acessorios e odculos
espelhados dos anos 2000 até a imponéncia do vermelho
de um 2025 distépico.
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4 PROCESSO CRIATIVO

Apos algumas reunides e encontros presancials, conseguimos alinhar com
quais marcas gostariamos de entrar em contalo @ também definir o que
conseguiriamos  viabilizar por conta propria. No momentoc em que foi
necessaro buscer altemativas aleém das parcerias inicialmente prévistas —
COMD recomer 30 Meu propric aceno ou a peqas adapladas —, me deparei
com uma realidade que se reafirma’ a pouca variedade e o acesso limitado
a roupas e acessorios para pequencs stylists independentes em
Fortaleza. Essg limitagio nos leva a um esforgo constante de reinvencio
estética, onde cnatividade e |improviso acabam sendo ferramentas
NGISpeNsaveis No processo.

Arrasa e Dovolva

Entramos em contato com algumas marcas, 8 2s que toparam parficipar —
cujas datas também coincidiram com-0 nosso cronograma — foram a Foxy,
Acid & Amasa e Devolve. Por meio da ajuda de ferceiros, conseguimos
também a colaboragdo da Tangerne. Cada parceria ftrouxe ndp apenas
pecas, mas lambem perspectivas e identidades que dialogaram com o
conceito central do editonial. Foi importants perceber come, mesmo com
limitagies de tempo & recursos; conseguimos construir uma rede de apoio
enire iniclativas locals e independenies
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5 PESQUISADECENARIOS

v foi pensada estrategicaments. Apesar de

290



SAM XIU

6 “ROUPAS”
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10 PAINEIS
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10.3 Make: desenvolvimento e pessoa responsdvel

A maqm'ngam fol um dos elemenlos centrais da estética do projelo,
pensada para dialogar com o figurino e ampliar a forga visual de
cada imagam. Inspirada por um moodboard replato de referbncias
ocusadas @ expressivas, a criaclo ficou sob responsabdiidade de
Murial, estidanfe de Moda, que trouxe sensibiidade e criatividade
80 procasso.
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10.4 Painel styling
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11 RESULTADO
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CAIXA DE MEMORIAS: REGISTROS NARRADOS DO VESTUARIO FEMININO
DE 1980 EM FORTALEZA

Ana Cliadia Mendes da Silva’
Bianca de Almexda Stefam’

RESUMO

O presente mmbalho buscon amalisar as memonas socioafetivas do vestuino das mulheres que
viveram a sua juventude na década de 1980 em Fortaleza, utilizando a fotografia como um
mstrumento evocador de memonas. Para tanto, foram realizadas revisdes ibbograficas -
sobre a decada de 1980, moda, memona ¢ fotografia -, sendo tambem reahzada nma pesqunsa
qualitativa, no qual foram fertas entrevistas sem-cstruturadas com tres mformantes. Alem
disso, for necessano uma pesqusa documental a partir da anighse das imagens fologrificas
apresentadas pelas entrevistadas. Assim. neste estudo foram descobertas ¢ afirmadas
diferentes facelas acerca do vestuario femmno no ceninoe da juventude vivida nos anos de
1980 em Fortaleza. Ademais, compreendemos a fotografia ndo apenas como um mstmmento
de registro, mas também como wmn suporte ativador de memonas

Palavras-chave: memona; vestuano: mulberes; fotografia.

ABSTRACT

The present work sought o amalyze the socwo-affective memones of the clothing of women
who lived therr youth m the 19805 m Fortaleza, wsing photography as an instrinnent to evoke
memories. To this end, bibliograplucal reviews were carmied ot - about the 1980s, fastoon,
memory and photography -, and qualitative research was also camed out, in which
semi-stuctured interviews were camed out with three informants. Furthennore, documentary
research was necessary based omn the analysis of phofographic unages presented by the
mierviewees. Thus, m this sudy different facets of women's clothing were discovered and
affinmed in the context of vouth expenenced m the 19808 i Fomaleza. Furthennore, we
understand photography nol oply as a recordug instrument, bt also as a suppont for
reachvatling memones.

Keywords: memory: clothing: women; phologmphy.
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1 INTRODUCAO

Pensar em moda mediante o senso comum, nos remele, na majona das vezes, a
associi-la somente a roupas, tendéncias e desfiles. No entanto, a moda possui um valor
significativo para ser resunuda apenas a essas associagdes. Acerca disso, Palonuno (2002)
define moda como wm conceito abrangente, sendo “muito mais do que roupa”, a moda se
constihn como um sistemna que busca acompanhar o vestudno e o tempo, ¢ que reime o ato de
usar roupas no dia a dia 2 wn contexto maor. a algo social, politico ¢ identitaro. Consoante a
Palomino (2002), Costa (2014, p. 18) trabalha a reflexdo de que “a moda acompanha a
evolucio da indumentina e suas fases po tempo”, além de conservar as memonas de cada
uma dessas fases, s¢ confipurmnde como um “registro histonco vinculado as épocas e
civilizaghes™

Paunlo e Sa (2015) definem memora como a recordacdo de um passado que surge
po subconsciente de cada mdividuo, guardando fatos, mformagdes, vivencias ¢ expenéncias
do passado. Dessa forma, a memdna pode ser considerada como nma das pnncipais fontes de
resgate a0 passado vivido, marcando a passagem de tempo de nossas vidas. Em conformidade
com Paule e Sa (2015), Merlo (2015) afirma que 3 memona pode ser compreendida no
processo de rever, revisar ¢ reescrever lanto a propna histéna, quanto a de outras pessoas,
comegando do momento atual, explorando o passado e retomando a0 presente. Como suporte
a essa acdo da memona de partir do presente, ir a0 passado ¢ retomar novamenle, pode-se
apresentar a fotografia como uma fonte responsive] por preservar e reativar memonas. Em
relacido a isso, Schoeid (2015) aponta que as fotogmafias possuem a propnedade de paralisar
vm detenmmade mstante, de o “congelar™ no lempo e, assim, por mew delas podemos
“voltar™ a esse wstante ja passado, tendo a possibilidade de reviver essas lembrangas. Desse
modo, a folografia atua como um registro do tempo, como uma evidéncia de aquile ocomren
realmente naquele sspago ¢ tempo.

Dhante disso, o presente trabalho tem como objetivo geral analisar as memdnias
socioafetivas do veshuno de mulberes que viveram a sua juveniude m década de 1980 em
Fortaleza, utilizando a fotografia como reativador de memonas.

Como objetivos especificos procurou-s¢ analisar o contexto socioculhwal em que
a mulher ¢ a moda estavam nsendas na década de 1980, no cendno global ¢ pactonal,
respectivamente, apresentar um breve esiudo sobre fotlografia ¢ sua relagio com memdna ¢
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moda; ¢ o peniltimo item reservado para a andlise, mediante as folografias ¢ namagio das
mformantes.

Sendo assim, a escolba das informantes se gmou pelo sepunte enterto: mulheres
que vivenciarain a sua juvenhude - aproxunadamente entre seus 16 ¢ 25 anos - durante a
década de 1980 na cidade de Fortaleza-Ce, ¢ que amda ressdem na capital. Além disso, era
necessano que essas mulberes possuissem registros fotograficos da sua juventude vivida
nessa época. Dessa forma, formm selecionadas trés infonmantes. sendo considerado pertinente
a0 tmbalho prionzar a quabdade e aprofundamento da analise, uhlizando-se, assim, de uma
pesquusa de  valor qualitative. As entrevistas foram realizadas nas residéncias das
paricipantes, ¢ as falas foram gravadas em aparelhos celulares e postenommente transcmitas e
analisadas. As entrevistas foram realizadas de modo presencial entre oz meses de maio e
junho de 2024

A melodologia ulilizada para o desenvolvinento desse trabalho s¢ permeta em
revisoes bibliograficas - sobre a década de 1980, moda, memona ¢ fotografia -, sendo também
reahizada uma pesquisa documental a partir da anahse das unagens fotograficas apresentadas
pelas entrevistadas. No entanto, *“a imagem nao fala por si so, ¢ DeECESsano que as perguntas
sejam femtas [..]7 (Schneid, 2015, p. 21). Nesse sentido, ¢ fez pecessano wma pesquisa
qualitativa, no qual foram realizadas entrevistas semi-estutiradas com perguntas abertas que
feve como Infulo penmity que as entrevistadas rememorassem suas vivencias acerca do
vesiano de uma época distante, mas que estava guardada em sua memona ¢ “congelada™ em
sens albims fotograficos. Dessa fonma, buscou-se combinar a visuahdade das fologranas com
a onalidade das entrevistias e, assum, “[..] as lembrancas orais foram s¢ mesclando com
folografias que apareciam conservadas em gavelas, camas ou se enconlravam na sala,
suspensas nas paredes sobre nossas cabegas” (Cerqueimn, Peixoto, Gelrke, 2008, p. 169).

2 POR TODO O MUNDO: MODA FEMININA NA DECADA DE 1980

A década de 1980 ficon marcada como a década do exagero, da exuberincia ¢
ostentagdo, como pode-se perceber em mimenss registros folograficos dessa época, “Tudo era
demasiadamente colondo, bnlhante e reluzente: quanto mais pactés, lantejoulas e cores neon,
meélhor™ (Ohvewra et al, 2015, p. 03). Porém, nem 6 de magquagem e roupas colondas
vestinm-se as mulberes nesse periodo, outros estilos também fizermm-se ser vistos, isso pois
“nos anos 80, o verdaderro destaque estava nos contrsles, 08 opostos passarmm a ser a gande
caracterishca da época [...] ndo havia mais uma imuca verdade de moda [...]7 (Silva, Valencia,
20012, p. 07) Acerca disso, Bmaga (2022, p. 124) menciona que “oi anos de 1980
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trouxeiam-nos wma verdadena profiusio de influéncias © contrastes, em que os opostos
comecaram a conviver em hanmoma ¢ mnbos sendo aspectos de moda™, a exemplos desses
conirasics temos o munumalismo X maximalisno, cores vivas X cores sobnas; justos x amplos.
Dando nome e caractenzacio i década de 1980, a estética maximalista gron ém
tomo dos exageros, seja de cores, modelos, estampas on volumes, wsando wm visual baseado
no “quanto mas, melhor”. Paradoxalmente a 1550 tudo, estilistas japoneses trabalharam em
s crmagdes wna proposia de estilo pautada na limpeza visual, trazendo para cena a estélica
mimmalista. Sustentada no slogan “Less 15 More”, ou seja; o “Menos ¢ Mais™, o vestsno
consistia em roupas com modelagens ¢ acabamemtos samples, sem mmtos detalhes e com
cores sobmas (Braga, 2022).
No conlexto de roupas pensadas para ¢ ambiente de tmbalbo, surgiu o temuo
“power dressing”, que faza referencia ao eshlo de roupas que as mmilheres devenam isar para
ocupar cargos de trabalho que alé entdo eram somente masculinos, sugerindo dessa forma
que, para ocupar aquele espaco as mulheres deveram se adaptar ao dress code masculino
(Rodngues, 2021). Dessa forma. as mmbheres adotamm e adaptaram algumas camcteristicas
do visual masculino para si, como as cmbreiras e o faillewr’.

2.1 Em terras brasileiras: moda feminina na década de 1980 no Brasil

Paralelamente, no Brasil, as mulheres também estavam em constante busca de se
afinmar socialmente, ocupando, dessa fonma, espagos de poder no trabalho, demonstrando,
cada vez mais, dominio de si e, portanto, de suas escolhas. Eqﬁaﬂediimmtﬂhmmu
entender a ressigmficagio do corpo femmimo, que. para mfiliar-s¢ em um ambiente de
predominge masculino, precisava da atnbuicio de uvm novo sentido (Leonardo, 2013, p.
33). E dessa fonma, que a moda dos anos 1980 no Brasil foi marcada por roupas femininas
que buscavam imazer & tona a personalidade de wma nova mulher, ressigmficando a ideia de
“um corpo femmmo” através das roupas, como por exemplo, a ombreua de couro, o que
destaca visnalmenie os ombros em contraparida dos quadns. Segundo Pamera (2020), a
utilizagio de vestuano femmino, com mgado masculino, for wma das afinmagdes da cultura,
do corpo ¢ do Empowerment nos anes 1980,

Atraidas por temos, calgas, ombreins ¢ jaquetas, as mulheres da década de 1980
waAvEn As vestimentas no que se refere a0 ser “masculing”, mas que nio as derxavam menos
femimmas ¢ sim como uma forma de afirmacio de tma mulher forte, decibda. Conforme

' Adsptacko femanins 50 1o maanling, compouto peralmsonte por 1=n conpunio de blarer ¢ wan
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Estefanclo (2015), o blazer com ombros em destaque ¢ a calga jista com as luvas de couro,
represénta wma mulher que esta vestida pama exercer o poder, ser simbolo dé stamus,
consummsta ¢, pnoncipalmente, para ser veshda para o sucesso

3 FOTOGRAFIA COMO CAIXA DE MEMORIAS

A fologralia ¢ wmna forma de se relacionar com o passado, por meio de wn cfick
memonas sio matenalizadas, conservando as lembwangas de um tempo que mio voltars mais.

Pode-42 direr que a fotogalin nbo ¢ oma Eoagem do passado, mas @ma e pen
para o fsturo, wms espécie de pressipo do fim, indicio que 0 momento retratado j4
b0 exisie mads ¢ o que névin ali 180 as mances congeladas do inaanie no presenie
para o fingo. [...] Portanto, a foto ¢ contraditoriamente, passado ¢ presemte, pois.
a0 mesme lemgpe em e feigisaeda wn fragmento do paisade. remele o
ohsrmvador pam o fempo restnic, moaando 2 mapnacks poml o passado £
repemiado a potir do dado de maternahulade que persinte pa magen (SCHNEID,
2015, p. 27-28)

E por meio disso, que a fotografia é uma nova forma de rememorar por meio da
magem, presephificando o passado, buscando o dizlogo entre presente-passado. Dessa forma,
a folografia da ao sujeito um certo tipo de poder sobre a memona, ndo as dexando 4 merce do
esquecimento, do apagamento. Portanto, com a mvengdo da fotogmafia tomou-se possivel ao
ser humano apoderar-se do tempo amphificando a sensagio de administra-lo, congelando o
momento qual deseja recordar (Schneid, 2015). E diante disso, que a folo se comunica com o
inaginano dos sujeitos presentes nela, sendo mstigados pela visdo.

Nesse senhdo, a fotografia ¢ também um grande registro histonco confado atraves
das memonas do sujeito, podendo contar varmas histonas, dentre elas, por exemplo, a moda
de certa época. As roupas compdem, assim, & memoria pessoal, elas ficam registradas nas
nnagens folograficas, as quais, junto com as pecas de vesnano que sio ulilizados hoje,
fazem-as lembrar a propria histdsia de quem as puardam (Sumb, 2012, p. 1). Ponanio, a
folografia ¢ um grande resgate da moda, expondo a forma de se vestir de wina cerla época,
relacionando a circunstancia do traje ¢ o seu valor afetivo

4 A MEMORIA QUE AS ROUPAS CARREGAM: FOTOGRAFIA COMO
REATIVADOR DE MEMORIAS

Este item e reservado pama a andhse - por meto das fotografias ¢ narmacho das
miornanies - das memonas socioafetivas do vesinino de mulberes que viveram sua
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yuventude nos anos de 1980 em Fortaleza. Para tanto, foram sclecionadas tnés mmlheres
identificadas como Gorete Mana Moraes (73 anos), Ana Marcia Didgenes (60 anos) ¢ Jula de
Sousa Leite (57 anos)

A pnncipio (prmeim subsecdo deste ilem), procurou-se entender acerca das
memonas pessoais que cada entrevistada tinha por esse penodo da sua vida, tendo como base
alpuns direcionamentos, como quais as nspiragdes de moda da época; de que forma
CONSEZMAM-L 25 TOUpas; ¢ como era o visusl das iulberes em 1980,

No sublépico segunte, o5 questionamentos serdo direcionados para a andlise de
fotografias apresentadas pelas entrevistadas. E vilido ressaltar que os registros fotogrificos
estiveram presentes em lodo o decomrer do processo de entrevista, e ndo somente para a
andlise do altimo subiopico. Assim. assumem os registros fotograficos um papel de suporte de
memona. Acerca disso, Nery ef al (2015) aponta que tanto as fotografias como os objetos,
apesar de serem suportes diferentes. atuam como evocadores de memonas.

4.1 Memorias de uma juventude vivida em Fortalera na década de 1980

A prumeira pergunta buscou nvestigar as memonas que vem a menle das
entrevistadas quando pensam na sua juvenmde. Gorete, Ana Marca ¢ Jalia citaram, de
mmediato, a presenga das discotecastertitlias em suas lembrangas. Acerca disso, Jilia destaca
alpms dos lugares nos quais aconteciam os encontros: “{..] Nos anos 80 a pente ia pras
tertilias, a pente ia que era bom demais! Era aquele Gigantdo do...o Gresse® da Borges de
Melo, era o Gigantio® do Montese. (Miha, 57 anos, enirevistada no dia | de junho de 2024).
As trés entrevistadas relatam a wda as discotecas com entusiasmo, relembrando hastonas e
momentos, a forma como s¢ amumavam pam s¢ sentirem bonitas ¢ do sentimento que elas
senham por estar ali

O questionamento segimmle se deu a partir do ponto de quars eram as mspiragoes de
moda da época, no contexto da juveninde das entrevistadas ¢ como elas adqunram essas
roupas. Gorete relatou que ndo assistia televisio, entio ndo tmha muitas mspiraghes em
relagio ao vestuino, mas sim nos cones de cabelo, e citou o5 cantores Chitiozinho ¢ Xororo

como inspiracio da época. Ana Marcia ¢ Jilia responderam que as mspiragdes surgmm por

YO Grésmio dos Sublenenées © Sarpentos do Exdroito - GRESSE pansou et 2009 a denominar-se Clube dos
Sublenenics ¢ Sarpentos. do Exéreito - CRESSE

hirpa pt-be faccbook com'orevee fortalera about_detuk

'O Clube Romen Matin, populanmentc conhecids couso Gagamiso do Momtese mbo exisie naan, dew ugas 2 1=n
congEnto resadencial

hirpac Vv comy woultfor docs monteie_-_minemds nopMo_ Ximnenes
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meio das novelas: “Se mirava muito nas povelas, porque a revista de moda existia, mas bem
macessivel [...] Entdo a gente s¢ puiava minto nas novelas, ax pessoas ficavam vendo novela
pra ver o modelo que ina aparecer” (Ana Marcia, 60 anos, entrevistada no dia 29 de maio de
2024). hala reafinma a mformacdo falando que as roupas eram * liradas™ das amnzes das
novelas, pois “|._.] ningoém podia ver uma modinha que j& mitava™ ¢, acrescentou que
dificilmente se comprava roupa feita, na majona das vezes comprava o tecido ¢ mandava para
a coshmetra. (Jilia, 57 anos, entrevisiada no dia | de pmho de 2024)

Dessa forma, sob a optica do cenano lustonco da década de 1980, em que metos de
comumcacio, em especial a TV, possuem um aumento de consumo na sociedade (Coelho,
2003), as povelas assumiram um papel na infléncia da moda neste periodo. E além do
“mandar fazer” as roupas, Gorete aponta que também existia a presenca de algumas logas, em
mairorsa na locabdade do Centro de Fortaleza:

Tioha a Pemambuocana”, era mma loja gramde. de tecido ¢ de roupa. Ban m General
Sampaio. Vood 1a pras lops Pomambucanas. que tioha wms fabnoacho meibor. vocé
nko fdava om marca. compeava porgue & roupa e melbor® [ ] As lojinhas que tonha
OmkE 5o ofntne na &poca cmm A Mama' Tmbs » Mansa s ma Flonanoe Pemoto. E
nho Tinha & Meshla™ Também nado ora pra populs® Tinha o anfigo Romcy” que
vendia roupas, o wma loja imensa, lmda’ Era na Bardo do Rio Branco, hinda® Mas,
fechon [_.J7 (iGoreie, 63 anos, entreviviads oo dia 17 de manode H024)

No prossegmimento das entrevistas, € vilido destacar um ponto em comum s
resposias das entrevistadas, o uso da ombreira. As irés entrevistadas ressaliaram o uso desse
acessono na juventude: Gorele comentou que as ombreiras estavam presenies nas roupas
prontas, mas que também poderiam ser compradas avulsas e colocadas dentro das pegas; Jilia
ressalton a “febre™ que foi as ombreiras na época, que as mulheres usavam para ficar com os
ombros bonitos ¢ que tmha como mspiacio as novelas. A abordagem que as entrevistadas
Gorete ¢ Jilia usaram acerca do uso das ombreiras é semelhante, haja vista que as duas
apontaram o valor estético do acessono. No entanto, sob uma perspectiva complementar, Ana
Marcia pontza a fungio sumbolica das ombremmas:

Ombrena. . Al cu peguer! Paor que e achava boasto, & pente olha boje a pente acha
faao, ¢ 7 Eu onagmaes que asam, dwva mma oot poshem, quase mubie se vood
paras pra pensar. Umia coia sssim, mass de poder 5¢7 Porgae o bomneas 1ém os
atmtos mEy lirpos ¢ soemiundos. © 05 mbIvEG. VICTE para 42 Ipualer & R0, (Ana
Misca, & epos, enfreviitada po da 29 de mind de 2024)

¥ Encerrasam o atnvadades e Fortalera non soy 1990, a bogs amda pode ser encontrads po ondine
" A Meabla decreton fakinoia em 1999 ¢ enoemmon s operagia
¥ Por volta de 1993 3 cugrrens com apenat uma bop an fexionsnento teve 8 fabinois decretada
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Isto pois, para ela, além do sigmificado estético, as ombreiras remetiam a wina
postura de poder, °[..] uma ver que remetem a0 mMIVerso ¢ a0 corpd masculing” (Perez;
Curemo, 2013, p. 24). Assim, sendo aplicadas po vestuano para igualar o corpo fenumimo ao
masculine, que por caracteristicas corporais, possiem os ombros mais largos ¢ acentuados, as
ombremas proporcionam esse aspecto a0 corpo femimino. Dessa forma, “|...] as ombrewas
passaram a ser uma afirmacio de poder ¢ [...] a0 adotar as ombreiras, o corpo feminino
através das roupas, reivindica essa caracteristica, propna do masculino, para ressigmificar seu
corpo” (Perez; Curcino, 2013, p. 24).

4.1 “A Memaoria em um Flash 7: Fotografias do vestudario de mulheres que viveram sua
juventude na década de 1950

Figara | - Gorete na sals de s resadéncia

Fomie - fosopradin tirsds por seu inmbo, 1957

Ao analisar a fotografia |, pode-s¢ observar a escolha de Gorete quanto a roupa.
Dessa forma, i unma combinagio entre roupas ¢ acessonos, tazendo a tona wma mulher
elegante ¢ empoderada, assim ressalia Gorete quando perguntada solwe como se senha com
aquela roupa no momento em que a fotografia foi tuada: “Quando a genle € nova a gente se
senle poderosa, filha' Cé rabalha, soltewra, aqui eu tinlia o que? 25 pra 26 anos. Nova! Aquela
wdnde boa! Idade que voce trabalha [...]” (Gorete Nascimento, 60 anos, 23 de mao de 2024)

O trabalho era um forte mdicio de mdependéncia, em wma consolidacio de uma
mulher “poderosa™ Oliveira (2015) diz que esse comportamento era o almejo wdeal dos anos
80, uma “nova mulber”, aquela que contrapde os ideals vigentes ¢ passados. 50 ¢ visivel,
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por exemplo, na fala da segunda entrevistada, Ana Marcia, que aos seus 17 anos comegou a
tmbathar na drea do jomalismo em Fortaleza, encontrando muita dificuldade em concilar o
seil “lado feminino™ em um conlexto mmontanamente masculino. Conforme Camilla
(2015), esze falor era devido que 4 medida que as mulheres adentraram mais amda em
éspacos dito como masculinos, mas elas se wdentificavam com o modo de se vestir por eles
o que ¢la chamava de “o estilo dele pra ela™

Fhgura 2 - Ana Minca ¢ s6u fufuo axendo

Fonie: fodopraiis trada per seu amigo, 1986

Eu b comvivia ¢ofm himem, 8 a5 vezes cu olbo alpumas fodos boje © digo “menino
et paana om homem”, porgue s de palatd e blarer, porgue assam qual a
foupa_. aié oo cniendcr, nlo  ou posso ia com mn vesbdinho, al tu comecel &
puidar, cu botava mne powga zn veutalinho de linko e botiva mns charpinha, eu
Feave do eumo jerto gue nm boman Jde paleid, an o joio feounmo de ser chefe
{Ana Marcia, 60 anos, 23 de maso de 2024)

Na fotografia escolluda por Ana Marcia, nota-se as roupas ¢ o5 cones de cabelos
semelhantes. As lembmangas de moda dessa epoca para ela fon marcada por uma entativa de
concilincio entre dois fatores: alcancar a senedade e poder na sua posicio como chefe ¢
manter seu “eu” fenumno. Como aponta e sua fala, ela encontrou uma solugdo para cisa
questdo a pariir do seu enlendimento que mdependenie da roupa, ela ambém devena sey

respettadn na sua posicio de supernior, no sen “jeilo fermmino de ser chefe™
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Fonde: Foto hwada por wm folbgralo desconhenido , 1985

Juha mabalhava comwo empregada doméstica, e sempre se mspirava em povelas,
cantores ¢ famosos da época. A folografm escolluda por Jilia for devido a fehicadade que ¢la
senha no momento, pela gravidez do pruneiro filho. Uma composigio de uma nova mulher,
uma mulher mie que buscava ter roupas de melbor qualidade ¢ conforto, como afinma ela
mesma: “For mmha ex-patroa que dew, que era do resguando dela. Ai ela me dew. Em roupa
boa, de gente nca. Eu escolln ela porque era a melhor que en tinha, a mais nova, a mais
bonita, 8 mais na moda' Emm de uma patroa minha, for ela que me den viu? Nio fin eu que
comprei nao.”

Diante disso, com as wés entrevistadas fod visto suas fases ma juventnde em
Fortaleza nessa época, que por mais de serem lustonas diferentes, compamiham uma moda
em comum, as vezes androgmas, corporativa, mas que buscava sempre a independéncia do
que antes era impossivel para elas, adentrando em espagos de chefia de trabalho ou de festas.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo buscou analisar as memonas socicafetivas do vestuano de

mulheres que viveram a sua juventade ma década de 1980 em Fornaleza, utilizando a
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fotografia como reativador de memdrias. Diante disso, as trés entrevistadas, Jilia, Gorele ¢
Ana Mircia descreveram a respeito de suas juventudes nesse periodo morando na caputal do
Ceara. O uso do matenal fotografico for de suma inportancia pessa pesquisa, ¢ fon wsado
como apoto durante todo o trabalbo. Apesar de nenlnuna das wés se conhecerem, foi visio
que, prncipalimenie na moda, fangenciam topicos unportantes de forma semelhante, tais
quais, a nova necessidade agora dessa mulber em adentrar em espagos de poder/imbalbo,
buscando. de certa fonma, uma independéncia, mfluenciando, assim. mas roupas da época
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s papangus de Icapui-CE: a festa ¢ as mascaras.

Gisele Olivetra do Amaral’
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Revumao

Neste trabalho, apresento um olhar sobre a enltura dos Papangis de lcapui no litoral leste do
Ceara, refletindo sobre a producdo arfesanal de mascaras ¢ fantasias com matenais
reaproveitados. Procuro entender melhor essa tradigdo como wn fentimeno cultural que articula
radicio, criatividade ¢ critica, as andlises pantem de fontes visuais, documentais, livros e
artigos. Os resultados evidenciam que a festa dos papangus constitul um espago de resisténcia
cultural e mvencio coletiva, em que 0 uso de materias reaproveitados na confeccdo de fantasias
€ mascaras s¢ converte em lnguagem critica frenle ao consumo ¢ 2o desperdicio. A analise
demonsira que 2553 tradicio, a0 mesmo fempo em que preserva saberes locass, projeta debates
conlemporaneos sobre wdentidade, memora, moda e sustentabilidade,

Palavras-Chave: Cultura, Icapui - Ceara, Moda

Abstract

This study presents an overview of the papangus colture in Icapui, on the eastern coast of Ceara,
reflecting on the artisanal production of masks and costumes made from reused matenals. [t
seeks lo understand this tradition as a cultural phenomenon that articulates hentage, creativity,
and ennique, based on visual and documentary sowrces, books, and academuc amicles. The
findings show that the papangus celebration constitntes a space of cultural resistance and
collective mvention, where the reuse of materals in the makmng of costumes and masks becomes
acritical language against consumenism and waste. The analysis demonstrates that this tradition,
while preserving local knowledge, also engages i contemporary debates on identity, memory,
fashion, and sustainabality.

Keywords: Culture, Icapui - Ceara, Fashion
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1 INTRODUCAD

Papangus sdo brmcantes mascarados que percomem as ness durante a Semana Santa,
especialmente no Sibado de Alehua, para se divertir. mantendo o anonimato ¢ estralando seus
chocotes, tamibem sdo vistos durante o camaval. No Nordeste, diversas manifestagoes culturais
utilizam imdscaras COMO reciirso expresuvo: retsados, caretas, bumba-meu-boi, maracalus, entre
outras. Segundo DaMatta (1979), a mascara, em confexios [estivos, hmciona como um
instumento de suspensio da ordem social cotidiana, permitindo a0 individuo expenmentar
novas fonmas de expressio e identidade coletiva. Nesse sentido, a miscara ndo apenas oculta a
wdentidsde real do bnncante, mas também penmite que ele atue de fonma transgressom ¢ cnativa,
lvre das amarmras socias do cotidiano,

A origem do papangu € incerta, como relatado por Ramos (2008) possivelmente orunda
das procissoes s Semana Santa, nas quais personagens mascarados participavam de atos
religposos €, com o lempo, passaram a miegrar festas populares. Alkm da ongem religiosa, os
papangus também 1ém relacio com os ex-escravizados que saiam durante a Semana Sanla
pedindo nas casas por angu para se alimentarem. Como aponta Lopes (2004), essas priticas
estio conectadas a expressoes culturas da diaspora afnicana, onde a mascara representa uma
forma simbélica de manifestacio. Ainda Ramos (2008) reforga o casiter hibrido da figura do
papangu, como resullado da fusio entre influéncias curopeias, afmcanas ¢ indigenas.

Este artigo, observa a cultura dos papangus da comunsdade de Peroba, localizada no
litoral leste do municipeo de lvapui, no Ceara. A pesquisa adola como melodologia uma analise
baseada em fontes documentals, visuais ¢ audiovisuais. Inicialmente, fol realizada wma revisio
lastonica e cultural a partir de artigos acadénucos ¢ hivios que abordam a figura do papangu ¢
outras manifestacies de mascarados no Nordeste. A partir do documentino Foliar Brasil que
o segundo episodio é apresentada a “Festa de Papangu™, da entrevista concedida por Nicolas
Gondim a Bazaar Brasil, de imagens registradas em seu perfil @papangusdaperoba e da maténa
do jormal O Povo sobre o concwrso de melhor fantasia, procuro compreender a manifestagio
como wn fendmeno culiural que articula tradicio, cnatividade, sustentabilidade e critica social.

Como observado no documentano Foliar Brasil: Festa de Papangu®, em Peroba no
lcapui, a festa dos papangus acontece duranie a Semana Santa, junto com a queima de judas,
wma tradigio cultural. Os bnncantes papangus da pram de Peroba, confeccionam suas nuscams
¢ fantasias anesanalmente com materiais reutilizados como caixas de papelio, roupas velhas e

* FOLIAR Brasil Disegho de Carotina Paiva. [S1]: Flora Filmes, 2019, (24 min ), son., color. Série 1* Temporada -
Ep2
Dhr;-hﬂ r;ﬁm:&: pisneyiden. com detail Folis-Bnal SEAFOCYRAVEAVOHRARZCHRCISY, Aceso
em: 20 jun ’
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outros objelos que senam descartados e ufilizam de sua cnatividade para enar fantasias com
sobreposiches. A festa a0 mesmo lempo em que preserva iradigdes locais, evidencia processos
crahivos higados & moda, & sustentabilidade ¢ 4 resisténcia cultuml

O cstudo sobre os papangus de lcapui justifica-se pela relevancia de valorizar
manifestacdes culturais locais que refletem questdes mais amplas da sociedade contemponinea,
como dentidade, memonia, consumo ¢ sustentabilidade. Contnbui academicamente para os
debates sobre cultura popular, festas brincantes ¢ moda sustentivel, a0 meuno lempo e que
reforca socmlmente a preservacio de tradigdes que fortalecem a coletrvadade e a resistencia
cultural.

A cratividade, as fantasias ¢ principalmente as mascaras chamam atengdo, lalver porque
meiscaras também sio wm meio de contanmoes quem somos enquanto nos escondemos, permitem
sermos outro, ¢las revelam e escondem. Além de fantasms, cada peca cnada camega algo de
quem a crion, elas dizem algo, camegam mensagens.

2 A lesta do papangu

No documentino Foliar Brasil: Festa de Papangu, vemos acontecer durante a Semana
Santa pa comumdade htoranea de Peroba, leapui no Ceara uma das mamfestagdes culturas do
Nordeste: A festa dos papangus. Os mascarados sasm pelas nms com suas fantasias feitas de
roupas velhas, papelio, objetos que possuem em casa, plantas ou qualquer matenial que possa
st reaproveilado.

A festa ndo segue um rolewo fixo, vana de uma comumdade para outra. Por ser tratar de
W COMmRTOoracio popular espontinea ndo se seguemn roleiros rigidos, a preparacio e confecgio
das mascaras sio feitas semanas ou dias antes, sdo fetas mmdivadualmente on em grupos, eles
decidem se ko fazer fantasias parecidas ou cada um expressando sua individualidade, feitas
principalmente de modo artesanal.

Percebe-se que ¢ commm que nas festas de papangus mas do mtenor do nosdeste como
Peroba ¢ outras locahdades ndo ocorma papeis defimdos de personagens, como nos reisados,
caretas, bumba-meu-boi ¢ oulros folguedos como relata Lourengo (2012). A propna figura do
papangu assume diferentes fonmas ¢ vanaghes, a forga da festa estar prmcipalmente nessa
liberdade de criagio de personagens. Mas anda assim podemos ver alguns clementos
recorrentes, como representar figuras do cotiiano, personagens da midia, cancatuns de figums
politicas ¢ criticas sociais.

Auda no docwumentine vemos o dia da festa com relatos dos momdores ¢ os momentos de
antes ¢ durante a festa. Alguns moradores mostram o processo de fazer o chicote que também ¢
nmito caracteristico dos papangus em que eles uiilizam para sair batendo no chilo, ¢ como relata
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um pescador que ¢ um dos brincantes “Eles fizeram asam, chicolearam Jesus, por isso que a
genle usa chicoteando o Judas. a0 contrine, ¢ pra mostrar como o que ele ez for ermado.”™ .

Mulberes geralinente ficavam de fora da bincadeir, nma realidade vista também em
outras mamfestagdes brincantes de mascaras como relata (Barroso, 2015, p. 112) “As mulheres,
através de muita luta, pasharan a batalha para entrar na festa como protagonistas, Muitas sio
caretas ¢ usam esta condicio como uma afirmagio soecial™ sobre as mulheres bnncantes da festa
dos caretas em Jardim no Carin.

Um exemplo estd em um relato do documentanio, mna das brincantes conta que ja
participon ¢a festa anos alrds com sua prima. que elas pegarmm roupas de seus pais @ se
famtasiaram de papangus que a maona sao homens. Ela relata que suas fantasias ficaram o
bem feitas que mnguém descobriu que eram mulheres, ao estarem mascaradas ¢ assumir outro
papel se sentiram livres para bnncar no meio dos homens sem serem reconhecidas.

Como observa DaMiatta (1979), as festas populares, conw o carmaval e outras
manifestagdes do teatro brincante, fimcionam como espagos de inversio simbolica da ordem
social, onde noras ¢ hierarquias sio lemporanamente suspensas possibilitando expressdes de
liberdade e critica por meio do riso, da mascara e da fantasia. Laplantine (1987) diz que a caltura
€ cheia de simbolos e joges de mversio, ambipudades ¢ mansfonmacdes. Os bnncantes se
libertam das nonnas fixas, se expressando por meio da fantasia, ¢ vira um jeito de questionar as
normas de género, Aparéncia € ComMportamento.

Também vemos no documentano a montagem da “Juda™ (como falam os brincantes no
documentano), o personagem was mportanie da fesia, em que € enpmdo em um pau de madera
a0 entardecer e anfes de ser queimado € lido o testamento do Judas uma parte importante da
tradigio. O boneco € feito de pano, € preencludo com folhas secas e costurado a mdo.

Uma senhora que sua familia a matos anos promove a festa, no documentino aparece
produzindo um boneco Judas ¢ diz “Eu, desde meninazinha, que minka mie fazia, ai eu aprendi
a fazer com ¢la.” Essa fala nos lembma Lamua (1986) que diz que o processo de aprendizagem
da cultura vem da socializacio ¢ muitas vezes dentro da propna funilia onde os mais novos
aprendem com os mais velhos os valores ¢ priticas da comumdade.

O homem ¢ o reultado do meio culheal em que fon socbrado. Ele ¢ um bendezo de
e bongo proccsss scunmilative, goe reflete o conbecimento ¢ 3 expendnas adqumidss
pelin mumeross pera; dos que o mitecederam A manpalscio sdequada e crutva deve
patrnndeno cultural porimte b movagdes ¢ a8 mvenedes Fitin o oo, pon, o produio
da acho molada de ven phio. mss o reviliado do eiforgo de toda une commmdade
(LARALA 1986, p. 45)

Como ¢ possivel observar no documentanio, a quenmna do judas ¢ o ponto alto da festa ¢
cla ocome em pontos de referéncia locas na comumdade, como pragas, s ¢ em frente as
igrejas. Os brncantes jia chegam a0 local mascarados para manter o anonmnato. Ha nmsica, 315
______________________________________________________________________________________________________ww=j
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batuques improvisados, som vindo de caixas ou carros de som, além da presenga de belndas e
comidas, Em scguida, acontece a queima do Judas, ¢ a celebmgio contimia alé que os
participantes ja ndo tenham mais folego para festejar.

Em 2024, lcapui movou ao criar o Concurso de Melhor Fantasia de Papangm, organizado
pela Associacho Preserve Peroba, com recursos armecadados por meio de doagdes via Pix feitas
pela propria comunidade. A premiacao, confonne dnvulgado pelo jormal O Pove®, tomou-se uin
novo ponto allo da festa, valonzando ainda mais a cratividade popular ¢ fontalecendo a
wdentidade cultural local.

3 As mascaras de reaproveilamento

Alem de ser um mamfestacio cultwral, tambem pode ser hda como wmn exemplo de
sustentabilidade popular. Um dos aspectos mais singulares dos papangus de Teapui € a cniagdo
artesanal de suas mascaras ¢ fantasias a partir de matenars descartados, que em outra hora
seriam descantados considerados lixos, pedagos de tecido, roupas velhas, papeldo, folhas secas,
embalagens reutilizadas. Como afinma Sachs (2004), a sustentabalidade ndo diz respeito apenas
20 meio ambiente, mas também & valonzacio das culturas locais ¢ dos saberes tradicionais que
reutilizam recirsos com enatividade ¢ consciéncia socml.

O que sena descanado ¢ mansformado alraves da cnabvidade e essa logica de
reaproveitamento ndo é apenas por cansa de necessidade, mas também uma forma de critica ao
consumo ¢ 30 desperdicio tdo crescentes. Um exemplo de upeychng um termo difundido na
mada que tem o principio a reulilizacio de matenais para a confecgdo de novas pecas, mas feito
de forma mtuitiva, sem nome ECIcos apenas com a maginacio ¢ voutade de fazer. Fletcher e
Grose (2012) destacam que o upcycling pode ser entendido como uma abordagem de design
critico, por romper com os padries da moda convencional ao valonzar a improvisacho, a
crintividade ¢ a elaboragio de pecas imicas.

Esse processo ¢ bem dustrado nas folografis de Nicolas Gondim, que desde 2005
registia os papangus de lcapui. Em entrevista a Bazaar Brasil® em 2022, Gondim comenta que,
embora os moradores ndo tenham formagio em moda, as imagens que produzem com suas
fantasias sio potentes visualnente, com qualidades que dislogam com o universo da moda. E
uma moda feita & margem, fora das passarelas, mas cheia de estilo, subjetividade ¢ expressio.

* DIAS, Pedro. Concumo de mclhor fantasia de papang ocore om Peroba. O Povo, Fortalera, 29 nar. 2024, Vids &
Aate. Despomive] em  lpss v opove, oot be vidssate 2024 DL T vonimso-de-one i - Dmtaias -de-papatigh-

acomme-am-perobabiml. Aceweo e 21 jul. 3025,

* ALOL. Asdré, Fosbgrafio Nivolas Gondim pesquiss ot papangu cearvases. Harper's Bazass Brasil, S80 Paulo, 17
jul. 2022, Coltwa Dupocve] am btps:harperibaras oo com b caltura fotogra fo-mc ol as-pond un-peadqinw-os-

popangu-cearemaes . Acewo eam Il jul 2025
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Figura 1 - Brincantes papangus na comunidade de Peroba com fantasias confeccionadas
com tecldos ¢ objetos reaproveltados,

Fonte: hitps://www.instagram com papangusdaperoba. Acesso em: 26 jun. 20235,

A cnatividade dos papangus de Icapui s¢ mamfesta ndo apenas nas fantasias elaboradas
coin materass reaprovedados, mas também na construgdo visual tmica de cada traje. Como se
observa na Figura |, dois lrmcantes posam com fantasias confeccionadas com tecados
reutilizados, objelos domesticos e embalapens diversas. Um deles usa uma mascara leila com
uma caxa de papelio, enquanto o ouifro uliliza wina estrutura metalica na cabega, reforcando o
aspecto anesanal e improvisado das cnagoes

Como observa Sudjic (2008), os objetos camegam astonas e wlenndades, e nesse
contexio, o lixo transfonmado em mascara € também wma namativa vistal sobre quem cna, como
vive & o que valonza. Cada traje € imico ¢ nama o gosto pessoal, o humor e a Imagimacio do
bnncante, mesmo sendo sem mtengdo anistica é uma obra de ane, cheia de significado ¢
fimcionando como cnitica a4 moda mdustnal, a0 luxo e a0 consumo. Nesse mesmo sentido,
Lipovetsky (1987) aponta que a moda ¢ um dispositivo de afirmacio da individualidade,
revelando como mesmo produgdes fora dos cocwilos instilucionals sio capazes de expressar
estilo, subgetividade e resisténca sunbolica ao consumo padromzado.

Conforme relatado por Gondim em entrevista i Harper's Bazaar Brasil na Pascoa
de 2019, o fordgrafo em parceria com seu irmio, o designer Enco Gondim, organizou
wm mubrdo de hmpeza na prasa da Peroba, em leapui-CE. A ag¢iio resullou em uma
oficma de mascaras com cnangas da comumdade, uhlizando os residuos recolludos da

prata como maténa-prima para a cnacio dos artefatos. A atividade mostron como o

reaproveitamento de matenms pode ultrapassar a necessidade econdmica ¢ se lormar uma
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Linguagem critica ¢ educativa.

O projeto demonstrou o potencial sumbolico e ambiental da pratica, conectando
wadigio cultural, expressio estélica e consciéncia ecologica. Essa expenéncia esta
alinhada & concepgio de sustentabilidade proposta por Sachs (2004), que defende um
desenvolvimento solidano e nclusivo, ancorado no respeito ao mew ambiente, na

valonzacio da cultura local ¢ na cnatividade como forma de resisténcia social.

4 Conclusio

Este ensaio analisou a mamfestagio cultural dos papangus na commmdade de
Peroba, em lcapui-CE, a partir de fontes visuais, audiovisuais e jomalisticas, com foco
na articulagio entre radigdo, cnatividade, critica social e sustentabilidade. A partir do
documentano Foliar Brasil: Festa de Papangu, das folografias de Nicolas Gondim e de
depoimentos regisitados no documentano, observou-se que a festa dos papangus ¢ wn
espaco de mvengdo coletiva ¢ resisténeia cultural, for possivel observar como essa
celebracdo resgata e remventa saberes culturais profundamente enraizados na lustona do
Nordeste brasileiro

A analise evidencion que, embora msenda em um contexto de religiwosidade
popular, a festa transcende o sagrado ao incorporar elementos de satua, subversio e
liberdade expressiva. A presenca das miscaras, a auséncia de rotewos fixos e a hberdade
na cnagdo de personagens sao aspectos que reforgam o carater transgressor da
celebracio.

Outro aspecio central fo1 o uso de nualenas reaproventados na confecgdo das fantasias,
revelando wma pratica de sustentabilidade whuntiva ¢ cnativa. Mais do que uma resposta a

escassez de recursos, o reaproveltamento ¢ uma linguagem critica que confronta o consumo
excessivo, ressigmifica residuos ¢ afmma modos de existéncia pautados na coletividade, na
mEmna ¢ na estética popular.

Os papangus de lcapui mostram como uma maniféstacio local pode refletir quesioes
amplas como wenhdade, deagualdade, consumo ¢ resstencia. Ao valonzar o artesanal, o
unproviso e o simbolico, a festa dos papangus realinna o poder da cultura popular como espago
de mvencio ¢ critica
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BRASILEIROS, APOS A DISTORCAO DE SIGNIFICADO DE SIMBOLOS
NACIONAIS POR BOLSONARO

THE RETURN OF THE BRAZILIAN NATIONAL FOOTBALL TEAM'S BLUE SHIRT BY
THE BRAZILIANS, AFTER BOLSONARO'S DISTORTION OF THE MEANING OF
NATIONAL SYMBOLS
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sarahjdiasfonsecaigmail.com?®

Resumo: O presente artigo visa analisar como se deu o uso da blusa azul da Selegio Brasileira de
Futebol durante a Copa do Mundo de 2022 por uma parcela da populagio. Busca-se entender porque esses
brasileiros optaram por utilizar a blusa da Selecio Brasileira de Futebol em outra cor, que ndo na cor
verde ¢ amarela, referenciando & memdria coleniva atnbuida & camisa. Recorren-se a metodologia de
pesquisa bliogrifica, unlizando-se autores da area da moda, politica, memona e wenndade. Além de
pesquisa documental aravés de matéria do site do jomal Estado de Minas do ano de 2022, Como
resultado, entenden-se qual a relagho do fitebol com a identidade brasileira e de que forma a distorgio
dos simbolos nacionais, provecada por Jair Bolsonaro e sens apoiadores durante e apds a campanha
eleitoral do politico, afefou a memdona coletiva dos brasileiros. Entendeun-se como a imprecisio dos
simbolos  possibilita a alteracdo de sens significados na memdria coletiva, que se constrdi de forma
simbolica coletivamente, podendo ser reescnia nessa colenividade.

Palavras-chave: Indumentiana; Politica; Memona

Abstract: This article analyzes how the Brazihian National Football Team's blue jersey was worn
by a segment of the population dunng the 2022 World Cup. It seeks to understand why these
Brazilians chose to wear the Brazilian National Football Team's jersey i a color other than green
and vellow, referencing the collective memory attributed to the jersey. A bibliographical research
methodology was used, drawing on authors from the fields of fashion, politics, memory, and
wlentity, as well as documentary research through an article from the Estado de Minas newspaper
website from 2022, As a result, it was understood the relationship between football and Brazilian
identity and how the distortion of national symbols, provoked by Jair Bolsonaro and his
supporters during and after the pelitician's election campaign, affected the collective memory of
Brazilians. It was understood how the imprecision of symbols allows for the alteration of their
meanings in collective memory, which is constmeted symbolically collectively and can be
rewrilten within this collective,

' Mhmoumiceio do autor pnocipal em Tmmes New Boman, 8, almbnds & seperda, masamo § hnbas
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Introdugio

O presente artigo € resultado de estudos do eixo de pesquisa de distorgdo da memdria
desenvolvide no Programa de Educagio Tutonal (PET) do curso de Design-Moda da
Universidade Federal do Ceard no ano de 2025. Considerando a moda como um sistema de
simbolos que carregam significados de identidade. polihica, expressio, entre outras fonmas de
significados {Barthes, 2009}, o artigo em questio tem como objehve analisar de que forma os
brasiletros tentaram retomar a blusa da Selecao Brasileira de Futebol como simbolo nacional do
pais, visto que desde 2018, a mesma ftena sido apossada por um partido de direita em sua
campanha politica.

A analise apoia-se em estudos de indumentinia, memdria ¢ poliica, Utilizando
pesquisas Wbliograficas de autores como Guabemau (1997) para conceituar simbolos nacionais;
Bellos (2003) para entender o surgimento do futebol no Brasil e sua consolidacio como simbolo
nacional, assun como Sousa (2023) para compreender o processo de surgimento de simbolos
nacionais, Utiliza-se também Pollak (1992) e Candau (2011) para entender a respeito da
constiigio e distorcdo de memona. Somando-se a isso, terd uma pesquisa documental, que se
dara a partir da analise de diferentes tontes jornalisticas sobre como o uso politico da blusa da
Sele¢do Brasilemra de Futebol, fez com que uma parcela de brasileros optassem por trajar a blusa
da Selegio Brasileira de Futebol em outras cores. Iniciande com a comtextualizacio de
mdimentana, o estudo segue entio para uma discussiao a respeito dos simbolos nacionais. Em
seguida, pela contextualizacio do futebol no Brasil ¢ o significado da camisa da Selecio
Brasileira de Futebol, entendendo sua distorgdo de sigmficado no periodo politico em questio e
ao significado atrelado a esta. Por fim, analisando como a popula¢io cammbou para a
ressignificacio dessa peca de vestuano no periodo da Copa do Mundo sediada no Qatar no ano
de 2022.

Vestimenta em seu papel social
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Alguns autores defendem que a veshmenta possui uma fungio prumitiva de protegio
do corpo para os seres humanos, fazendo parte do cotidiano de diversas culiuras ao redor do
mundo. A exemplo, Braga (2017) traz a roupa como veiculo para proporcionar ao homem wn
amparo as suas necessidades, sendo observado em roupas temmicas, como fardamento de
bombeiros, armaduras de soldados, uniformes de trabalho, ou até camisas com protecio UV O
mtwito de cobrir o corpo pode ser observado desde a pré-histdna e estd diretamente ligado a
protecio do corpo contra o clima, agressbes extemas ou acidentes (Braga, 2017). Além disso,
Gomes (2010) aponta que essa protecio pode ser também moral, devido a costumes e crengas.
Sendo assun, a roupa tena o trabalho de proteger o homem do sen meio.

Outrossim, alguns antores discomem que sin, a roupa cumpre wna fungio protetora.
Mas, além disso, estd diretamente ligada a wn conjunto de idetas que penmeiam o individuo ou
sociedade em questio. Erving Goffiman (2014), em seu estudo sobre o cotidiano e o mdividuo,
traz a vestinenta como elemento de performance do en em papeis socials, o que a colocana
como elemento visual de posigies socials, gostos pessoals, entre oulros aspectos.

Além disso, cabe citar nio somente a fungio protetora e identtdna, mas também a
culural. Em determinadas regides ou contexlos sociais, o significado de um mesmo elemento
pode ser distinto. No ambito da imdumentana, € possivel pontuar que a roupa nido € somente
olyelo, mas fala, se comumea ¢ tem sigmheado, que assun como palavras, podem ser distintos
(Barthes, 2009}, O autor acredita que a moda & wm sistema de signos e que o vestir pade ser uma
forma de hnguagem. Ele defende que a culiura interfere diretamente na percepeio desses
simbolos, delegando diferentes interpretagoes a cada um deles,

Um exemplo disso e que, apos a Cnse de 1929, com a ascensio do nazismo na
alemanha e a Cnagao da juventude Hitlensta, os soldados alemaes passaram a usar um uniforme
que caregava um simbolo desenhado a um bragal gque significava pureza racial, nacionahismo e
supremacia germanica, a chamada Hakenkrewz' (Kater, 2009), Esse shimbolo se tratava de nma
spastica budista girada a 45°, que no contexto religioso significava béngios divinas, boa sorte,
prosperidade ¢ coragio de Buda. Steven Heller (2000) aponta como os nazistas utihzaram de um
simbolo religioso e culivaram uwm significado para sen beneficio no contexto politico, o qual

* Camaea e fecalos de hnalogm parm prideger a pele donfa mds Ui Veeleta (LN
¥ Cruz de gascho: pomoe dada § uditics nazians, TepsentEAo ey facial; dnsbads sano
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estavam inseridos na deécada de 1930, Alem dele, TK. Nakagaki (2018) discute sobre a
nnportancia do reforgo mtelectual entre a diferenga da suastica budista e da nazista, refletmdo
em como em sociedades e contextos distintos um mesmo simbolo pode significar conceitos

diferentes. Isso mostra a funcio da vestimenta e seus oficios e a distorgdo de significado dela.

Simbolos Nacionais ¢ Nacionalismo

Historicamente, a constnigiio do carater nacional se da apos derrotas militares, guerras
civis dificeis ou ameagas. Leite (2002) afirma que 1350 se da devido a necessidade que surge de
convencer ¢ povo de uma nacio a respeito de suas boas caractensticas, em detnmento das
caracteristicas negativas atribuidas ao pais mnnigo.

Segimdo o autor, as fonmas e origens do nacionalismo sio diversas, o que dificulta o
processo de conceituagdo do mesmo, nma vez que a definicao do nacionalismo varia a depender
da epoca e do pais em que se mamifesta. Ele afirma. dessa forma, que nde ha nma tinica teona
que seja capaz de conceituar e explicar de forma geral, as caracteristicas do nacionalismo.

No Brasil, a Proclamacao da Republica se den através de um golpe militar sém a
participagdo de civis, inpedindo que o evento em questio, fomentasse o mito de ongem da
nagao brasilema ¢ a construgio de uma dentidade nacional (Vale, 2023).

Os simbolos nacionais oficims do Brasil foram imsttuidos através de leis de
legitimacio, enquanto outros’ surgiram através de fendmenos socials, As acdes cnlturais de
respeito a0 hino, 4 bandeira nacional e o uso das cores verde e amarelo como representativas do
pais, se fortaleceram durante o penodo da ditadura nulitar. (Idem, Ibidem)

Para Guibernan (1997), os simbolos sao uhlizados pelas comumidades como
mdicadores e possuem wm cariter que permite a esses membros, formecer parte de seu sentido.
Dessa forma, o simbolo passa a nio possuir um significado estnio 4 sua relagio com a nagio em
questio, sendo atribuido a ele, por cada mdividuo, wm significado especial,

Essa caractenshca unprecisa toma os simbolos eficientes, uma vez que 08 mesmos s¢
tornam capazes de evoear "lembrancas ou sentimentos particulares” (Idem, p.91). E devido a

¥ Tuis comn o faeebol & sansba
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esse prncipie de imprecisio mininseca aos simbolos, que se toma possivel gerar novas

associacoes ¢ significados aos mesmo.

O futebol no Brasil

O ftebol foi trazido ac Brasil por Charles Miller (1874-1933), brasileiro, filho do
engenbeiro ferrovidno escocés, John Miller. Charles foi a Inglaterra aos dez anos de idade para
estudar e retomou ao Brasil em 1894, trazendo consigo duas bolas e os ensinamentos a respeito
do futebol. Em seus anos de escola em Sowthampion, Charles jogava na fungio de lateral
esquerde pelo ST Mary s, antecessor do Southampton FC (Bellos, 2003),

Segundo o autor, oficialmente, o primetro confronto entre dois times ocomren em Sio
Paulo em um "[...] pedaco de terra onde pastavam as mulas que puxavam os bondes de Sdo
Paulo" (Bellos, p.34), a partida for disputada por "empregados enugrados das femmowvias e
companhias de gas" (Mhidem).

Mo Rio de Janewo, Oscar Cox (1880-1931), um anglo-brasileiro, retoma ao Brasil apbs
seus anos de esiido em Lausanne, na Suica, trazendo também uma bola, Em 1901, ele organiza
wina partida "entre membros do Rio Cricket and Athletic Association contra jovens desocupados
locars. [...] A platéia era composta pelo par ¢ pela mma de um jogador, dos amagos ¢ onze
tenistas [...]" (fhidem). Ao longo dos anos, o futebol foi conquistando espaco no Brasil, em 1900
¢ fundado o pnmeiro clube de futebol no pais e em 1902, Sdo Paulo inaugura wn campeonato
local.

Devido a origem europeia do futebol, no Brasil ele se estabelecen como o esporte da elite
urbana ¢ branca, ¢ as partidas configuravam eventos sociais. No micio do futebol no Brasil, os
negros eram excluidos ¢ proibidos de parhiciparem dos jogos, o esporie era exclusivo das elites e
as pessoas de classe mais baxa ndo podiam assitiv as parbidas ou ler acesso aos jogos, Porém,
devido a facilidade em improvisar vina bola, utilizando laranja ou um punhado de meias, o
esporte acabou se populanzando ¢ se espalhando nas camadas mais pobres das areas urbanas
(Bellos, 2003),

O esporte se popularizou no pais e passou a ligar-se ideologicamente 4 identidade

nacional (Bellos, 2003), uma vez que o pais carecia de simbolos afirmadores de identidade, o
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futebol assume esse carater de simbolo nacional a partir da década de 1950, que surge devido a

fenomenos soctas { Vale, 2003).

Simbolos Nacionais, Bolsonaro e Distorcao

Jair Messias Bolsonaro (Figua 2) ¢ um polinco brasileiro filiado ao Partido Social
Liberal (PSL), em sua carreira politica exercen o cargo de Deputado Federal desde 1991, Fora do
ramo politico, foi capitio do exército brasilerro, na cidade de Nicaque, Mato Grosso do Sul, de
1979 & 1981. Se candidaton a presidente do Brasil no ano de 2018, sendo eleito e cumprindo o
mandato do ano de 2019 a 2022.° Durante seu periodo de campanha eleitoral para presidente da
repliblica do Brasil, o politico utilizou-se do discurso nacionalista atrelado a blusa verde e
amarela da Selegio Brasileira de Futebol (Figura 2}, que o mesmo uiilizava em passeatas, lives
(Figura 2) e mobilizagdes nas ruas. Devido ao uso constante da blusa verde e amarela da Selegio
Brasileira de Futebol por parte de Bolsonaro e seus apoladores durante todo periodo eleitoral e

eSO apos, es5a péca passou a ser associada ao candidato.

Figura 1: Bolsonare ¢ camisa amavels,

Fonte: <huips:www ipsagram . com/Iv/CGaP MG lwew Mesh=cnpd NHdptanRoenRt >;
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O uso da bandeira do Brasil e da blusa verde e amarela da Selegio Brasileira de Futebol
pela populagio brasilenra, como forma de reforgar o nacionalismo, miciou-se em meados de
2014, durante as manifestagoes (Figura 2) promovidas pelo Movimento Brasil Livre (MBL). As
manifestagoes miciaram-se apos a reeleicio da entao presidenta Dilma Rousseff (PT). A parcela
da populagio que mamfestava, se dizia msabsfeita comn o resultado das eleigoes e alegavam
frande na contagem de volos, exigiam a recontagem dos mesmo e o impeachment da presidenta.”

Na época, o uso da bandeira do Brasal ¢ da blusa verde ¢ amarela da Selecao Brasileira de
Futebol ema justificado, pelos mamfestantes, como wmna forma de se desvincular de paridos
politicos. Porém, em 2018 o cendrio alterou-se, quando uma parcela da populagio brasileira
passoun a se posicionar poliicamente como direitistas, conservadores e apoiadores de Jair
Bolsonaro. Isso os levou a utilizar esses simbolos brasileiros como forma de se identificarem
como apoadores do politico,

Durante o periodo eleitoral de 2018 e sen mandato como presidente da republica,
Bolsonaro utilizou-se de discurso nacionalista, defendeu a moral, a familia e os bons coshunes,
alem de utiliza-se de discurso rehigioso e defender a autonomia da patria e das forgas armadas,
associon a esquerda politica ao petising’, reforcando a ideia do “perigo comumisia™, assim como
a presenca de wma moral degradada, associando o Partito dos Trabalhadores (PT) ¢ seus
apotadores, a pedofilia, aborto, violencia e a homossexualidade como algo negativo (Baldaia,
Aragjo e Araigo, 2021).

Bolsonaro passon a utilizar & bandewa do Brasil e a blusa da Selecio Brasileira de
Futebol em lives de sua pagina oficial no Instagram, passeatas e eventos politicos para sustentar
seus discursos patrioticos, vinculando esses simbolos 4 sua nnagem. Logo, seus apoladores
passaram a utilizar-se dos mesmos, para demonstrar sen apoio ao politico e s afirmarem
nacionalistas. Esse movimento fouxe uma idea de resswrgmmento do nacionalismo, que
Bolsonaro atnibuiu ao seu govemo, como menciona Vale (2003),

Essa distorcio ¢ mudanca de significado de wm simbolo nacional for possivel devido a
imprecisio dos simbolos (Guibernau, 1997), visto que essa caracteristica possibilita a alteragiio
dos sigmficados previamente estabelecidos, ¢ a ¢nagio de novos sigmficados, que vanam de

acordo com identificacdes individuais e de grupos sociais,
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Esse vinculo da bandeira do Brasil e blusa verde e amarela da Selegio Brasileira de
Futebol a Bolsonaro gerou wima distorgdo a respetto do significado desses simbolos nacionais na
memoria dos brasileiros. A blusa em questio passou a representar o politico e quem ndo o
apolava, passou a evitar frajar a blusa e utilizar a bandeira do Brasil. Essa distorgio tomon-se
possivel devido & caracteristica social e coletiva da memona, que se revela nio 50 como um
fenémeno individual e subjetivo, mas como wn fendmeno social que se constroi ¢ € submetido a
mudangas ¢ transformacgoées dentro da coletividade (Pollack, 1992). Uma construgdo simbolica
que um grupo escolhe manter, reforgar e 4 qual permite a elaboragiio de diferentes significados
para wma mesma memoria (Candau, 2011)

Copa do Mundo de 2022 ¢ a blusa do Brasil

Mo ano de 2022, sediada no Qatar, acontecen a Copa do Mundo de Futebol, sendo o
Brasil um dos paises competidores. Embora a expectativa fosse que o patriotismo entre os
brasileros ¢ o clima de Copa se espalhasse pelo pais, nido for 1550 0 que aconteceun. Em meio ao
periodo politico, com as eleicdes se aproximando, ja que elas antecederam aos jogos, alguns
torcedores de Sdo Paulo relataram que estavam esperando as eleicdes passarem para vestir a
camisa da seleciio e que 1550 se devia ao fato de que eles se recusavam a passar wna imagem de
bolsonanstas®. E ainda, donos de estabelecimentos evitaram enfeitar com bandeirmbas verde e
amarelo até que se encerrasse esse periodo, a fim de ndio haver um mal-entendido®,

Simultines a isso, a marca Nike langou uma camisa para a Selecio Brasileira, no
mesmo ano, amarela, com o simbolo da marca ao lado esquerdo e o escudo da CBF ao lado

direito, junto de wma estampa de alto relevo mspirada pa onca-pintada (Figura 3). A camisa

reserva era no mesmo modelo, com a cor azul e detalbes na manga de onga-pintada na cor verde
(Figura 3).
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Na época, o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT), através de suas redes sociais,
mecentivon os brasileiros a utibzarem a blusa verde e amarela, uma ver que a mesma niao

pertencia a um partido politico e sim, ao povo brasileiro. "

Flgura X Cambsa azol da selecio.

Tl g 51 shicen 20221 20 a-flio-lame]- BE
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Apesar disse, alguns brasileiros optaram por trajar a blusa da selecio brasileira em outras

cores cisponivers, no branco, preto ou azul, essa dlluna tomou-s¢ a opcio prefenda pelos
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brasilemros. A camisa azul, modelo reserva da Selegcio Brasileira de Futebol, langada no site da
Nike para a copa de 2022 esgotou-se em tempo recorde. !

A blusa azul da Selecio Brasilewra de Futebol foi utilizada pela pnmeira vez pela selegio
Brasileira na Copa do Mundo de 1958 (Figura 3), quando o tune disputon as finais com a Suécia,
que tambem utilizava a blusa amarela como uniforme e, por ser a anfitnd da Copa, a preferencia
para o uso da blusa amarela lhe for cedido. A Selecdo Brasilena ndo cogitava voltar a usar a
blusa branca devido a superstigho ¢ trauma da derrota que o time teve para o Unigoat em 1950,

Paulo Machado de Carvalho, o chefe da delegagdo brasileira, na época, apos uma oragio,
miron o manto azul de Nossa Senhora de Aparecida (Figura 3), a padroeira do Brasil ¢ decidiu
pela cor azul para o uniforme. O uniforme mprovisado com blusas e calcdes comuns comprados
nas lojas de Estocolmo e bordado a mio pela propra delegaciio, foi feito as pressas. Naquela
disputa o Brasil vencen a Suécia por 5 a 2, conquistando sen primeiro titulo mundial, enquanto
que a blusa azul passou a ser conhecida como “manto azul” e tomou-se um simbolo de fg,
conjuista e identidade nacional*’.

A consagragao do futebol como um simbolo brasileiro o msere no contexto de cultura
nacional (Hall, 2006), uma vez que o constiui como uma fonte de identidade culiural no interior
da coletividade da nagdo,

Consideracoes Finais

O futebol surgiu no Brasil em um momento de caréncia de simbolos e identidade
NACIONALS, WA vez que o mesino passa a fazer parte da identidade nacional do pais, ele define o
pove conw nacio, Durante a campanha politica de JTawr Bolsonaro, o politico e seus apoiadores
passaram a utilizar a blusa verde e amarela da Selecio Brasileira de Futebal como seu simbolo.
O arlige em questio analisoun como se deu essa distorgdo de significado dessa vestimenta na

memoria coletiva do povo brasileiro e de que forma, a parcela da populagao que niao quena se
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apoiar a wn partido politico, passou a optar por outras cores da blusa da Selecio Brasilewa de
Futebol para torcer pelo tune durante a Copa do Mundo de 2022,

Como resultado, entendeu-se que os simbolos possuem um cariter de imprecisio, uma
vez que nio possuem um significado estnto, podendo o mesmo receber novas airibuigoes de
significado ao longo do tempo, pelos individuos que compdem a nagiao. O que colabora para a
distorgio coletiva da memona, wma vez que a memoria nio se da de forma mdividual, mas na

coletividade, onde se constrdl e sofre mudancas e alteragdes dentro da coletividade.
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MUNDURUKUS E A TRANSFOBIA ESTRUTURAL: ENTRE A TRADICAOE A
VIOLENCIA COLONIAL
Miivefrersikuy and strac tral framphobia: betveen madition and cofonial vielence

Maciel, Tito Ajuricaba Perelra’
Ferreira, Rafael Ribeiro?

Resumo: Este artigo traz a tona argumentos criticos ¢ relatos de violéncias contma corpos
transimdipenas. Trata-se de wma pesqursa nbhografica baseada em autores ¢ obras que evocam
vozes ancestmals ¢ saberes indigenas, como as de Krenak, Bispo. Preciado. Vidarte ¢ Porake
Munduruku, amphando o debate sobre resisténcia, espintualidade ¢ pertencunento. Nesse
cenano, foma-se essencial refletir sobre as relagies entre memona, culima e idenndade,
discutindo como a memona vivida, sobretudo em corpos dissidentes ¢ mdigenas, atua como
dispositivo de reexisténcia ¢ de transmussdo cultural, revelando estratégas de enfrentamento e
de msencdo de subjetinvadades que resistem a colomalidade. O texto prolagoniza os povos
mdigenas Munduwruku por meto de um dialogo entre cosmologia, modos de vida, etnia, raca e
transmasculmidade. A pamativa ¢ constniida com o intuto de compreender a
mterseccionalidade entre os conceitos de género e identidade. Por fim. a pesquisa aponta que a
identidade Mumdumkn é formada de maneira distinla da perspectiva moral ocidental, na qual o
homem ndo ¢ o centro de tudo ¢ 2 supremacia branca ndo Impera. A busca ¢ a formagdo da
identidade baseiam-se em conceitos de fhndez: ndo ha distingdo de direitos ou de fratamentos.
Trata-se, portanto, de wma dentidade subjetiva, sensonal e ancesimal

Palavras-chave: Transindigenas, Cosmologa ¢ Transmasculimdade.

Abstract: Ths article brings to hght entical arguments and accounts of violence agamst trans-
Indigenous bodies. It is a hibhiographic smdy based on authors and works that evoke ancesiral
voices and Indigenous knowledge, such as those of Krenak, Bispo, Preciado, Vidarte, and
Pormke Mundumbu, expanding the debate on resistance, spinnhmlity, and belongma. In thas
context, 11 becomes essenhal to reflect on the relanonships between memory, culture, and
wdentity, examinng how lived memory, especially in dissident and Indigenous bodies, funchons
as a device of re-existence and cultural transmission, revealing sirategres of resistance and the
mseription of subjectivities that oppose coloniality. The text hughlights the Munduruks
Indigenous peoples through a dialogue between cosmology, ways of life, ethmicity, race, and
transmasculity. The nurative is constructed to explore the miersectionality of gender and
wdentity concepts. Finally, the rescarch indicates that Mmduruku identity 15 shaped differently
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from the Westem moral perspective, in which man 15 not the center of everything and white
supremacy does not prevail. The search for and formation of identity are groumded i concepls
of fhadity: there 13 no distinction of nights or treatment. I is, therefore, a subjective, sensory,
and ancestral identity,

Kevwords: Trans-mdigenous, Cosmology and Transmasculuuty.

Introdugio

Ao contextualizar a contemporancidade percebe-se que a lmmamidade presencia
violencias com o meo ambiente em decomréncia de reconfipuracio de identudades marcadas
pela colomracio diante de corpos dissidentes e ancestrms. O presente amigo propoe aprofundar
levaniamentos sobre mersecedes enfre nés aspectos: mga, eimia dos povos mdigenas
Mumdurukn e transexualidade de corpos dissidentes. Tas discussoes serdo baseadas em autores
¢ obras essenciais a este topico: Paco Vidarte (2019), Ailton Kremak (2019), Paul B. Precaado
(2022), Nego Bispo (2023) e Porake Munduruku (2024).

O olyeto de estudo € um didlogo teonco entre os autores Insando dentidade e
masculinidade de poves indigenas Mundurukus e necessanamente a ancestralidade nos
presentes dias neoliberais, visando propor a ressigmificacio de corpos transmasculinos.
Conceilos como “decolonizagao”, “cosmofobia™, “corpos dissidentes™ serdo os ponlos focass
para estudar os corpos indipenas dissudentes, ja que estes participam inerentements de um
confexto de colomzagio.

Atraves de uma mefodologia de pesquisa ibliografica, o trabalho traz vozes
ancestrals com as wdetas de saberes mdigenas, como Krenak ¢ Bispo por exemplo, amplham o
debale sobre resisténcia e ancestralidade. Para isso, o texto traca um paralelo de pesquisas em
estudos anticolomans na cosmologia indigena e dissedentes de género transmascuhinos. Ha uma
necessidade de uma busca por uma nova ética que ndo se enquadra na moral cisnormativa que
vivemos disnmnente. A busca pela ressigmficagio a pamtir de nossa conexdo com a Term
coninbu como mewo de retomada a fim de acabar com a necropolitica.

Este artigo pretende preencher uma lacuna que vai além de perspectivas
curecéntnicas, incorporando saberes indigenas ¢ que desafiam a cisnormatividade. Ao escolber
a cosmovisdo Munduruku para o presente artigo sobre transexuabdade, promove descobertas ¢
metos de reconfigurar a realidade que nos & imposta. O artigo muma modos de pensar em como

corpos trans atua em conlextos de violéncia estrufural, contnbuindo tanto para o meio
academico quanto para & novas realidades antirracista ¢ decolomal presentes em lodos os
temitorios sejam, por excmplo, em cicolas
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Essa pesquisa reflete de que maneira corpos dissidentes fazem pane de
cosmolomas indigenas. O artigo amplia visoes sobre identidade, saberes indigenas contnbunndo
em acabar com a cosmofobia, o medo da natureza, presente em todos os ngares da Term. Por
fim, pretende s¢ quebrar a nomma que nos pertence desde a infancia a patir do roubo de
nossas idenhdades.

Teorias contracoloniais ¢ dialogos com transgeneridade

Considerando a perspectiiva decolonial e contracolonsal, este tabalho se baseta nos
pemsanentos do auteres Poul Preciado — filosofo, escntor e ativisia ransgénero surge em seus
escritos para criticar o binansmo ocidental com teonas queer ¢ a forma como a tecnologa
colonial impde nonnas bindnas — e Paco Vidarte — fildsofo, escritor ¢ ativista espanhol,
tambem contnbum sobre teormas queer,

Preciado (2022, p.11) desconsirol a nurativa tradicional sobre genero, apontando
formas de romper com binansmo de genero ¢ com a opressdo nonmativa;

No entanio. eu ndo tnha dessjo de me tomar um homem como o5 outros
bomens. Sua violencia ¢ arogancia polibca ndo eram atraentes parm mum_ Nio
nnha a menor vontade de me lomar o que o8 filhos da burguesia branca
chanavam de seres pomoaks ou saudives. Eu 50 quena uim sada qualquer
para segmir em frente, para escapar dessa parddia da diferenga sexual. para ndo
se7 preso, miios para o alio, empurrado para o limites dessa taxonomia.
Comecel entio a me injetar lesosierona. cercado por wm grupo de amigos que
também procuravam uma saida Fos assim que essa coisa que vooés chamam
de "a condigdo feminina” escapou de mim em uma velocidade vertigmosa, me
kevando maks longe do que en jamais poderia ter mapmado. Mas repite: ¢u
nio queria ser homem: en estava procurando uma saida

Em seun bivro propde que idenndade de género ndo ¢ uma identidade mas, sun um
aspecto iImposto desde 0 nosso nascimento. Deve haver uma despatologiracio de nossas mentes
¢ corpos. O antor traz o lema ransmasculinidade ndo como uma afimacio mdividual, ¢ sim
como wm ato politico que rompe a nonmatividade.

Paco Vidarte, defende uma forma madical de pensar ao enfatizar como as pantas
LGBTQIAPN+® eram abordadas dentro da moral pormativa. Ele cntica a farsa cnada de
politicas de inclusdo formal baseadas em violéncias ao dizer que:

“Querendo ou ndo, sempre medimos d luz de abordapens ¢ propodtas &ticas
heteronommativas, procedentes de Ambitos tho homofdbicos como a Igrea, a
religiho, a filosofia, a escola, a unmversidade, a politica, os partidos, a cultua,
0 citema ¢ lodos o8 duscuros morais que &4 mstinegdes proclamam aos quatro
Venios pam Dupregnar poko & pouco & peisoas massivamente ¢ desde
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pequenininhas. (\idare, 2019, p. 132-133)

Preciado ¢ Paco enfatizam cssa forma de pensar. Preciado (2020) critica a
psicanalise trazendo o a diferenca sexual e pdo como a realidade natural em qoe estamos
conhdos, o preconceilo nos traz perspectiva de que somos iuma falha estrutural ¢ ele entica esse
ambito. Emi sua obra “En sou o monstro que vos fala™ o autor discute sobre disposiivos
miédicos, juridicos ¢ cullumais. Sua pesquisa prioriza uma mptura epistemologica, em que a
subgetividade ndo € uma apomalm ¢ sim wma forma legituna de existénca

Ailton Krenak (2019) ¢ Nego Bispo (2023), por sua vez, trazem a lona ¢ enlicam
ndo somente a destnugio da Temra, mas tambem do corpo e das identidades mdigenas. Sdo dois
dos mais pecessanos pensadores brasileiros, trazendo perspectivas afro-brasileiras ¢ indigenas
sobre sociedade, economia e meto ambiente. Anionio Bispo dos Santos ¢ um intelectual
quilombola que cntica a dominagio do sistema que vivemos a fim de propor outras formas de
vida baseadas na ancestralidade ¢ na coletividade, ou se¢ja, modos de vida que prezam a
autonomia. Bispo observa quoe:

“0s povios da cidade precisam acummular. Acumudar dinhero, acomular coisas.
Estio desconeciados da naturera, nio se sepiem oo namreza. As culades
o estiulwras colomalistas. Nem todos o3 povos da cidade slo povos
colonalistas, mas a cidade ¢ um temiiono colomalista. Ha povos vivendo a
duras penss nesse temitinoe colonialists. Quando falo em povos da cidade, falo
de povos eurocristdos colonialistas, mas do ponto d& vista temritorial ™. (Bispo,
2023, p.91)

Tal fala traz como proposta repensar modos de vida baseados na acumulagio ¢ no
controle temitorial, contrapondo a essas. praticas uma visdo de mundo quilombola,
fundamentada em ancestrahidade, colettvidade e resisténcia. As comunidades ndo begemonicas
busscann reafirmar suas existéncias ¢ constnur alternativas 3o modelo colomal.

Ailton Krenak & um lider indigena, escrilor & ativista do povo Krenak. Ele questiona
a relacio da sociedade com 2 matureza ¢ propde respeilo ¢ valonzagio dos saberes mdigenas ¢
a cosmofobia. Krenak sugere wn novo mundo possivel, sendo necessano cudar do planeta para
as proxunas eraghes. No sentido ambiental & como um presente, que se¢ desgasta ¢ ndo ha como
refomnar. [ss0 acontece pois estamos distancindos da nossa ancestralidade ¢ mdo ¢ uttlizado
como descartivel. Unna luta contra a cosmofobaa ¢ transfobia a favor da rz de nossa identidade

CTUAnio COSITS.

“Ouando, por veres, me falam em imaginar outro mundo possivel. ¢ no
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sentido de reordenamento das relagdes ¢ dos espagos. de novios entendimentos
sobre como podemos nos relacionar com adqualo que s admite ser a nakurera,
coino s¢ a genle ndo fosse natreza. Na verdade. estho invocando novas
formas de os velbos manjados humanos coexistirem com squela motifora da
patureza que eles meumos criamm para comsumo proprio. Todos os outros
Iimanos que plo somos nds estho fom, & geste pode come-los, soch-los,
faturi-los, despachi-los pam outro lngar do espago. O estado de mundo que
vivemnos hoje ¢ exatamenie 0 IDEN0 qUe 0% DOIOS antepasiados recentes
encomendaram para nos. Na verdade, a pente vive rechimando, mas essa cona
foi encomendada. chegou embrulhada ¢ com o aviso: “Depois de abar, ndo
bem troca”™, Ha duzentos, trezentos anos ansiaram pov es3¢ mundo. Um monte
de gente decepcropada, pensando: “Mas ¢ este mundo que deixaram para a
gente?™. Qual & o mundo que vocés e3tho agor empacotando para deixar is
gerapdes futuras? Ok.. vocé vive falando de outro mumdo. nms ja perguntou
para as geragdes fiuras se o mundo que viocd esth deixando € o que elas
querem ™. (Krenak. 2019 p32)

O pensamento de Krenak demmncia o distanciamento da humanidade em relagio a
natureza, resultado histénco de vm modelo civilizatério colonial que hierarquiza a vida e
legitima a exploragio dos recursos ¢ dos poves. 5ma fala convoea a responsabilidade coletiva
zobre o legado que deixamos is futuras geracdes, evidenciando a necessidade de vma mndanga
de consciéncia que reconheca nossa interdependencia com © cosmos. Trata-se de wna cntica
confundente & visdo utilitansta da natureza ¢ um chamado a construgio de mundos pautados
pela ancestmhidade, reciprocidade ¢ susteatabihdade

Nesta pesquisa, argumento que pensar novas formas de mundo implica uma
abertura de consciéncia que reconheca a wdenhdade como fhunda ¢ em constanle consinicao, ao
mesm lempo em que valonza os saberes ancesirais como fundamentos para outras
possibihdades de existéncia. Essa perspectiva propoe um rompunento com a logica colomal ¢
CUrOCENInca que separa ser numano ¢ paureza, colocando em seu lugar uma visdo relacional e
coletiva de mmmdo. Assim, compreender a ancestrahdade niio como um passado fixo, mas como
uma forga viva que orienta pratcas de reexisténcia

Intersecclonalidade entre géneros e cosmologias indigenas

Poraké Munduruku Mombe usara’ é namador, escritor, roteinista que defende o
pensamento de fonnas de resisténcias em relagio ao género ¢ identidade baseada em
epistemologias indigenas. A ideia da masculimdade indigena Munduruku ¢ o ser indigena ¢
visto de wma maneira nio colomzada no sentido da hiberdade de ser visando direntos beisicos ¢
trazendo denimoas. Embom seja sobre o passado, amda sim reflete no foture pois a

' Porakd Munduruku Mombe'usara ¢ o termo em tupi pam contador de estonias ¢ hastdrias, os
guardides da radigho da oralidade ¢ da memdria ancestral de um povo)
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extenminagdo ¢ a falta de indemzagho acarreton apagamento da etia Munduniku ¢ ficou por
1550 mnda ocomendo nos dias atais. Segundo o autor:

“Para o colontzador, o pertenc anenio indigena € wma ameaca, pots, quando s¢
diz “indigena”™, o colonizador ouve “luta por terra”™. Entdo, num pats de elites
agriTias, mieressa ao colonizador que sejamos extermunados. ou pelo menos,
redurnxdos a0 minmo possivel Por 50, a relomada ancestral de nosso
pertencimento smoo-racial, questionando os roubos ¢ apaganentos coloniais,
¢ mma das formas mais poderosas ¢ efelivas de luia antacolonial. Povos
inteiros. que foram declarados extinlos ou nem iequer chegamm a ser
reconhecidos pelo estado-ondal brassleiro tém feito parte de um infenso
movimento de refomada ancestial de suss identidades dmico-maciais, que
envolve a huta por femitonoes no Brasil, pas dliimas cmco décadas. [sso tem
sido fundamental para fomalecer as lutas indigenas. A uta pela demarcaglo
de todos 03 temidnios indigenas ¢ essencial para todos nds, pessoas indigenas.
O objetivo senpre fof restringir a destnugdo promovida pelo colonizador. nho
nossas possielidades de existéncia enquanio povos indigenas. Com malicia,
o colonizador tenfa colocar possa luia, que € justa & necessans contra nds,
quando pestnnge posso direito de ser indipena aos limites estrifos dos
temitdnos demarcados. (Mundursku . 2024, p. 34)

Neste prumeiro momento o autor estabelece a conexdo direta entre a wdentidade
mdigena ¢ a luta por tema. Ele ressalta que o movimento de retomada ancestral nao € apenas
culiural, mas wm ato politico de resistencia que ameaga os mieresses das elites agranas. Ao
destacar que o colonzador tenta confinar a identdade mdigena a lumtes geograficos,
Mumdurukn apouta para uma estratégia de controle ¢ apagamento, mostrando que a huta pela
demarcacio € wm melo de garantir a existéncia, ¢ ndo wma lmtagio.

Mundumibu também combate duetamente o estereotipo do mdigena como wm ser
prmutive on limutado. Ele evoca a nqueza listonca e a diversidade das civilizagoes pré-
colomais, tanto as urbanas quanto as nomades, para mostrar que a idenndade mdigena ndo se
enNCAIXA emn wma imica forma de ser. Ao afirmar que “Indigena ¢ mdigena em qualquer hugar!™,
Mundumbm expande a hnta para o contexto wbano, legiimando a presenca € a res1siencia m
todos o5 espacos, sem desconsiderar 8 imponancia da huta por temra:

Antes da mvasho, nOss0s aAnCeHMis j4 possuiam vinas formas de estar no
mumdo. Nos j4 tinhamos prandes cidades, como Tenochtitlin, ndo apemas na
“mesoanwrica” ¢ pos Andes, mas, tunbdm, no Mamjé, no Al Xinge, ao
Baixo Tapajis, po Acre, on Ronddpia ¢ ma Bolivia Ciwvilizaghes tho
avangadas que domesticaram culluras Vitus para 3 humansdade sie a
analidvde, como: o milho, a batata, 3 mandioca, o amendoim ¢ o cacam, que
s¢ extmi o chocolate. Amda que. 2 maiona de NOsSs0s ACESTRIE petencesse a
povos ndmsdes. que  desconbeciam  fronteias, divisas ou  lamites
arbitranamente demarcados. Ao tentar apagar toda essa riquera, diversidade
¢ complexidade, o colonizador também lenfa nos SPrIRONA e N esteredtpo
do ser indipena. nos proibe de ser quem somos oM BOSIOS ProprIos TEIN0S.
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Desafiar o8 esteredtipos que nos 1o impostos para afinmar nossas identidades,
ok qaer que estejamos, ¢ uma das formas mads efetivas de manfer viva a
resisténcia anbcolonial e howrar nossos ancestmais. [Diferentes de nossos
urmbos negros, ndo estamos ¢m didspora. O Brasil € nosso lermitdrio ancestral
Abya Yala ¢ nosso territéno ancestral! Nosso ferritério ¢ onde nosson pés
prsam! Por 1550, estamds e refomada E nosso dever culiivar nossos vinoalos
com a Natureza ¢ a Ancestralidade onde quer que estivermos. Indigena &
indigena em qualquer higar! A retomada ancestral no confexto whano,
envolve necessanumente o apoic 4 Mot pela demarcacko dos temitdrios
mdigenas, mas precisa tanbém envolver 3 comsciéncia histonco émico-racial,
que emerge de posso vinculo com a Natwera e a Ancestmbidade, pam
promover as hiias por moradia, saide, saneamenio, me-ambiente. educagdo
e condigdes de vida digna nas penferias dos centros wrbanos. Assim como, &
a juta por outras possibilidades de whanidade. E esta Juta ndo & menos

importanie que a primeim. (Mundunda , 2024, p, 35)
O autor faz uma critica direta a quem questiona a legitimidade da retomada
ancestral. O trecho a seguir mostra quoe a retomada atzal ¢ wm ato de honra a essa memona:

Meuno antes do regime de aviamenio. do imbalho compulsdrio ¢ da
escrovidio mdigena - ainds muite mvisihihzada - howve as chamadas
“redusdes™, onde. pela forga ou pelo convenamento émmos reunidos em
aldeamentos administrados pelo colonizador para sems  amansados,
crstianizados e “cvilizados™. O aldeamento tem sua ongem na viclenta
imposicdo da calequese colonial. Aquelas ¢ aqueles que o colonrador ndo
conseguin subjugar ¢ redurir aos seus aldennentos emm chamados de
oredutivels. Para esses, im0 oolontrador proriao o exterminio fisico em
detrimento da estrardgia da axvimilagio. Quando um ou wmm sobrevivente das
reducdes epfende ftudo que he fod lomado ¢ decide retonmr o pertencimenio
“mco negado 305 sers ancestrats, honm a memdnia dos uredativess ¢ fortalece
nossa resistencia anticolomal Quem vé ma retomada ancestral tima
“banalizacio™ ou “dilugio™ da identidade indigena esth sendo convente com
o apagamento ¢ o exterminio de nossos ancestrais, mesmo que nio se & conta.
Na defesa do diretto dos sobreviventes da mvasdo colondal de retomarem as
hitas & a comsciencia de nossa ancestmbdade, somos mredoiivels: Viva a
retomada ancestral! (Mundundos | 2024, p. 36)

Munduruknu utiliza & histona das “redugdes™ coloniais para dar peso ao argumento

da retomada. Ele diferencia aqueles que foram “assimilados™ (redundos) dos que resistiram ¢
foram chamados de “wredutiveis™ Ao farer essa conexdo, Mundumbku eleva a retomada

ancestral a wm ato de honm ¢ memdna, mostrando que o movimento contemporines & wma
coptimmcio da resistencia histonca. Ele conchn de forma enfitica, chamando 3
responisalnhidade aqueles que questionam a retomada ¢ reforgando que a defesa do diretto de
ser indigena € uma lula pela vida e contra o apagumento.

Ao mterhgar Munduniku as outras labhogralins abordadas ¢ possivel refletir sobre
o0 preconceito com a cultur ancestral diante de nossos corpos. A transexualidade, por exemplo,
¢ tratada, em una culhea curocéntrica nonmativa, como transtomo mental. A biclogizacho em
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relagio a0 corpo trans faz parte de uma nonna social que impede a subjetividade dos individuos
LGBTQIAPN+. Vidarte. conforme¢ mencionado antenomménte, buscava uma revolugio
epistemologica. Sua critica ¢ diante de modelos helerononmatives, enfatizada em seu livio
“Etica bixa™ Ao sbordar o fato de nio somente buscar wna sceifacio, mas também reforcar
que a psicandlise associon a psicose & transexualidade, ele propde nbo ter diagndstico. mas sim
de reconhecer a singulandade de cada sweito. Tas estrategias se assemelham as deas
cultivadas nas culturas ancestras.

Damiel Munduruku (2021) fala sobre como a palavra indio ¢ pejorativa ¢ quem ¢
indigena ndo & 36 pintar o rosto nas escolas. Nos sentimos supenores ¢ isso acabou criando mm
conjunto de dominagio. A masculimidade Mundumkn € criada em hiberdade, os meninos sio
educados para a caga, para o enfrentamento de coisas na floresta. Ele fala que entre 13 e 15
anos na escola, adolescentes ndigenas Munduruku sofrem bullving entrando em conflite com
sua propna idenhdade. Aprendem muito com a mde, rmis ¢ fguras femiminas. A hgura do
professor € voltada pam os ensmamentos dos mais velhos. No conlexto de golpe militar os
mdigenas eram induridos a fer carteira de trabalho, wem para as escolas como aparelho
ideologico ¢ fazer parte de um sistema violento afim de que acontecesse o mesmo de 1500. Os
ensinamentos da masculinidade Mundunibn se volta para os ntos de passagem dito conlrano
do homem “crializado™ do ocidente. A sobrevivencia na floresta, a educagio do seu prépno
corpo, leva a passar 5 a 6 dias na floresta sem nenhum recurso, entdo ndo ha wma afimmacio de
que o indigena vai voltar para casa, entdo ele se despede € nun momento de muito choro.

Nos dias amams mdo se volia para a fehodade no senndo matenal, aparente,
valonzando a reputagio, a nqueza ¢ a mentocracia. Daniel Munduruku (2021) também fala
sobre o equilibnio entre querer, possuir € o desejo de ser na busca da reahzacio pessoal A
masculinidade s volta a aprender ser masculino, sprender a dignidade de pertencer a unn
culivra sem cor, aprender a respeilar o5 outros corpos que ndo sio meus pois existe o direito de
ser, preconceito ¢ o fnito da ignorancia. Caso ndo lenha vocagdo para a caga pode s¢ lomar wm
sibio, um Pajée. Hi a desconstmicio de posicionamentos machistas com afetos di a resposta
pars wma cultura toxica valonzando o ancestral.

Conclusio ou consideraghes finais

Através dessa pesquisa bibliografica, for possivel compreender a visio do homem
pelos Mundumku, visto como parte de um lodo ¢ ndo como figum domnante. Existe nma
valorizagio do afeto, um acolhimento. Ha a identidade transcultural, ou seja, mover-se entre
culturas, pois a ancestralidade contimua viva,
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Na cosmologia Mundumbkn ndo hi deuses e sim forgas da nalureza, seres espirtuais
que transcendem identdade de genero, 1o ¢ wma categona fixa assum como a culfura ocidental
nos ensina. Todo elemento natural como agua, terma, flovesta, pode ser pai, mie on avo,

evidenciando uma flmdez de género entre os seres espiniuas, que ndo se lmtam.

Por fim, foi possivel refletir sobre as relagdes entre memdria, cultura ¢ identidade,
debatendo como a memona vivida, sobretudo em corpos dissidentes e indigenas, opera como
dispositivos de reexisiéncia ¢ tmnsmissio culiural, revelando estratégias de enfrentamento e
msengio de subyetividade que resistem a colomalidade.
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MEMORIA, CRIACAO DE IMAGEM EM MODA E IDENTIDADE: UM ESTUDO
DE CASO DA CAMPANHA “SUNSET 70O SUNRISE” PARA RABANNE
MEMORY, IMAGE CREATION IN FASHION, AND IDENTITY: A CASE STUDY OF
THE "SUNSET TO SUNRISE" CAMPAIGN FOR RABANNE

Mana Eduarda Figueiredo Lavor™
Ana [sabel Machado Pontes™
Francisca Raimunda Nogueira Mendes™

RESUMO

O presente artigo analisa a relagdo enfre memona, cnagdo de imagem e moda e identidade
penifenca, atraves do estudo de caso do fashion film produndo para a campanha de verio
2025, mbtulado “Sunsef fo Sunrise”™ da marca francesa Rabanne, ambientado na penfena
canoca brasileira. A fim de compreender essa relagio, a pesqmsa for condunida por pesquisa
bhografica, estudo de caso e pesquisa documental Apos a analise, percebe-se como a
cnagio de imagem em moda, a partir do conjunto composto por elementos de vestuano,
ambientacio e corporeidade, possibilitam a caractenzacio do ser penfénico e pode ser tida
como ferramenta de dissemnagao da cultura subaltema

Palavras-chave: imagem; culturs; periferna.

ABSTRACT

Thas article analyzes the relationship between memory, mmage ceaton m fashon, and
penipheral identity. Thas analysis s conducted through a case study of the fashion film
for the Summer 2025 “Sunset fo Sunnse™ campaign by the French brand Rabanne,
which is set in the Brazilian canoca penphery. To comprehend this relatonship, the research
employed a methodology compnising a bibliographic review, a case study, and documentary
research. The subsequent analysis ndicates that the creation of fashon unagery, through s
composite elements of attre, ambient settmg, and corporeahity, fachitates the chamactenization
of the penpheral subject and can serve as a mechanism for the disseminanion of subaliem
culture.
Kevwords: culture; image; periphiery.

1 INTRODUCAO

A memina pode ser defiuda como um fendwmeno social camactenzado pelo
compartilhamento e'on expenéncia de eventos (Pollak, 1992). Nesse viés, Laraia (2010)
aborda a perpetuagdo seletiva da memona ¢ dos costumes de maneina intergemcional em uma
comunidade, fonando a idenhdade de um povo. No coméxto de meémoéna coletiva, para
Sarmento (2022) a perifenia se calegonza como um espago social estigmahzado pela

¥ Graduanda de Design-Moda pela Universidade Federal do Ceard (UFC). eduardaafign® gnail com
" Graduanda de Design-Moda pela Universidade Federal do Ceard (UFC). imthepontesf gmail com

" Historiadora, Mestre ¢ Doutora em Sociologia, professora da drea de Histéria ¢ Pesquisa no Curso
de Design-Moda da Universidade Federal do Ceand (UFC). frnmciscamendesiufc. by
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marginalizacdo ¢ pela frequente auséncia de represcutagdo nos discursos domunantes. O
estigina a eles associados ¢ como wma “dispositivo gerador de discnmmagio™. Portanto, os
mdividuos que sio de ongem penfenca, hidam dianamente com a “hostithdade™, relacionada a
stz manein de s comportar, & sua cor, veshmenta e gestos (Sarmento, p. $4. 2022).

Brasileiro (2025), defende que a constmigio do aspecto cultural depende da
constante troca entre cnadores ¢ comsumidores, pors ¢ dessa commmicagdo continua que o
processo cnativo s¢ retroalimenta. Diante disso, a producio de moda pode ser tida como mma
faramenta para retratar ¢ dissenunar a cultuma dessas comumidades, contrapondo narmativas
lnmitantes e contnbumdo pam a ressigmificagio de sua memona ¢ identidade.

O presente estudo fem por obpetvo compreender a relacio da memona dos
mdividuos peniféncos biasileiros na constnagdo da cultura de nm, a partir da amalise da
campanha “Sumset ro Swnrize”, com foco no fashion film, a escolha do olyeto parte da
molivacdo de como ocote a abordagemn dessa culiura mo plano das representagdes
unageticas. Em tenmos metedolomeos, optow-s¢ pela revisio ibliografica dos conceitos de
wlentidade, cnagio de mmagem em moda e penfena. Bem como, o estudo de caso da
campanha de verdo 2025, mtimlada “Sunset fo Sumrise”, da marca framcesa Rabamme ¢ a
analise documental do fashion filn” produnido pela marca.

Em estudo a umagem, nota-se que ela também ¢ ullizada como forma de
conmumcacio ndo-verbal, sendo capaz de transmilr emoches, pensamentos e cniticas, essa
comumca;do ndo-verbal pode ser construida por meio da relagio ¢ compreensio ndividual da
mmagem a partir da leitura do espectador. O campo sensivel de uma imagem ¢ formado atraves
da busca conlinua pela sigmficacio para alem do que se veé superficialmente, a3 im de
reconstui-la (Brastlero, 2025).

Em suma, a relacdo com a magem trmnscende o campo estético visual ¢ alcanga o
ambiente sensivel 20 cnar um vinculo com as memornas, vivéncias e identidade do espectador.
Para que 1550 ocoma s¢ faz vecessino um estudo e plingjamento da namativa & ser
transmitida.

2 CULTURA PERIFERICA

* E e prodhog 80 audiovisua] cristive em formato de video omto que combins clomentos de moda,
cincuatogralfis ¢ numativa s fen de oferecer umi cxpendnda uneninva da cvieBes ¢ narmaing ewolhsda pela
mares ou peisoa fiica Informagtes obtades no portal La Fashion Film Featival. Disponivel em:

hrps: Nafsbioafesnal com ' whst-pi-a-faalion-film Acewo enx 10 de jul de 2025
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Accrca do singimento das penfenas brasileiras, Sanmento (2022) defende que sua
formagio esthd higada a0 abandono dos mdividuos margmalizadoz pelo Estado e pela
socicdade, que, buscando altemativas de moradia ¢ subsistencia, construimam seus propnos
aglomerados wrbanos a margem das estruturas formas. Essa margmalizacho, a0 confing-los a
espagos perifencos da sociedade, far com que sejam percebados como elementos mdese javeis
ol i estorvo social, categonzando-os como seres subaltermos.

Ademais, Santes (2023) poniua que os cidadios penfencot brasilewros vem
subvertendo essa conolacho estipnmtizada, ao adotarem, mtisticamente, simbolos
popularmente hgados ao seu grupo - om termos de vestuano, sendo o gmafite, o feans ¢ 0
chinelo. Esses sho alguns dos simbolos que caraclerzam a estética penifénica e wmem as
experiéncias gravadas na memdna da penferia com os fatores individuais dos arfistas
provindos desse espago, em wma producio artistica.

Tais comumdades, apesar das adversidades, se tomaram bergo de uma nova
estética constituida por espagos de lazer, (como as lajes que sdo utilizadas para banho de sol ¢
espago para festa em momentos comemorativos), arte wbama (como o grafite ¢ o funk) e a
moda, que vem lendo cada ver mais espago sob os holofotes (Sammento, 2022),

Villaga (2011). evidencia que a moda, za perifena, ocome de maneira performatica ao
campo geografico e simbolico, posicionando em “¢ena agonica™ o dominio de grupos e as
relagbes plurais da penferia. Oun seja, a moda, nesse cenanio, advém a partir da relagio com o
meio, ndo sendo apenas um aspecto mmdividnal de expressio, mas também wna maneira de
penmanéncia ¢ perpeiuacio de wears coletivos, sendo uiihzada como um mew de ressiéncia
cultural, que obtém narrativa decolonial *em busca da valonzagio da cultura local.

Para além do campo da moda, a musica também ¢ uhlizada como ferramenta de
subversio da realidade ¢ propagacio cullural. Assim como o rap, o funk ¢ uma expressio
culiural caracteristica da penfena brasilewa, Mizrahi (2019) aponta que o género musical &
denvado do soul norte-amencano e do Miami Bass, entretanto, € nas favelas brasilewas, em
decorréncia dos bailes fimk’, que se toma uma producio cultural “gennina™ ¢ distmgue-se de

! Termeo wilirado por Villaga (201 1) refonndo-se a vemsacho de “agoma™

* Para Magooda {301 7T) o termo decolonialidedes mirpe om controvinas aos conbecimenion globalirades de
medemidads ¢ colomalismo. “A dopolonialidade roqucy desobodidneia cpiadmaca, porgues o prosamenio
froslcnge ¢ por definiglo poniar pa exienondade, pos cpag o ¢ bommpon ques a srioaamabiva da modernadade
Imvenion S0 e edimor para lopiumar sa prigana Bpea de eolomallads”™ (Mignolo, p 19, 20017} Ou sqga,
cophorimentos decologals 1 mires cm movimenios ushaliemirndos ¢ buscam o fomento do penaunenio
crihdn que queshionam i et s de podey ehtiradss ¢ ornmdas do contmente amopou. Deapoivel an
bapsfaww sciclo be ) rhoioc s MR wONPRAZ I MATCZ VE Monnalwpdf Langopt

" Festa caracteriatics da penfona brasilemrs, especiBoamenie Canocs, eisa pritica feve seu micso nos anos 2000 ¢
€ um fendmeno da sociabilalade canocs (Mumala, 2019)
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sua fonte prumana. Essa diferenciagio ¢ marcada no fim do ano de 1980, adquinndo novas
letras ¢ batxlas, pautadas na representacio cultural do Brasil contemporineo.

Nesse vies, fatores como a moda, o vestuwno, a musica ¢ a cnagdo de mmagem séo
meros que auxiliam na constrigdo da narmativa de determinado grupo social

3 CRIACAO DE IMAGEM EM MODA

Para Brasilerro (2025), a imagem ¢ um elemento visual de commicacio
responsavel por difundir elementos sociais ¢ culturas, através da expenéncia sensivel. Essa
experiencia sensivel ¢ entendida pela autora como a estmouracio da relacio entre obra e
espectador, que torpa possivel a associacio de memonas sensoriais obtidas através da
mleracio com a imagem. Ao se tratar de folografia, ela surge para a comunidade periférica
COme um Imecamismo de documentacio ¢ expresido da arte produzida nessa comunidade.
Além de levar adiante sua memona ¢ cultura, retrata a identidade de wm povoe conmumente
percebido sob esteredtipos de indoléncia ¢ periculosidade (Sarmento, 2022)

Para Spineli (2011), a fotografia de moda auxilia na compreensio da mentalidade
do peniodo da sociedade a ser reimtado, pois vem também como um estudo do
comportamento humano. Nesse viés, comobora pama a desconstrugio do estigma pejorativo de
futilidade da moda, dado pelo fomento de discursos pautados em questionamentos sociais e na
construgio de mensagens que se utilram da composicio imagetica, podendo i aléem da forma
e da plastica.

Desse modo, nota-se que na comstrucio de wna imagem de moda se faz necessano
o esmdo da narmtiva que almeja ser tansmiida, a fim de potencializar o alcance da obm.
Para 1550, ha profssionass que constituem a equuipe de uma produgio de moda, que oom base
no pensamento de Brasileiro (2025), essa equupe € composta pelo produtor de moda/diretor de
arte que constrdl o concerto, sarmativa e diregdo do tmbalbo, tal como, fotografo de moda,
anvlist e modelo.

Brasileiro {2025), explica a utilidade desses profissionais no desenvolvimento do
trabalho, O produtor de moda juntamente com o folografo devem fer scus pensamenios
alinhados, pam que comsignm mnspor a esénca concaihml evidenciando os pontos
necessanos do objeto fotografado, a fun de evocar sensibilidade pama a imagem. De modo
fipumativo, a modelo ¢ responsivel pela tansposigio fisica da imagem, através da
performatividade, sendo uma itermediana entre o espectador ¢ o vestuano. Ela representa
wma pessoa real, porém pantada em comportamentos infencionais para a construgdo da
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narrativa, fomentando o tipo de comportamento ¢ estilo de vida desejivel pelo espectador. Ja
o sivlixt define como a roupa sera representada ¢ de que modo ela i ranspassar o campo
representativo ¢ atmgmra a expencncia sensivel descjada.

Em conpmto, esses profissionais desenvolvem uma atmosfera pautada na
namativa que s¢ quer transoutir, msenndo elementos que prendam a atengio do
espectador/'consumidor ¢ o axiliem na inferagio com o camipo sensivel da imagem, sendo ¢la
comercial ou concertual. Ou seja, a imagem lambem pode ser um fator de educagio e
conhecimento cultural que, para além do que pode ser visto, € passivel de uma construcio
sensivel que depende da relagdo do espectador com a obra, tal como, da correlagio com suas

VIVEDICIAS Pessoans.
4 O SUJEITO PERIFERICO NA PRODUCAO DE MODA

A penfena ¢ um cenano subestimado e estigmatizado socialmente, ¢ esse fator
ndo se toma diferente a0 se tratar de producdo cultural (Sarmento. 2022). Entretanto. nas
ultimas décadas, a presenca de individuos margimalizados no plano das representagoes ocorme
com maior frequéncia, o que pode ser associado a globalizacio e a maior democranzagio do
acesso as midias e aparelhos eletromeos (Villaga, 2007). Ou seja, nos dins atuais qualquer
mdividuo com acesso a aparelbos eletronicos 1ém a oporimidade de se colocar na mmdia, de
forma que s¢ [az possivel comandar sua propna namativa ¢ s¢ aproxinzar de seus pares.

Messe seniido, & magem de moda ¢ um produto que retroalmenta o sstema da
moda, que por meio da representagio imagélica do vestano contemporanco, difunde
“expeniéncias visuais sensivels” (Brasilewro, p.10. 2025). hooks (1995), em relagio as visdes
fotogrificas, aborda que elas obtém sentido individual para cada espectador. A autora tanbém
colmunica que a “leiua” ¢ expenéncia comn a imagem € afetada pelas vivéncias pessoais,
sustentada por um rpe. que se refere a relagio com o objeto presente na imagem, o mundo da
infincia € a associagdo umageética no presente, refletindo ma construcdo identitaria do agora.

A presena de pessoas penifénicas no campo das representagies s faz necessana
pois gera semso de pertencimenio ¢ wentidade parm com aqueles que vivem na mesma
realidade. Entretanto, para Wes Xavier', pesqusador especialista em comportamento de
consumo perifénico, a comunidade penfénca nio busca apenas a represeniagio, como também
o direito pelo protagomsmo ¢ a opotunidade de assumir papés de comando, a fim de, nas

¥ Redator do perfil de hmtagraen @ opumdoce. Drponivel am
hirpaswaw instagram com ‘opendoce k= MTIpNM MW Vabdppad == Acewo a9 & abnl de 2075
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produgdes que representam sua realidade, tenham o estudo ¢ conhecunento de pessoas que de
fato obtém a vivéncia penfénca’ De modo que, a histona seja contada por quem tem
propiicdade no assunto € a representagio ocoima de manciia nd0 apenas cancata e
eslercotipada, a partir da visho de alguém que ndo compreende os codigos da cultura de ma

Nesse vids, se faz necessina a apresentacio do conceito de gentrificagdo estética
Gentrificacdo ¢ um conceito advindo da sociologia que ¢ classificado de base “culmral™ on
“socioculimal”, e w camcienza por mn processo de mudanga das pasagens urbanas de zonas
populares de vulnerabilidade, a partir da realizacho de reformas whanas que atmem
moradores de rendas mais elevadas, devido a0 baixo custo em relagdo a outros banros. Em
consequéncia, os antigos moradores, mmpossibilitados de acompanbar a alla dos custos,
scabam por se transferir para outras areas (Alcintara, 2018). Wes Xavier, atnbui o conceito de
genlrificagdo a estéhica como sendo a lendencia de apropniar-se de elementos visuas,
presentes npo design, na arle, na moda e arquitetura de culturas penfénicas e “repagina-los"para
o consumo da elite. Entretanto, esses mesmos elementos, quando vistos ¢ produznidos pela
cultura local ¢ mdivideos pertencentes aquele cenano. sdo considerados “brega”™, “cafona™,
“fiiteis” e/ou margnalizados."

Ou seja, amalmente, mesmo com todas as “modificagbes sociopoliticas™, ¢
perceplivel que ha uma necessidade de aprovagio ¢ vabdagio da cultura “donunante”™, que por
vezes, & associada a mdividuos de pele clama e classe alta, pritica essa que conofa uma acio
colomalista. hooks (1995), expde que o controle sobre a imagem for histoncamente
constmiido a partir de uma visdo colonml ¢ ehitista, com cor, classe e género, associado a
figura do homem branco suropen. A medida que o3 movimenios negros de subversdo surgem
na busca por igualdade. cobserva-se também a necessidade de luisr no campo das
representacoes umageticas, visto que com o avango do tempo o rosto da supremacia branca
pennanece em evidéncia nas namativas socto-culturais. A autora também afima que o campo
das representagdes ¢ o controle sobre as magens & um cendno cnucial de luta pam a bbertagio
negra

Nesse sentido, & moda & unhzads como fermamenta de visilidade pamn esses
povos, dado que, para além do uso da vestimenla como modo identitino ¢ de expressio do

¥ Informagte s obiadan na pubbicagho de andlise mtrubads =0 fink cutd ns moda, mon o finkeiros nio”™
Fubbcads am 24 de maa de 2025 Disponiivel amc

hepswaw instagram oom p DECW S dal Tgde W vadgveomhd o e loge Acesso enc 24 de m. e
02

* Informusedes obtuden s publicachks de snilive mhtlads “Comno o que ora “brega™ v tendénca™ Disponivel
e hitpac awew matagram com p TInBudAvIgW g  MWpIZ T 52 BmDDZvOOg== Acevw em: 09 de ul
de 2025
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ser, que engloba sua personalidade ¢ vivénaas, existe tambem o meio de cnagio de imagem
de moda, que, por vezes, ¢ ulihzado na pubhicidade de marcas, mostras mtisticas ¢ editonans.
A msergio da cultura subalterna na produgio de moda ¢ um modo de preservar a memona da
culhura penférca, assim como, expandir o plano das representagies.

5 RABANNE E A IMAGEM

Fundada em 1966, na cidade de Pans. pelo estilista espanbol Francisco Paco
Rabaneda Cuervo, a marca “Paco Rabanne™ s¢ consolidou mpidamente como waoa marca de
hixo que se destaca por suas criaghes vistas como “imicas e revoluciondras. ™" Em sua estreia
no ano de 1966, Rabamne trouxe a passarela, pela pmmeira vez. modelos negras ¢ o conceito
de deshiles com mussca, no lancamento de sua colecio de moda “Doze Vestidos Inuhlhizavers
em Matenais Contemporianess™ com designs feitos em discos e outros fonmalos geométricos
mados por anéis metilicos formando uma espeécie de rede.

A mmagem na moda, portanto, ndo ¢ pentra. Ao passo que constrol universos de
desejo ¢ distingao, ela tambem reflete ¢, por vezes, reforca estnfuras soc@Is existentes.
Brastlemro (p.29. 2025) defende que a magem mstiga no consmmdor a nogio de que, ao
adquirir “[..] o obyeto de moda representado, ele pode obter pelo menos uma fragio dessa
virmalidade represeniada na magem”™ A forma como certas namalivas e esiéficas sdo
elevadas a0 patamar do luxo, em detnmento de outras que sio desvalonzadas ou exploradas,
revela as relaghes de poder merentes & mditsina e a sociedade. Nesse cenano, marcas ullizam
a unagem para comuicar seus valores, se posicionar no mercado ¢ diferenciar seus produtos
dos demais. transformando ttens em simbolos de stams e periencimento,

6 ANALISE: A CAMPANHA DE RABANNE

Esta pesquisa, entdo, busca examinar a imcorporagio de elementos das favelas
cariocas pela marca, avaliando a representagio e os efeitos dessa escolha na moda
apresentados na campanha ¢ fashion il “Sunser to Sunrise”. A selegio desta campanhia se
mustifica pela sua presenca em um conlexto de uhlizagio culluml pela mdistna da moxda,
oferecendo um estudo sobre a conexio entre o luxo ¢ a perifena.

" Dinpoanel em: hetpac vvasho com be'glossano paco-rshanne-c onbiecs -4 -historia-da -mancs paco-rabanme
Aceuso ey 07 de jul. de 2005
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A analise do fashion film “Sunset to Sunrise” divilgado pela Rabanne no Youtube

em 21 de mmo de 2025, revela uma representacio multifacetada da cultum das favelas
cariocas. A produgio micia com a cena de wmna praa canoca, seguida da exibigio de povens
em wm baile funk, onde alguns vestem trajes que fazem alusdo a colegdo “Doze Veshdos
Ioutihzavers em Materas Contemporanecs”™, marcada pela presenca de nnsicas ja populares
na cena do funk. A amitentagdo estabelece um cenano mucial que remete direlamente a

efervescéncia e a0z espagos de lazer da penfena, como exemplificado na fgura abaixo:

Figaa |: Colagem de cenm retwadas do frkiow film

Fomie: produrids pelo mutor adspiads de: hipess’voum e/ Sl 36ateoa =Y Scd Ml Syl uV O Acesso ot 03
de jul. de 2025,

No micio do ano de 2025, a marca Rabanne lancou uma campanha pautada na
estética penfénca do Rio de Japewo, com cenas ambientadas na favels da Rocmha®™ a fim de
promover seus produtos. No entanto, esse empréendimmento demonstron uma auséncia de
mdividunos da commmidade local nas posigdes de diregiio crativa. O fato ¢ percebido quando
em andlise a0s responsivers do projeto “Siser fo Sunrise”, nota-se que, Melissa de Oliveira,
fotogmia ¢ arhista visual onginana do Momo do Dendé (complexo de penfena da zona norte
do Rio de Janeiro)'', ocupa a posigio de diregdo de fotografia, focando no aspecto visual da
procucio, enquanto na diregdo cnativa do projeto estava o diretor frances Emmamie] Cossu
Percebe-se que isso resulta no distanciamento da voz ¢ do protagonsmo da comundade
penfénca, tendo em vista que a direcio da campanha ¢ feita por um francés, que ndo obiém a

vivencia da culturs de rua como Melissa

¥ Sepando o cemvo de 2027 realizado pelo bntinato Brasdewo de Goografia ¢ Esttiatica (IBGE), € & favela mais
poprilons do Brawil, oo 7202 1 moradlopes. Dinponivel em

hittpic Vagen mdenoticun thips pov b mpenia-nobicin 20 | 2-a paidus-de -poicin moticani 4 | T =Cemiiie 2022 b
1-dumdui e § el = mvivone sl oo v-morando-cu (v elm-e-commmudsd ci-urhaman. Acesao am 25 de pul. de 2025

" Dispondvel enx bitps/‘pivo.crg be/pamicipantes me b -de-obivein. Accuo om 24 de jul. de 2022
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Tal apropnagio impacta a produgio de moda e a representagio de atistas ¢
irabalhadores omundos do contexto penfénco bramlewo. Gnfes selecionam aspectos
convementes de nma cultura, conforme o discermmento dos diretores cnativos da produgso.
Esses profissionais, no caso da campanha “Sunser to Sunrize” (2025) da Rabanne, por nio
serem talentos do mero suburbano, ndo vivenciaram a realidade dos mndividuos que perpetuam
a cultura ¢ estética penifenca em sua tofalidade.

Wes Xavier apresenia o pensamento de que essa apropnacio pode ser observada
nas producdes de marcas de luxo, que, 20 se referirem a elementos visuais, locais e a estética
provenienie das penfenas, o farem sem o devido reconhecimento ou reformo aos corpos ¢ as
comunidades que efetivamente produzem ¢ vivenciam essa culmra. Essa primica levanta
quesides criticas sobre a ética e a responsabilidade social no mercado de luxo™.

Em retomo a campanha da Rabanne, amda que os roslos assocados sejam de
pessoas prefas ¢ margmalizadas. o wso da magem, nesse cenano, lofma-se wna via de mio
tmica. Emquanto as campanhas de luxo ganham em autenhcidade ¢ apelo ao mcorporar
estéticas penfénicas. 0s ammstas ¢ trabalhadores dessas commmidades permanecem 3 mangem
dos holofotes ¢ do reconhecimento formal. Essa assimetna perpefua desigualdades e impeéde o
desenvolvimento de um mercado da moda mars inchasivo ¢ justo, onde a ongem da mspiragio
¢ 0 valor cultural recebem devido crédito e recompensa, como defende Sanmento (2022).

O fashion film “Sumser to Sunrise” expbe a efervescéncia da favela mtercalando
cenas de um baile funk ¢ de individuos de cabelos colondos transitando em motocicletas pelas
nms da Rocha. Os cabelos qumucamente modificados representam wn dos aspectos da
cultura periférica brasilewra apresentada por Mizrahi (2013) onde os cabelos o tidos, em
comjunto ¢om as pecas de vesinino, comoe fmem de omamentacio, sendo tingidos,
descolondos ou alisados quinocamente. Em alguns momentos, esses indmviduos exabem o
logotipo da Rabanne pintado em seus cabelos. E dado também um foco & exposicio dos
corpos enquanto realizam coreografias nimadas em umdo com o nimw acelerado do esnlo
fimk. A edigho das cenas ¢ predonunantemente frenética caractenzada pela rapidez da
alternincia de cenanos, acompanhada por trechos de misicas funk, o que acenma a energia do
ambiente retratado.

Por outro lado, a partir do munwo 1:09, observa-s¢ wmna imnsigao sonom destoante
dos cenanos ¢ da estética apresenfada ate o momento. A musicalidade caracteristica das

 Daspondvel em
hpiSewaw maiagren. oo pODRCWAS foall Toem_swwcesyg web_copy link&eypih* MR ODENWTFLIA ==
Acewo e 26 de jul. de 2028
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favelas brasileias ¢ substitiida pela cangdo “Manhi de Camaval”, de Luiz Bonla e Antomo
Mana. Esta composicho, gravada ongmmalmente para a inltha sonora do filme “Orfen Negro™
(1959), consiste em uma especie de bossa nova ¢ possui adaptacdes em diversos idomas,
como frances, inglés, espanhol e ialiano, o que sunbolizar o alcance infernacional da manca

Em contraste com o8 ntmos acelerados do Ak, “Manhd de Camaval™ apresenta
um BPM" reduzido e uma sonondade que evoca as caracteristicas de cangdes francesas™. E
mbém nesse momento em que os produtos Rabanne sio miroduzidos de manewmra explicita,
sendo uhihizados pelos modelos apresentados ao longo do videoclipe enquanto ha wma
mudanca de ambientagio, quando o cendno se volta 4 pram mirodwnda no micio do video.

As mmagens da penfena, nesse momento, 30 apresentadas em camera lenta ao
mtercalar o5 rostos presentes no baile fink, que zssumem wma corporeidade que ainda
desacelerada se mostra mans “urgente” quando relacionadas a calmara associada a natureza da
praia, conolacio ambuida pela danca de funk. o movimento dos cabelos longos com trangas e
a veshimenta camcteristica de festa que faz alusio & pnmeira colegio da Rabanne. O
revezamento entre as cenas do barle ¢ da pmia. assume teor sensivel de “venerac@o™ as
praticas ¢ sueitos presenles nas cenas. Essas alteragdes estabelecem uma conexao entre a
estética penfénca brasilema e a dennidade da marca, razendo uma expeniéncia sensivel a
campanha. Conforme demonstra a figura abaxo:

Fipara 2: Colagem d nnagens do ubsoitng da campenha da Rabamns

Foate: produrida pelo amor sdapiads de: higp:Ssoarw st prem. com rabame’. Aceno an: 03 de jul. de 2025

Y Do mghts "Beats per Minnte™ . E uzna enbdsde de medida usada para usdacar o forgpo de wmna miisica
* A evenmplo de composiodes de mtntas como Eduth Priaf (compositorn, cantor ¢ imtérprese de "La We on Rose”,
clisaco francés ) ¢ Charles Trenet (compoaitor de cangdes oo "(hiv Rente-ril de Nox Amourrs ™)
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Hooks (1995) arpumenita que a mancira como a cultura negm ¢ retratada na midia
tem um poder pam moldar percepgdes, perpefuar estereotipos coloniais ol 20 contrano,
empoderar ¢ descolonizar mentes. O olhar colonal pode ser observado na campanha, dado
que, o profissional responsivel pelo cargo direcio criativa nessa produgio € o frances
Emmmamie]l Cossu Com 1520, Rabanne simula a concessio de protagomsmo visual a corpos
penfencos, ao trzé-los como rosto da campanha. Entretanto, a relevimeia ndo se da apenas
com o uso dos codigos ¢ o protagonismo cultural da pertfena, como também a ocupacdo
desses mdividuos em cmpos de comando para que assim a histona seja contada e

profagomzada por cles.
7T CONCLUSAQ

Com base no que foi apresentado, percebe-se que, para a comumdade perifénca, a
moda pode Amcionar como um ambiente propicio pam representatvidade ¢ inclusao,
conferindo um senso de proposito, exemphificado por movimentos como o funk brasilewroe a
moda de ma. Tas mamfestacoes proporcionam aos mdividuos um sen<o de pentencimento e
os estimulam a coninbuir para esse cenano cultural. Sob essa onica, a cnagio de Imagem
nesse conlexto se eleva a um patamar que transcende a mera estetica, tormando-se um veiculo
de memdna e um constmitor de significado. As pamativas visuais, fém a capacidade de
regstrar e resgatar lastonas, sohdificando a wlentidade de um povo ¢ combatendo estigmas.
Ao explorar a memdrm colehiva ¢ individual, essas imagens adquirem um teor sensivel,
gerando conexio ¢ empatias que ressoam para além da tela, celebrando a cultura e a
existéncia dessas conmmidades.

Em anihise 4 campanha “Swnser fo Sunrize™ da Rabanne venficou-se o inlersegdo
entre a moda, a comunicacio ¢ a estética. Nola-se lambém que a apropriacio da estética
penfénca por marcas de lnxo se mamfesta como wna estratéga locrativa. Nesse cenano, a
representacio da corporerdade assimne um papel central, com as feigdes dos rostos dos
modelos ¢ a dinamuca da danga de funk se tomando elementos visuais predominantes no
Sfashion film. A batda pulsante da musica confere nimo & numativa, transformando a
campanha em algo que var além da exposigio de produtos.

Nesse processo, clementos visuais ¢ comportamentais ongindrios da perifena séo
ressignificados ¢ comercmlizados por essas marcas, de modo que desvinculam os codigos da
culira de rua do sen contexto onginal. Portanto, entende-se que, a apropnacio do funk ¢ dos
coTpos negros na campanha “Swwser to Sunrize”, sem a meclusio de pessoas da peniferia em
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posiges de poder dentro da produgdo, pode diluir o significado origmal ¢ o engajamento
politico dessas expressdes cultmrms. A lncratividade gerada pela incorporagio dessas éstéhcas
pela mdustnia da moda levanta questoes sobre a equidade ¢ a responsabnhidade social dessas

TTEaECas.
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A BUSCA PELO CONFORTO E O REVIVAL CONSTANTE DE TENDENCIAS
RETRO: UMA ANALISE DO DROP OMO X DESGOSTO

THE SEARCH FOR COMFORT AND THE CONSTANT REVIVAL OF RETRO
TRENDS: AN ANALYSIS OF DROP OMO X DESGOSTO

Rets, Mana Julia Guedes Veras dos.'
Oliveira, Alicia Paixio.’
Gareez, Sophia Araijo da Silva’

RESUMO

O presente artigo usca analisar a nova colegdo da marca Desgosto, OMO X DESGOSTO, lancada em
julho de 2025, ¢ realizads em parcena com a empresa Omo, whilizando-a para compreender o
relacionamiento entre o wso da nostalgia ¢ a moda Para o, foram realizadas pesquusa qualitativa e
documental O estudo revelou que marcas de mods se unlizam da nostalga como forma de marketng
et lmpos de Incerieza econdnuica, pam irazer umnd sensacio de conforio ¢ seguranca 2o chenie

Palavras-chave: nostalga, marketing. consumo,
ABSTRACT

This anticle analyzes Desgosio’s new collection, OMO X DESGOSTO, latmched m July 2025 and
produced m parinership with Omo, to understand the relabonshsp between nosialzas and Mshwon
Cualitative and documentary research were conducted to this end. The study revealed that faskson
brands use nostalgia as a maketing rool in tines of economic unceTiaingy. fo bring a semse of comfort
Bnd secunity o CushoEETs.

Keywords: nostalgia; marketing; consumplion

INTRODUCAO

O uso da nostalgia como estratégia de venda é costumero dentro do mundo da moda,
em que esse mso da repeticao serve como forma de conectar o comprador @ marca ndo apenas
pelo seu produto, como também pelo apego emocional. Machado (2019) detalha como,
mesmo que o fendmeno da moda seja impulsionado por ideais do novo e exclusivo, o
conforto emocional ¢ pame do porqué se compra, afinal, o slo de consumir serve tambem
como auxilio para o emwocional.

Logo. a0 s¢ unhizar de wna conexio previa que o comprador possin, Seja uima com a
Propna marca ou com wWn paticipante extemo, € possivel usufnur de vwmna ligagho emoctonal,
tomando o produto vendido ndo apenas pratico, como mmbém wm tem de valor sentunental

' Eviadante de Devign-Mods na Universsdade Federal do Ceart gusdes 1o nuaguis grasd coun
* Evmadante de Devigne-Mods on Umivervidade Federal do Ceard. glicis puavsc slu aifc by
' Evmudante d Desigo-Mods ma Univervidade Federal do Cemrd. guognophes aviigual com
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Como Machado (2019) mnda explica, esse conforto trando pelo ja conhecudo torma-se forma
de atranr um comprador ja fidehzado, que sente um apego dqulo sendo vendido que van alem
do pratico.

Assim, o objetive do presente tmabalho ¢ examinar a relagio do consumidor, o
mercado de moda ¢ o apelo emocional trazido pelo uso da nostalgia, exemplificado pela
colegio OMO X DESGOSTO, lancada em julbo de 2025, Desse modo, analisando a colegio ¢
0 que a marca deseja comumicar com o uso do umagético nostilgico trando pelo nso da
colaboracio com um produto do cohidiano, nesse caso os detergentes e amacianies da Omo.

O artigo for estmitwrado da seguinte forma: referencial teonco sobre a nostalga ¢ o
conforto emocional, explorando seu desenvolvimento como fomma de marketing dentro do
mercado de moda e o apelo emocional que ela tmz para esse consumidor, wna mtroducio a
marca, analise da colegdo da marca Desgosto em parceria com a Omo, langada em 2025, ¢
como ela reflete o que marcas alais procuram vender e consumidores comprar. Desta forma,

a pesquisa € documental ¢ qualitativa.

0 APELO NOSTALGICO COMO ESTRATEGIA DE CONFORTO EMOCIONAL

Atualmente, vivemos na era do hiperconsumo. que, defimdo por Lipovetsky (2007),
passou por trés fases prncipais para se fundamentar. A prunens fase constifin-se no micio da
criagio do mercado de massas. O foco, nesse periodo, for aumentar a producio @ dimnwr o
prego final para a populagdo, democratizando, de forma devagar, o consumo dos bens
duravers. Além disso, fot 0 momento de ransferéncia de valor do produto, para a marca e de
transfonnagio da sociedade em apenas produtora para tambem consumidora. Na fase dois,
datada no pis-guerma, tem-se um periodo de abundincia geral na soctedade, o nivel de
produtividade aumenta, assim como o crescumenio economico ¢ a multiphcacio dos salanos ¢
do poder de compra, prncipalmente da classe média.

Além de caracteristicas mdustriais, ¢ na fase dois que ocomre o aumento da publicidade
e a criacho do consunndor hedonista, “a sociedade do desejo™ (Lipovetsky, 2007), a métrica
do sucesso ¢ medida a partir do bem-estar, das fenas, do humor, da realizagio de desejos
mmediatos. Comprar nido ¢ mais apenas mostrar algo paa outros individuos, mas sim lentar
senty algo mlemamente, como sepuranga, poder ou cufona de suprr demandas medmias ¢
mchvidualistas,

Com o aumento da oferta pam supnr a necessudade do consumo por peazer, a fase trés,
que se vive alualmente, ¢ mangurada. Com as inluneras propostas de consumo, as motivagdes
parm o mesmo s¢ tomam mais individualizadas, ¢ um consumo ligado a0 emocional ¢ a0
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pacologico. A partir deste momento, potico se trata sobre diferenciagdo social, uma vez que o
consumo for democratzado pela oferta e pelo crédito, a partir deste momento, ele s¢ onenta
forfemente por motivagdes emocionars ¢ afetivas. Dessa forma, Lipovetsky (2007) conclu
que consumir passa a ser também uma forma de hdar com angtshas, ansiedades e
desconfortos emocionas proprnos da vida contemporanea, o consumo espelha a tentativa de
formagio de wenhidade.

E neste momento que o consumo também se toma emocioml, buscando uma conexio
psicologica com os consumidores. As marcas investem em marketing sensonial atraves da
estimulagio dos sentidos, na personalumagdo do atendimento ¢ também na nostalgia pautada
em raizes afetivas. Essa mudanga, em sua mmiona, esta pautada na necessidade de
diferenciacio crescente entre as marcas. Com a abundancia de oferta de produtos do mercado.
poucos se diferenciam pela questio uilitana, patindo assun para uma diferenciacio
psicologica, através do uso da postalgia (Silva, 2024)

A palavra nostalgia, fon usada pela pmmeira vez na Ewropa do século XVII, por mn
médico alemao, para definr um diagnostico patologico a pessoas que tinham sandade ¢ desejo
de voltar para caza Os “sinfomas™ envolviam lendencias sincidas, melancolia extrema ¢
mstabilidades emocionais. No século seguinte, com o avango medicinal, a nostalza passou a
ser reconbecida apenas como uma condicio psicologica, mn estado de saudade (Silva, 2024).

Morais et al. (2015) abordam nostalgia a partir da ligagio com a memoria, do ponto de
vista do sigmificado afelivo expréssa por meio dos objetos. Esses elementos matenais, como
TOUpas, acessONOs, mMOvels, unagens ou alé mesmo os senfidos, como sons e chewos,
fmcronam como galilhos para ativar lembrangas afetivas. Esses objetos, sdo, muilas vezes,
cammegados de significados que ultapassam sua funcio pritica, tomando-s¢ marcadores
sunbohcos de tempos, lugares ¢ vivencias especificas. Dessa forma, itens de cunho nostalgico
permitemn que o passado seja “revivido” de forma semsivel, servindo como ponto de
ancoragem emoctonal. Assum, a nostalgia nio se basein apenas na lembranga abstmia, mas em
um contato fisico, visual ou sensonal com clementos que representam epocas anferiofes.

Nesse sentido, a nostalgia pode ser entendida como um elemento cultural que
coniribui para a formacio entitana de individuos ¢ coletividades. Ao revisitar emogies ¢
referencias do passado, ela cna conexdes aletivas que muitas vezes ultmpassam a expenéncia
direta, ou seja, mesmo aqueles que ndo vivernm detenminadas épocas podem sentir-se ligados
a ¢las lsso demonstra o forte potencial peracional da nostalgin como fomamenta de
periencimenio ¢ reconhecimento simbdlico (Silva, 2024),
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Lipovestky (2007), por sua vez, relaciona a nostalgia ao desejo de insigmbicancia que
passamos a ter frente a vina reabidade que permite ¢ valonza o hedonismo e a juventude. No
confexto culml contemporineo, marcado por profundas transformagdes, obsorva-se o
enfraquecinento do ideal tadicional de vida adulta, pautado pela senedade, estabilidade ¢
progressio lmear. Em seu lugan, emempem modelos que valonzam emogdes hidicas e tragos
miantis como referéncias legitimas de identidade e estilo de vada. A juventude, mais do que
uma fase biologica, toma-s¢ um valor sunbolico a ser preservado e, nesse sentido, ndo ha
mais constrangimento em demonstrar gostos, habitos ou prificas associados a outras faixas
etanas.

As fronfeiras que antes delimitavam os comportamenios aproprnados para cada etapa
da vida tomam-se mais flexiveis, permitindo que individuos permanegam higados a elementos
da imfancia ou adolescéncia mesmo na vida adulta. Esse fendmeno contnbui para wmna
revalonzagio da nostalgia, que passa a ser nio apenas um sentimento de saudade do passado,
mas também uma fornma de expressao dentitana no presente (Lipovetsky. 2007).

O autor relaciona essa crescente da nostalgia também com a acelemgio dos tempos
modenos:

B0 £ a leveza do sar que £ mastentivel. £ de mameirs cresoonic. 8 EsogEanca do
mmmde bbaml. o excesse dos possivels. o peso do Inme poveme de s1 mesmo.
Cuamio mats hi preccopacko © respomsababdsds oomsigo, mabt & afwma a

necessidade de kvera vazia, d¢ wloamemo primune do “esforgo zero®, de

despreocupacio finil Nio alienagio do sujeio. mas wo da bheydade para nbo mais

g;u-l.r. saltar fors de 52 ¢ “repelr o fardo de sua lestona™ (LIPOVETSKY. 2007, pig

A partir disto, ¢ possivel entender que os individuos passam a inlerpretar a vida

modema como dificil e custosa, ndo s6 o presente, como mbém o fituro. Dessa forma, sem

conforto no presente ¢ sem perspectivas para o fusturo, olha-s¢ para o passado como wm local

wlealizado, lido como mms Geil, em busca do bem-estar que mio s¢ éncontra no lempo

presente. Além disso, outro fato que faz com que as pessoas olhem para tris de forma

nostalgca, sio os valores socials antes percebidos (Silva, 2024). Diversos fatores como a falta

de confianga em marcas, o excesso de propaganda, o munento da cnmanalidade ¢ do custo de

vida, assim como o avango tecnologico & seus Inpactos nas relagies socias fazem com gque o

passado se tome um lugar melhor para olbar, ainda mais quando se ¢ ideahizado,
trasfonando-0 em um tempo sem defertos, mésmo que os tenla tido,

Dessa forma, em um cendrio marcado por mudangas rapidas, excesso de informagho e

wm furo meerto, campanhas publicitinas de moda que utilizam a nostalga se destacam por

oferecer um refigio emocional. Ao resgatar elementos visuas, estilos ¢ simbolos do passado,
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essas campanhas despertam sentunentos de conforto, famahandade ¢ pertencimento, Mais do
que vender uma peca de roupa, elas alvam memonas afetivas que reforgam a idenidade do
consunmdor ¢ nam conexdcs CMOCIONals Com A marca. Assun, A nostalgia s¢ toma wna
[emramenta estralégica, permulndo que a moda dialogue com valores culturas ¢ experiencias

pessoais. oferecendo a0 publico ndo apenas produtos, mas sensagdes de contimudade ¢

SCRUTANGE em meto as irmsfomagoes do presente.

3 ANALISE DA COLECAD OMO x DESGOSTO

A marca de streetwear cmbtibana “Desgosto”™ cnmada por Lucas Garca e
autodenonunada “Joja de meonveniéncias™ e caractenzada pelo resgate do confosto e pela sua
personalidade pos-mronica, trazendo o cotidiano, memes € a expenéncia humana em suas
mspiracies, em estampas sobre ser CLT, com frases como “Cverworked, imderpaid ™. Ou ate
mesmo utthzacio dos designs de embalapens de cereais para a enfrega de seus produlos,
deixando claro que a expenéncia completa do cliente ¢ pensada para passar a mensagem
desgjada, que ¢ a humorada ¢ postalgica. A marca se toma referéncia em marketmg. branding

e onginalidade, e vem crescendo muito em sua visibilidade.
Figua 1 - identidsde visual da marcs nas rodes sociads

Foube: Acevo pemoal do mior, pnab des nudus soaas, sl @ idagnans
Sua parcena mas recente for com a marca "OMO™, De ongem bntimea, a

multinactonal atua na area de produtos de lunpeza para roupas ¢ chegou no Brasil com sua
tecnologma avangada ¢ mzendo o sabdo em po em 19577, Um dos slogans ja uilizados pela

marca parceira foi “Se sujar faz bem”, que opem como um recurso discrsivo estralégico pam

Ea.'-lrmmep:.lm ¢ nual pago [ Tradugio tn*rﬂ
A l_l.ll."l"\-\._"\-\. s O Tt TE DM g e
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ressignificar a sujpeira — imdicionalmente associada 3 desordem ou negligéncia — como
clemento constiutivoe de expenéncias auténticas, espontinéas ¢ formativas, sobretado no
conlexto do desenvolvimento lnunano ¢ da mfancia. A mensagem subentendida e a de que o
ato de s& sugar esta associado a vivéncias significativas, so brincar livre, a4 cnatividade ¢ &
iberdade, ¢ que o produto da marca suige como facilitador dessa liberdade a0 garantir a
limpeza posterior. Assim, o slogan vai além da funcdo publicitinia: insere-se em uma narativa
emocional ¢ afetiva, conectando o cotidiano do consumidor a valores como autenticidade,
nostalgia e bem-estar, ¢ dialogando com o magmano coletivo de uma mfancia despreccupada
¢ sensonal

Essa ¢ a ideia base da colegiio “OMO X Desgosto™. A colegio é composta por blusas
com design esportivo, camisetas, bonés, meias ¢ ecobags, pegas leves ¢ priticas, que contam
com desenhos divertidos e referéncias tanto ao design caractenstico da Desgosto, quanto a
elementos referentes a identidade da OMO, 2 marca parceira. A colegio foi langada com o uso
de marketing nostalgico: videos com filtros vintages de pessoas jogando bola, tomando
sorvele ¢ pulando em pogas de lama, tudo com os produtos da colegdo. As atividades
representadas na propaganda da colecdo, remontam a infancia, relacionando-se a tempos mais
simples e confortaveis. O smar se diveriindo ¢ o hmpar facilmente se relacionam com o
umverso nfantl ¢ despreocupado que a sociedade esta constantemente buscando atualmente,
trazendo em 51 wma nosialgia merente desse tipo de expenénci mana {Lipovetsky, 2007).

Vinicius Menezes, Gerente Sénior de Marketing da OMO na Unilever, fala sobre o
drop em enlrevista com a revisia “Fashion Network™ afirmando que a OMO agora vaa além da
lavagem de roupa, e com a collab teve a opormunidade de levar a filosofia da marca para o
mmverso da moda e da anlo expressio. E fala também que a parcena os permite explorar
novas namativas que resgatam memonas afetivas com cnatividade, evidenciando em sen
discurso que estar presenle nos momentos marcanies da vida das pessoas também faz parte do
proposito da marca®.

A fala do representante da empresa evidencia uma necessidade de abordar
emocionalmente os clieates, para que a marca agregue valor através de uma conexdo além da
compreensio do produto como objeto. A apropnagdo desses simbolos ¢ mtencional, para
manter relevincn ¢ ser lembmda constamemente pelas pessoas, sendo um grande motivo pela
qual a OMO busca a Desgosto para agregar em sua namativa,

¥ herpac M faabiosmerwork com news Desgonto-lance-c ol lsb-com-amo, | 747323 hitml
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Fignara 2

- Boupas ugas &y colecdo OMO x Desgonio

Fomtz: Posts da marca Desgosto no Instagram
Além do marketing em cima da colecio, a estética dos propnos produtos remete a wma
memona coletiva ¢ sentunental (Morais, 201 5) sobre a marca OMO, fazendo referencra direta
a0s desipns sessentisias com seus elementos visuas, cores e fonles, Mmdindo estes com
camiselas esportivas tambem com esiehica vintage, em que o publico pode facilmente
dentificar como nostalgico.
Figaa 3 - Embalsgem OMO ants 1960

Fomie:

A repeticio de padrdes de épocas antenores gera comportamentos de consumo que
[azem a marca analisada se aproximar emoaonalmente do consunudor. Esse valor emocional
do produto se¢ conecta com as necessidades sociolbpcas indicadas por Lipovetsky, Morais e
Machado, ¢ responde cnativamente as angistias de wma sociedade acelerada em busca de

conforto, comod apontam os aulores. Assam, o sucesso viral da colegdo ¢ da marca vem de
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reconihecer ¢ refletir o lempo e quc se encontra.

A utihizagio desses fenomenos modernos for um beneficio para ambas as marcas. A
busca pelo confortavel ¢ leve da Desgosto, com o revival do impacio da OMO no contexto da
moda, s¢ MosiTron um sucesso entre os consmmidores ¢ intermautas. Os produtos esgotados no
site” e os comtendos falando sobre o assumto reafinnam vontades e a posicio das marcas no
mercado, ¢ reflete no atual consumidor ¢ reafirma as feonas de nostalga atuais de Silva
(2024)

CONCLUSAO

Ao loago do desenvolvimento do presente trabalbo, foi possivel perceber que a
nostalgia tem se consolidado como uma estratégia relevante no mercado atual, sobretudo por
sua habildade de despertar lemiwancas afetivas e, com 1550, char vinculos emocionais entre
marcas ¢ consmmidores, tanlo po mundo m moda, como reverberando em empresas de outros
scgmentos, como no caso da OMO. Quando utilizada, essa abordagem ndo apenas revisita
Memias pessoals ¢ emocionais. mas fambém reforga sentimentos de pertenciménto,
identificacio e desejo relacronados a marca. Venficou-se, assm, que o marketing nostalgico
atua por meio da mobilizacio de simbolos, imagens ¢ referéncias culturais qoe reelsboram o
passado, convertendo-o em um recurso sunbolico que agrega valor no presente

Nesse cendno, a partir da anilise da colaboracio entre a Desgosto e a Omo, foma-se
possivel compreender a relagio que marcas buscam estabelecer com referéncias nostalgicas,
wilizando-os como forma de promoecio mercadologica, uma vez que os consanudores aderem
a essa lendencia em busca do sentunento de seguranga frenle a um ambienle economico
instivel Desse modo, a nostalgia pode ser vista como elemento cultural, servindo como
motivador para ¢ cONsUMo, wma vez que traz consigo wm apelo emocional

Ao longo do artigo, o uso das relagdes emocionats enire marca ¢ consmnidor podem
ser exploradas para uma garantia de retormno financeiro, que s¢ 1OMma Necessano em lempos de
mstabilxdade fmancerra. Consumidores iscam pelo famuliar, mesmo que remmagmado, como
a colecio OMO X DESGOSTO demonstra, porém, esse familinr amda possw teor de
ongmalidade, no caso das pegas 1550 € vislo a0 conectar estéhica street da marca com o visual

dos produtos de limpeza.
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EVOCANDO A NOSTALGIA: O OLFATO COMO ESTRATEGIA DE CONSUMO NA
MARCA MELISSA

NOSTALGIC CONSTRUCTION: SMELL AS A CONSUMPTION STRATEGY IN
THE MELISSA BRAND

Garcez, Sophia Araujo da Silva’
Dantas, Fernanda Malena Castio®

RESUMO

O presente trabalbo mvestiga como a marca Melissa utihiza o olfato como estratégia de
marketing sensonal para evocar a nostalgia ¢ miluenciar o consumo. A pesquisa parte do
entendimento de que a nostalga, quando associada a memdnas cultumis € geracionais, pode
fortalecer o vinculo emocional com o produto. Nesse contexto, o cheiro camctenstico dos
calcados funciona como um gatilho que conecta consumidoras a mMeEmMONas € experiéncias
. conintando para a constmigao simbolica da marca. A metodologia unlizada foi a
revisio bibliografica, junto a pesquisa qualitativa e (uantitativa mediante formulino
eletronico aplicado com consummidoras da marca. Portanto, este arigo evidencia a percepeio
do piiblico em relagio a0 chewo dos prodhitos e o papel da nostalgia nas decsdes de compra.

Palavras-chave: marketing sensonal; nostalgm; consumo.
ABSTRACT

This paper mveshgates how the Melissa brand uses smell as a sensory marketing strategy to
evoke nostalgia and influence consumption. The research is based on the understanding that
mosialgia, when associated with culiural and generanional memores, can strengihen the
emotional bond with the product. In this context, the charactenstic smell of shoes worksas a
trigger that connects consumers [0 past memories and experiences, contnbuting to the
symbolic construction of the brand. The methodology used was a nbliograpluc review,
together with qualitative research using an electronic form applied to consumers of the brand.
Therefore, this article highlights the public’s perception of the smell of products and its
nostalgic influence on purchasing decisions

Kevwords: sensory marketing; nostalgia; consumption.

INTRODUCAO

No conlexto contemporineo, o consumo ultrapassou a mera satisfagio de
necessidades basicas, mgressando na era do hiperconsumo, marcada pela abundincia de
ofertas, persomalizagio, estetizagio dos produtos ¢ valonzagio das expenéncias subjctivas.
Nesse cenano, o consumxdor ndo busca apenas o obyeto, mas todo o unagimano sumbdalico que

F Dncente o cuve de Design-meda pa Unriversdade Fedoral do Ceara
* Dhscente po curso Design-moda ma Universidade Federnl do Ceard.
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o cerca — cmogoes, significados ¢ promessas de felicidade (Lipovetsky, 2007). Com o
sumento da oferta ¢ a aceleracio da mformacio, diferenciar marcas tomon-s¢ um desafio,
exipndo a cnagdo de vinculos emocionais ¢ sensonms. Nesse conlexto, o cheiro surge como
marcador de memona, sendo capar de fixar experéncias o magindno do consumdor
(Heckler, 2019).

Drante disso, este artigo propde uma andlise das estratégias de marketing sensonal da
Melisa, comn foco no uso do cheiro caractenistico de suas sandalias como agente de evocagio
nostilgica. A pesquisa baseia-se em revisho bibliografica ¢ em dados quantitatives e
qualitativos coletados por fommuiano eletronico, que permanecen disponivel por nove dias ¢
obleve 44 respostas de comsumidoras da marca, sem recorte geografico. O objetivo e
compreender como ¢ aromsa coninbw para fortalecer o vinculo entre marca e consumidor,
ativando memonas afetivas ¢ reforgando a expenéncia de consimo por meio da nostalgm.

A NOSTALGIA COMO ESTRATEGIA DE CONSUMO

De modo geral, o comportamento de consumo ¢ entendido como o processo em que
mdividuos on grupos adquirem, utihzam ou descartam produtos, servigos ou wdetas, buscando
atender seus desejos ¢ necessidades. Denfro desse processo, aspecios emocionas e
comunicacionais exercem influéncia sobre as escolhas de consumo. E nesse confexto que a
nostalgia se relactona com o modo como as pessoas consomem, despertando memonias ¢
senlEnentos que umpactam dirétamente suas decisoes (Salva, 2024)

Segundo Ribeiro (2018) a palavia nostalgia foi usada pela prumeira vez na Europa do
século XVII para definir win estado patologico de desejo de voltar para casa. Silva (2024)
complementa que es5a sensacio era geralmente atnbuida a pessoas que estavam distantes de
sua terra natal ¢ inham sintomas frequentes de mstabilidades emocionais. Com a evolugio da
medicna, mn século depois, passon-se a ver a nostalgia como um estado psicologico, ¢ ndo
mus patologpco, passando a ler, entio, o sentimento da saudade pam designar tempos
passados que ndo voltam mars.

A partir do século XV, com o surgimento da modemidade, intensifica-se o desejo
de romper com o passado e controlar o tempo (Ribeiro, 2018) No entanto, a0 contrano do
que ocomia na era mdustnal, quando o novo ¢ o modemo eram exaltados como sindmmos de
progresso, hoje a constante renovagio foma o “novo” banal, abnmdo espagco pam que o
mercado valonze expeniéncias afelivas ¢ resgate memornas (Silva, 2024),
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Desde a nfancia, os individuos aprendem a atnbuir significados aos objetos ¢ marcas
a0 nosso redor. Mais do que unlitanos, esses elemenlos expressam quem somos ou désejamos
ser, participando da comstrugiio da identidade individual ¢ coletiva. A meménia individual,
formada por vivéncias pessoais, ¢ a memdna coletiva, composta por lembrangas
compartilhadas por wmn grupo (Halbwachs, 1980), se entrelacam pesse processo. Ao comviver
com oulros, os significados atnbuidos aos olyetos sdo refocados ou ressignificados,
permitimdo que mesmo quem ndo viveu determinada época se conecte a ela. A nostalgia, por
sua ver, emerge desse entrelacamento, sendo ativada tanto por expenéncias duretas quanto por
narratvas, imagens ¢ afetos socialmente comparfilhados (Silva, 2024).

Dessa forma, a postalgia atinge um piblico amplo ¢, ao ser explorada pelo
maketing, toma-se wina estralégia pars cnar conexdes emocionais ¢ se destacar em meio 30
excesso de ofertas. A reedigdo de produtos ¢ o uso de embalagens retrd sio exemplos de como
as marcas se diferenciam da concorrencia e reposicionam seus produtos no mercado, fazendo
1550 cOm Cerla seguranga monelana, wWma veZ que a ¢mpresa ja sabe que o produto € um
sucesso (Hoppen, 2018). Além disso, sua vanagem mercadologica apresenta-se tambeém
através da poléncia monetana devido a grande absorcao por diferentes piiblicos, uma vez que
a nostalgia ¢ um seninpento “mundializado™ (Ribeiro, 2018).

0 OLFATO COMO ESTRATEGIA SENSORIAL NO MARKETING

Por muto tempo, o consumo foi visto apenas sob wna otca utilitana, centrada nas
fimgdes priticas dos produtos. Hirshman ¢ Hollwook (1982) romperam com essa abordagem
a0 mtroduzirem o conceito de “comsumo hedomco™, que reconbece o papel central das
emoghes, senfidos e significados culhurais mas decisdes de compraNesse contexio,
diferenciar-se em um cenano sahwado d¢ estimulos tomou-s¢ um desafio para as marcas
(HECKLER. 2019), pois novas informacdes podem sobrepor ou enfraquecer memdrias ja
formadas a0 cnarem conexdes adicionais na mente do conswmidor, reduzindo a forga dos
vinculos estabelecidos quando incompatives com experiencias anferiores (KARSAKLIAN,
2004). Esse “congeshonamento” mental anmenta a competitividade entre marcas da mesma
categoria ¢ loma a memonzagho um elemento estratégico, ji que o interesse das empresas estd
I garaniu que sua marca ¢ sen produto pernmanegam na lembranga do consuwmidor.

Nesse contexto, surge o marketing sensonal como uma altemativa estratégica que

visa nio apenas comumcar wm produto, mas envolver emocionalmente o consumador a partir
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da atvagio de seus cimco sentidos. Dessa forma, o foco passa a ser idho 50 0 que ¢ ativado na
mleracio entre marca ¢ consunudor, mas como os estimulos sdo processados. Nesse senlido, o
marketing sensonal parie da mente do consunmdor ¢ de seus sentidos, shhzando expenencias
mllissensorias para mfluenciar a percepgdo da marca ¢ gerar reapdes psicologicas ¢
comportamentais desejadas (Sanquus et al , 2015).

Dentre o8 cinco sentidos, o olfato ocupa uwm papel singular ¢ estratégico nas
experiéncias de consumo, sendo o inico com conexdo direta com o sistema limbico — regido
do cérebro responsivel pelas emogdes ¢ memdnas. Para a aplicacio mercadologica, essa
caracteristica ¢ especialmente relevanite, ja que o sistema limbico filtra todos os sentimentos ¢
emocoes, funcionando como centro da membna afetiva. Por essa razdo, os estimulos olfativos
atuam de forma imedista e muitas vezes inconsciente. influenciando diretamente as
petcepgbes, decisbes ¢ comportamentos dos consumidores (Heckler, 2019).

Lindstrom (2012) ainda amplia a unicidade do olfato, apresentando que este sentido
tambem s¢ destaca dos demais por sua natureza continia: ele ndo pode ser desligado ou
pausado, pois fimciona mmtemuptamente por mew da respiragdo. Isso o torma um canal
sensonal ativo e constante, o que amplifica seu potencial de mmpacto nas experiéncias de
mearca. O autor também complementa afimmando que “expenmentamos prabcamente toda a
nossa compreensao do mundo através dos sentidos. 530 nossa ligagao com a memona. Tocam
nossas emogoes, passadas e presentes”™ (Lindstrom, 2012, pag. 13), destacando o papel que os
estimulos sensonms, especialmente os olfatvos, desempenham na formngio da nossa
percepgio do mumdo,

MELISSA E A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE OLFATIVA

A marca Mehssa, cnada pela empresa Grendene em 1979, na cidade de Famroupilha,
no Rio Grande do Sul, surgm com a proposta de utilizar o plastico como matenal prmcipal na
confeccdo de calgados. A escolha por esse matenal, combinada a movagoes em design, gerou
uma diferenciacio em relagio a outras empresas desse setor. Essa distinglo perutin & marca
ocupar wm espaco fixo no mercado, direconando sua producio a um piblico conswmdor
jovem. A consoldacdo da Melissa na moda brasileira foi ampliada pela utlizagio de
esiratégias de marketing na comumicacdo, com uso da midia como fermamenta de divulgagio,
A cmpresa for uma das proneirns a reéalizar campanhas televinivas voltadas ao segmento de
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calgados, o que fortalecen sua presenga ¢ coninbum pam a construcdo de uma identidade
reconbecidn nacronalmente { Russo, Figueim, 2024)

Segundo Norman (2008), produtos que despertam emogdo tem potencial de
estabelecer vinculos com os uswinos. A Melissa adota essa wleia, ao aplicar estratégias
ligadas ac design sensonal, que de acordo com Sarquus ef al. (2015), ¢ uma abordagemn que
busca ativar miltiplos sentidos de forma integrada. A percepgio do corpo, nesse contexto, nio
se da de forma isolada, mas por meio da utilizacio de mais de wn sentido, como visho, tato,
olfato etc. A marca aborda esse conceito a0 incorporar elementos que ndo se limitam apenas a
estética do produto, mas desenvolvem o uso de texturas ¢, principalmente, de um aroma
especifico no plastico utilizado em seus calgados.

A memona sensorial. segundo Solomon (2011), influencia o comportamento de
compra, ¢ o3 estinmlos sensonais defermunam a experiéneia de consumo, assim, nesse
processo, o olfato ativa lembrangas e conexdes com marcas. Fujisawa (2006) destaca que os
aromas acessam memonas da mianaa ou de sitnagdes especificas, onde esse resgale cna uma
relagio entre marca ¢ consunudor que va além da fungdo do produto ¢ contmbwn para a
comstrugio de memorias ligadas 3 marca. O aroma do plistico nos calgados da Melissa
conecta & compra a expeniéncias antenores, favorecendo o reconbecimento da marca ¢ a
wlentificagio com o produto.

Assim, ¢ cheiro nas sandilias Melissa vai além do aspecto estético: € parte de uma
esimatégia de constnxdo de marca haseada na ativagio da memdna e no uso dos sentidos
como forma de diferenciacho. Ao colocar o olfato no centro da expenéncm, a marca
transfornma o consumo em vivencia afefiva ¢ duradoura, fortalecendo o vinculo com o pibhco
¢ consolidando sua wdenndade sensonal no imagindano do consumidor (Bardanachwvili, 2017).

4 A INFLUENCIA DO CHEIRO DA MELISSA: ANALISE DOS DADOS

Visando compreender de que forma o marketing sensonal contnbm para a construgdo
da imagem da marca Melissa, foi realizada uma pesquisa com consumidoras da marca, com
idades entre 18 ¢ 40 amos, totalizando 44 respondentes. A pesquisa utihzou perguntas
fechadas relacionadas & relagho das consmuidoras com a marca Melissa e seus unpacios no
olfato, sendo realizada na plataforma Forms, sendo divalgado nas redes sociais parma alcangar
o maior piumero de mulheres, com dispombilidade de nove dias. Os dados coletados foram
organizados em grificos. apresentados a seguir, ¢ penmitiram ma andlise sobre o vinculo
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sensonal que a empresa estabelece com suas clientes. A leitura desses resultados posabilita
observar como o chewro caractenstico da Melissa atua na construgho de sua idenndade e na
ativagio de memdnas afetivas

Solomon (2011) aponta que a memdna sensorial potencializa o ato de comprar,
miluenciando desde a entrada na loja até a decisio final Essa perspectiva ajuda a
compreender por que o chero da Melissa funciona como catalisador de expericncias
antenores que unpaciam o consumo atzal. Isso se reflete nos dados do grifico 1. que mostram
que 84.1% das paticipantes estio ma faixa etina entre 18 e 24 anos. Nesse conlexto,
observa-se que a majoria dessas mulheres vivenciaram a infincia nos anos 2000 ¢ 2010,
periodo em que a marca ocupa posicho destacada no mmagindno coletivo brasleiro. A
associacdo da Melissa & infincia, frequente nas respostas, indica a efetividade de sua
estrategia sensonal.

Figara 1: Grifico |
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No grafico 2, nola-se que, embora apenas 4,5% das entrevistadas se declarem
consunudorss assiduas, 47 7% afinmam ja ter comprado os calgados e 27.3% relataram
consumo na infancia. [sso evidencia que, mesmo sem o consumo atual frequente, o vinculo
emocional permanece ativo. Essa permanéncia se relaciona com o resgate de elementos
simbolicos do passado, wma pratica comum das marcas para reativar lagos afetivos com
antigos consumidores, como observa Cobra (2010),

Figura I Grifico 1
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Fonle: Qucsironds elkeinbmio apbeado para & presmie pesauosa { 2025)

Lindstrom (2012) destaca que o olfato & o imico seatido qué ndo pode ser deshigado
comscientemente, sendo diretamente ligado ao sistema limbico, responsavel pelas emogdes ¢
memonas. Batey (2010) complementa, a0 afimmar que estimulos olfatives 1ém acesso
privilegado 4 memoria ¢ afetos, funcionando como gatilhos para lembmangas especificas. Essa
teona € confinmada pelo grafico 3. segundo o qual 86.4% das respondentes reconbecem com
facilidade o cheiro caracteristico da Melissa

Figura 3: Grifico 3
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Fupisawa (2006) observa que o olfato ¢ um dos prnncipais senhidos capazes de
eVOCAl MeIMIAs que Seram inacessivels por oulms vias sensoriais ou racionais. Esse
processo ajikda a compreender a lembranca da infincia entre as consumidoras, evidenciada no
grafico 4, no qual 72, 7% das entrevisiadas assoctam o chemro da Melissa a esse periodo. Alem
disso, o olfalo ¢ o pnmewro dos sentidos a se desenvolver, iImcando sua formacao por volta
dos cuco anos de vida. [sso contnbun para que aromas da mfancia apresentem altos indices de
reconhecimento, reforcando a ligacho direta entre cheiro ¢ memdna, fator que amplia ainda
mms o potencial desse sentido na construgio de expenéncins de marca ¢ vinculos emocionms
duradouros (Lindstrom, 2012)

369




SAM XU

Figura 4; Grifico 4
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O grafico 5 mdica que 70.5% das parbcipantes afimmam que o chewo da Melissa
sumenta sua vonlade de experimentar ou adquinr os produlos, o que se aricula com a
perspectiva de Lindstrom (2012), para quem a ahivagio de mais de wn sentido mtensifica o
envolvimento com a marca ¢ favorece a decisio de compra. O aroma atua, portanto, como

reforco ssmbdhico e estimnlo ao consumao.

Figura 5: Grifico 5
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Segundo Gobe (2007), o valor de wma marca esta relacionado a expenéncia emocional
proporcionada a0 comsunudor, e o arcma afua Como WM fECIs0 nesse processo. Essa
perspectiva ¢ confirmada pelos dados do grafico 6, que mostram que 88,6% das respondentes
reconbecem o cleiro da Melissa como um simbolo da marca, indicando que o olfato nio
apenas complementa a wenndade do produto, mas também participa da construgio sumbohca
que sustenta o vinculo com o pablico. O chewo, nesse contexto, funciona como wm elemento
de reconhecimento imediato ¢ de permanénom na memaria (Gobe, 2007).
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Figura é: Grificos 6
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No grafico 7, 65.9% das respondentes afinnaram que sentiniam falta do chetro caso ele
deixasse de existir nos prodiitos da marca, o que mdica que o vinculo estabelecido ndo se
restringe a0 aspecto fimcional ou visual Normman (2008) aponta que as relaghes com olyetos
envolvemn respostas sensonais que ultmpassam a logica racional, sendo o olfato nm dos
seniidos mais direlamente higados a memona ¢ a emogdo, assum, dados do grafico anahsado
sugerem que o cheimo funciona como um marcador capaz de ativar lembrancas e finuar
relagdes entre cliente e marca.

Figura T: Grifico 7
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Assim, conforme o grafico 8, 65,9% das participantes relataram ja ter identificado o
chewo da Melissa fora do contexto da loja ou do produto. Esse reconbecunento fora do
ambiente comercial reforga a ideta de expenéncias sensonais. De acordo com Lindstrom
(20012), wma marca com identidade sensonal consolidada pode ser reconbecida mesmo pa

auséncia de logotipo on nome, on seja, mesmo fora de sen contexto haluiual Nesse caso, o
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chetro da Melissa imtegra uma memona coletiva ligada 4 infincia, a0 consumo ¢ a identidade
de uma geragdo (Lindstrom, 2012).

Figuwra X: Grifico 8
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Fenle: Queshondno elketbmoo apbcada para a presenie pesqaia (2025)

O olfato, nesse confexto, fortalece a presenca da Melissa ma memona das
comsumidoras ¢ contribii para sua diferenciagdo no mercado. A andlise dos grificos mostra
que o chemmo remete a infancia ¢ ativa lembrangas, além de mfluenciar a percepedo da marca ¢
o desejo de consno. Lindstrom (2012) acrescenta que associaghes entre aroma, identidade e
reconihbecimento indicam que o vinculo sensonal estabelecido pela marca ulirapassa o wso do
produto, funcionando como mecamsmo de contmndade entre expenéncias passadas ¢
presentes. Assim, dados obixdos mostram que a Melizsa unliza a memana olfativa como
forma de manter relacio com o pablice, mesmo quando nio ki consume frequente.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo investigar de que maneira a construgdo nostilgica
por mero do marketing sensonal, com foco no olfato, sio utilizados pela marca Melissa como
esiratégias de constugio de vinculo com seu publico. A andlise tedrica, aliada a0s dados
obtidos por meo da pesquisa quantitativa ¢ quahtativa, permitiram compreender que, no
comtexio atual do consumo, o ato de consunur envolve mas do que a aqusigdo de produtos.
Ele almange aspectos sunbolicos, emocionais ¢ wdentitinos que se manifestam atmavés de
eXpenicicias sensonms. Nesse cenano, o chewo dos calgados da Melissa limcona ndo apenas
como componente aplicado a0 produto, mas como elemento que acioma memonas ¢
reconbecumentos, contrimundo para a diferenciagdo da marca
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Os resultados da pesquusa indicaram que o aroma da Melissa esti presente na memona
de consumidoras que tiveram contalo com a marca em periodos antenores, principalmente
durante a mfancia. Mesmo entre aquelas que ndo mantem wna relagio constante de consumo,
o cheiro mnda € reconhecido ¢ associado & marca, o que aponia SUA PEIARSDCIA 1A MO
¢ nos sentidos das respondentes da pesquisa. Esse reconhecimento sugere que os estimmlos
olfativos exercem mfluéncia direta na percepgio ¢ na lembranga, atuando como ponte entre
passado ¢ presente. Além disso, o cheiro foi apontado como fator que desperta o desejo de
CONSUMIr o expenmentar os produtos novamenie, demonstrando que sua presenga contrbu
para a continuidade da relacio entre marca ¢ consumidor.

Conclui-se que a identidade olfativa da Melissa € uma estratégia de marketing
sensonal, que ultrapassa a funcio de perfumar o produto, tendo o chetro atuando no plano da
memona ¢ nos senlienlos nostalgicos, onde a lembran¢a se loma um recurso de
reconbecimento ¢ mamitencdo da conexdo com seus chenles. Assun em uwm mercado
caractenzado por excesso de estimulos ¢ ampla concomencia, a marca Melissa mostia como a
ativacio sensomal pode ser uhhzada como estraléma para consolidar relagdes com o publico e
manier a marca presente no magmano coletivo.
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O CROQUI DE MODA COMO LUGAR DE MEMORIA AFRO-BRASILEIRA
NO MARACATU SOLAR

FASHION SKETCH AS A PLACE OF AFRO-BRAZILIAN MEMORY IN MARACATU SOLAR
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Resumo: As vestimentas podem comler uma namativa ¢ tormar-se um documento visual capaz de guardar
memorias, de comunicar e perpetiar wma cultura, Assim como o croqul de moda ¢ wma das ferramentas usadas
pelo designer para comumicar visualmente o resultado das suas pesquisas @ Apresentar propostas para
desenvolvimento de pegas. Com o objetivo de analisar como 05 croquis de moda, podem atuar como uma
fermmenta na preservacio da memdona afro-brasileira, este amgo propoe, utilizando de pesquisa bibliografica ¢
documental, a realizar uma analise gqualitativa de rés croqus de moda desenvolvidos nos anos de 2012, 2018 e
2023 do Maracatn Solar. Os resultados prelimimares aponiam o croqui comeo wn espace possivel de memona da
cultura afro-brasileira.

Palavras chave: Indhumentaria; croqui; memdoria.

Abstract: Ganments can convey a namative and become a visual decument capable of preserving memories,
commumnicating. and perpetuating a culture. Just as the fashion sketch 15 one of the tools designers use o
visually commmunicate the results of their research and present proposals for developing pieces, this article, using
bibliographic and docwmentary researcl. proposes a qualitative analysis of three fashion sketches developed in
2012, 2018, and 2023 for Mamcam Solar. Preliminary results point to the sketch as a potential space for the
memory of Afro-Brazilian culture,

keywords: Costume; sketch; memory.

1. Introducio

O maracatu € uma manifestacio cultural afro-brasileira, que reproduz de forma simbolicas e

em varias regioes do Brasil, o ntual das coroagoes de reis e ramhas do Congo. Mo Ceara, o maracatu

' Esrudapte de gradmiio do e de Deingn-hbods da Unerersdade Fedeml do Ceard ¢ membro do grpo de pesgoes e Meda PET (Progeama de Ennno
Tatomal)
1 Estudante de graduacio do curso de Design-Moda da Universidede Federal do Ceard ¢ niembeo do grupo de pesquess em Moda PET (Progrens de Epuno
Taaral).
! Hntonaders, Mesae o Dowtom em Socwologa. Professcen do Cunve de Desggn-Mods da Umversdade Federal do Coant (LFC) 0 hiora do PET Moda UFC
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tent registros desde o final do século XIX ¢ se consolidou com a fimdacio do ainda atuante Maracatu
Az de Ouro em 1936, considerado o primeiro grupo oficialmente organizade do estado (Rodrigues,
2011).

Sendo o croqui “wma representacio visual da roupa atraveés do desenho de moda™ (RANGEL,
2014, p. 43), e considerando que essa mesma roupa, para além de cobrir o corpo, € wn componente da
moda que atende a “um desejo de representagio” (BOUCHER, 2010, p. 13), temos no croqua de moda
uma proposta de roupa que envolvem, para além dos materias tangivels, caracterishcas cullurais que
podem posterionmente ser matenalizadas em pegas. Diferente de estudos que analisam a vestimenta
fisica on seu registro fotografico, este artigo fem como objeto central estudar o croqui de moda,
compreendido como um suporte visual e sunbolico que baseado em pesquisas, podem antecipar,
organizar ¢ comunicar namrativas culturais.,

As roupas, que serdo chamadas, nesta pesquisa, a partir de agora de vestimentas, atuan como
um marcador de memona, possibilitando acessar no presente wm “conhecimento relacionado ao
passado™ (Ferreira, 2015, p. 03).

Este artigo propoe, por meio de pesqusa bibliografica e documental, estudar trés imagens de
croquis do maracatu selar que compdem o livio “No Selar dos Ritmos — Maracatu cearense”, dos
antores Catherine Furtado ¢ Pingo de Fortaleza, langado ¢m 2023 ¢ analisar de que forma esses croquis
podem atuar como mm lugar de memona afro-brasileira no Maracatu.

05 desenhos anahsados fzem parte do hgurne do cortejo dos anos de 2012, 2018 ¢ 2023 ¢
apresentados no tradicional camaval da Avenida Domingos Olimpio®, com os temas “Grids” e

e

Tuxavas®, Iuzes do saber”, “O axé oculto de Ossain™ e “A maré mudou foi Oxumare®’,
respectivamente. A escolha desses croquis especificamente, tem o objetivo de trazer uma vanedade de
personagens do maracatu e assim possibilitar compreender diferentes dimensdes sunbolicas presentes
na composigao visual do croqui.

Diferente de estudos que analisam a vestunenta Osica ou sen registro fotografico, este artigo

temn como objeto central estudar o croqui de moda, compreendido como um suporte visual e simbolico

’ Avenads Dommngos Olimpes - Loesd qoe tradicicnalimente recebe o3 desfiles dos mamoanes dampte o carmanal em Fostalera - Ceara. Dponinngd

e T g v a g deian: oo b poenal -pangadaro radicag-dos- sarscats-rncania-o: pulrser-ne dopmngos-olesgeo”. Assio my 01062005

* Grds - Mevires ancios tansnussores dos moes sifoos conhecmenios muna determmads regibo da Afnica. Disponivel em: Mo solar dos ribmos samcati
cearense Cathenes Fetado ¢ Piogo de Fortalera Acesso amy 01/06-2024

* Tz - Cacwques mdiprnan & represenimies. da @hedona dow poves engesinms o termidne bavalers. Chaponivel sm: 3o solar dos ntriwos: manscatu
ceammee Cathenies Fuetado o Piggo ds Fostalers Aceise s 01067075

" Ossam - Orvvi que por meeo din folos pode realizar cums ¢ mmiigres pode tAzZer prOgIeso ¢ NaEETI
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que, uma vez respaldado em pesquisas, podem registrar, orgamzar ¢ comunicar namativas cullurmis, A
proposta & mvestigar como esses croquis, desenvolvidos pela comunidade do Maracam Solar, afam

como lugares de memonia afro-brasileira ao registrar referéncias historicas, religiosas e identitirias,

2. Croqui ¢ memiria

A vestumenta, além de cobrir o compo, atua como um signo carregado de significados socians,
hstorcos e wdentitinos. Trata-se de wma pratica cultural situada, que envolve o corpo e os adomos,
bem como os sentidos coletivamente construidos (Entwistle, 2000). Nesse sentido, o vestir € wna
forma de hngoagem, capaz de expressar pertencimentos, narrativas ¢ valores por meio de tecidos,
cores ¢ formas (Calefato, 2004),

Ao selecionar elementos estélicos como matenails, padronagens ou simbolos, o5 grupos
sociais codificam mensagens que articulam identidade ¢ meméoria. Para Boucher (2010), a
mdumentana responde a win desejo de representagio, fimcionando como wm arquive visual que
registra saberes, viveéncias e trajetorias, Isso a torna um elemento-chave para o entendimento das
manifestagoes culturais e da constrgao de vineulos comunitarios no tempo.

Conforme Cherutt1 (201 5) a vestunenta € wina linguagem visual e simbolica capaz de carregar
memonas, namativas ¢ identidades. Ao longo da histona, a moda s¢ estabeleceu como sendo wn
sistema nmutavel, “o que verdadeiramente importa & moda é vanar” (SIMMEL, 2008, p. 32), porém “a
roupa mantem mma conexdo mais duradoura com as memonas, transcendendo o tempo cronologice”
{CHERUTTT, 2025, p, 5)

No ambito do design de moda, o croqui € o espaco wangural da crniagdo e nele se mscreve o
pensamento visual do designer, suas referéncias, suas intengdes e suas escolhas culiurais, Como
observa Rangel (2014), o croqui ndo se limita a uma representacio técnica: ele € um espago de sintese
do processo criativo, onde se mscrevem escolhas eulhirais, referencias lstoricas e valores simbolicos.
Nessa perspectiva, o croqm funciona como um repositono visual que guarda ¢ transnute sentulos
coletivos, contribuindo para a construgio da memaria social, construindo sentidos e apresentando wma
identidade cultural, € o que nos fala Lima (2017).

No campo da memona, entende-se que esta ndo reside apenas em mdividuos, mas e
socialmente construida. Halbwachs (2004) propoe o conceito de memona coletiva, baseada em
quadros sociais que onentam o que ¢ lembrado ou esquecido. Conforme destaca Pollak (1989), essa
memona ¢ seletiva, permeada por disputas, siléncios ¢ esquecunentos estralégicos, ¢ s¢ ancorm em
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suportes matenais ¢ sunbolicos. O croqui, nesse senlido, pode ser compreendido como um desses
suporte, sendo ndo apenas wm esbogo téenico, mas uma nscngao visual da memona cultural, Ferreira
(2015) salienta que marcadores de memoria atualizam o passado no presente, e a vestimenta, em sua
forma projetada e confeccionada, ocupa esse lugar.

No Maracatu Solar, os croquis sio elaborados a partir de pesquisas que envolvem
rehgiosidade afro-brasileira, referéncias indigenas, cores sumbolicas ¢ matenais associados a
ancestralidade, conforme Furtado (2023). A estampa da cluta, por exemplo, possm valor identitario ¢
afetivo, sendo utilizada estrategicamente para evocar a cultura popular brasileira (Rocha; Queiroz,
2008). A cor, segundo as autoras, ndo ¢ neutra; ela ama como elemento capaz de ativar significados,
emogoes & contextos. Nesse sentido, os croquis do Mamcatu Solar tomam-se namativas visuals que
antecedem ¢ organizam a performance do compo no conejo, sendo instrumentos de preservagio ¢
celebracio da memona afro-brasileira,

3. Cultura, Maracatu ¢ Maracatu Solar

Considerada a caracteristica que diferencia os seres humanos dos demais, a culhua possui
diferentes definigdes, pois o desafio de defim-la se equipara ao desafio de colocar em palavras a
propna natureza humana. Segumemos nesle artigo o conceilo modermo de culhma, esse que se
aproxima da transmissio social de “simbolos e significados™ e se afasta das aptiddes e definigdes
biologicas (LARALA, 1986, p. 31-35).

() maracatu € uma mamfestagio cultural musical e performatica de orgem afro-brasilera que
remonta ao periodo colomal. Na pritica, tratam-se de contejos sineréticos nos quais comumidades
performam com cantos ¢ dancas, reencenando historias, homenageando antepassados e realizando
coroagdes sumbolicas de reis e rainhas do Congo. Esses incorporaram elementos de religiosidade afro,
como loas®, toques de tambores ligados a orixds e referéncias estéticas da estrutura da corte europeta
{Cruz, 2008). Mais presente no nordeste brasilerro, o maracatu recebe nos diferentes estados e grupos,
mfluéncias religiosas, ritmicas e das conmnidades possibilitando diferentes manifestagdes.

O maracatu cearense tem como marco de nascimento o ano de 1936, quando for fundado o

mnda atuante Maracatu Az de Owro (Rodnigues, 2011). Desde entdo o nimero de gnipos vem

¥ Loa - Cantygan popalares em Jouvor dos santos. Dispongive] e hitps wirwe dicio com br/lonl, Acesvo emc 10052025
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crescendo na capital cearense, reuninde brincantes em 15 maracatus™ que desfilaram no tradicional
carnaval da Avenida Dommgos Olimpio em 2025,

O Maracatu Solar foi criado em 2006 em Fortaleza por iniciativa do Pingo de Fortaleza", em
parceria com artistas e pmisicos de Fortaleza - Ceard. As apresentagdes sio realizadas
preferencialmente em espagos piblicos e sua sede localizada no bauro Benfica, local que concentra
um dos pelos culturais da capital alencanma. E nesse cendrio gque ¢ Solar concentra seu projeto de
formacgdo continuada, ensatos ¢ vem se consolidando como representante da cultura do maracatu
cearense, distinguindo-se por seu cariter inclusivo musicalmente, ao construr o seu balugque com wm
conjunto de mstrumentos que possibilitam alcangar as estruturas ritmicas do Baido, Samba, Maxixe e
Lundu (Furtado, 2023},

Esteticamente, o Solar apresenta wna proposta que privilegia matenais como algodio, chita®™
e palha em suas vestimentas e aderecos. Desta forma, o grupo estabelece uma conexilo simbolica com
elementos das culturas afro-indigenas, resgatando cores, formas e fexturas que remetem a
ancestralidade, rompendo com o padrao enrocéntrico do uso de adomos luxnosos (Souza, 2015).

Em suma, o Maracatu Solar oferece win espago que concilia tradigio e movacao. Essa lustona
pode ser observada nas fotograhas que analisaremos no proximoe topico, a fun de compreender como
es5es regisiros visuais contnbuem para a memoéna cultural do Maracatu Solar

4. Croquis de moda como lugar de memoria

Cada croqui, por sua vez, representa wima figura especifica do maracatu, como o brncante™
que abre o corlejo apresentando o esendo do Maracatu chamade de porta-estandarte, a rainha que
compde a corte e & bateria com percussionistas e seus instnunentos musicais como surdos, ferros,
caixas e chocallos (Paula, 2010).

O croqui de 2012, na figura 1, compde o figurino do tema “Gnos e Tuxauas, luzes do saber™,
foi desenvolvido pelo brncante Fabricio Oliver e destaca a uma figura com o estandarte do Maracat

19 Destacam.we no desfile 2025 ou campedes dracatu Magko Peo, Axé de Omoag, Obalomi. respectvanente, hamoaty Yooes da Afnea, Mmscatus Boa de Paus
# Ardle Crio, Diaponivel &l

Ttpn Vv fortal e o poy e netemn prefatem defatalem divulpa-trmulisdo-dosde lesdat apreomacoes. do-camaral- 200 &

m-ienpoi-olougea’ Acein e 1006 2005
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Solar, nas cores amarelo que remete ao 50l ¢ mamom que remele a temra e simtefiza a wWenhdade do
Solar (Furtado, 2023),

O estandarte, elemento ceniral na composicio, atua como simbolo coletivo ¢ instrumento de
memona soclal, reunmndo histona, nome e dentidade visual do gmpo. Confonne Pollak (1989), a
memoria coletiva e seletiva, permeada por dispuias e silencios, sendo ancorada em suportes matenais e
sumbolicos capazes de visibihzar determimadas narrativas. Nesse sentido, o estandarle nao apenas
identifica o coletivo no cortejo, mas ataliza a trajetona do grupo ano apds ano, transformando-se em
lugar de memdria viva.

O tema de 2012, segundo Furtado (2023), traz os povos ongmanos na figura de caciques e
mestres anciaos como grande inspiragio. O uso da palba remstrado nos ombros ¢ no quadnl do
figurine, coloca esse material em ¢vidéncia, reforcando o afastamento da estética adotada pelo solar de
uma cultura enrocéntrica e aproximando de referéncias que remetem a ancestralidade. Dessa forma, o
croqui de 2012 apresenta, por melo do traco que registra a forma dos materniais, da escolha de cores, o
uso de estampas, modelagem ampla uma proposta voltada ao resgate da ancestralidade afro-brasileira e
mdigena (Lima, 201 7).

Figura 1: Crogqui porfa-estandarte, figurmo de 2012,

Fonte: Furtndo, Cathenine; Pingo de Fortalez (2023)

Ja na figura 2, o croqui do ano de 2018 foi desenvolvido pelo brincante Fabricio Oliver ¢
compde o figurino do tema “O axé oculto de Ossaim”. A personagem representada é a rainha do
maracatu, com uma composigio visnal que mcln saia volumosa, coroa dourada e predominancia de

tons verdes. Trata-se de uma representagdo ligada a realeza do maracatu, que histoncamente sunbohiza
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a ancestralidade afncana ¢ a preservacao de memorias hgadas ao remado do Congo. Como destaca

Costa (2009), a figura da rainba hmeiona como um dos principais nicleos simbdlicos do cortejo,
atuando como guardia de tradicbes e namativas dentro do entedo coletivo.

A escolha dos elementos wvisuais, como o verde aplicado em tecidos e adornos, esta
diretamente relacionada a figura do onxa Ossaim, senhor das folhas e do conhecimento Hitoterapico.
De acordo com Furtado ¢ Pmgo de Fortaleza (2023), o tema de 2018 fo1 construido a partir de
vivéncias com commdades tradicionais ¢ oficinas sobre espintualidade, plantas medicinais @ saberes
ancestrais, Nesse conlexto, o verde loma-se simbolo da forga vital das matas ¢ do poder curativo das
folhas, projetando no croqui uma dimensio espintual ¢ identitina. Lima, Silva e Cezar (2017)
ressaltam que vestimentas afro-brasileiras mcorporam signos rehgiosos e cullurais em sua composigao
estética, funcionando como expressio de pertencimento e resisténcia. Assim, o croqui de 2018
transcende sua funcio projetual e se afirma como representacdo visual de wma memona afro-brasileira
centrada na natureza, na cura e na ancestralidade.

Figura 2: Croqui figunno randia, fgurino de 2018

e | [T R
LT - S0 I

Fome: Furtado, Cathenne, Pingo de Fortaleza (2023)

Por fim, o croqui de 2023 representado na Figura 3 compde o figurine do tema “A maré
mudou foi Oxumaré” e recebe novamente a assinatura do brincante Fabricio Oliver. Observamos uma
figura de uma batuqueira com sala estampada e blusa na cor amarelo, marcada pelo uso de tecidos
como a chita e pela presenca de tons terrosos, Esses elementos juntamente com a modelagem ampla

remetem a referencias afro-brasileras por sua recomrencia lustonca nas manifestagdes culturais de
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matnz africana. Segunde Lima, Silva e Cezar (2017), as vestmentas afro-brasileims operam como
veiculos de wdentidade e expressdo ancestral, utilizando-se de cores, formas e matertals que evocam
pertencimento, religiosidade e memona coletiva, A presenca desses elementos no croqui, portanto,
sinaliza wna escolha estética camregada de sigmficado simbolico e politico no contexto do Maracatu
Solar.

Comeo apontam Rocha e Quetroz (2008), a chuta possui valor afetivo e idenhtano na cultura
popular brasilera, fincionando como signo visual que evoca pertencimento @ memor. Souza (2013)
destaca que, desde sua fundacio, o grupo buscou romper com o padrio curocéntrico do uso de veludo
e pedranas, optando por matenais mais leves ¢ orginicos.

Dessa forma, o croquu de 2023 antecipa, por meio do trago e da escolha de cores, nma
perfonmance voltada ao resgate da ancestralidade afro-brasileira ¢ indigena, A presenca da chia
estampada na saia, a blusa em tom amarelo-terroso ¢ os acessorios visivels na figura representam
escolhas matenais e cromaticas que evocam elementos da cultua popular e da religiosidade
afro-brasilewra. Lima, Silva e Cezar (2017) afinmam que a moda afro-brasileira se constrol por meio da
mcorporacdo de simbolos afncancs, como cores ligadas a natureza, padronagens e tecidos como a
chuta, que s¢ tomam expressoes visuais de resisténcia ¢ identidade. Nesse sentido, o croqui ndo apenas
projeta win figurno, mas também materializa uma eritica a0 luxo enrocéntrico presente em outros

maracatus, ao valonzar wma estética fundamentada na ancestralidade e na afmcanidade.

Figura 3: Croqu figunno banqueira, figunno de 2023,

Fonle: Furtado, Cathening: Pingo de Fortaleza (2023)

As tres figuras evidenciam que o processo criativo do fipunno e o desenho compdem o

croqui. Esse pode ser compreendido como um dispositivo de memoria, como aponta Barthes (1984),
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a0 rewmr um processo crmtvoe mdamentado em wma pesquisa com hmdamentos reais e tima
representacio via desenho, que apresenta wma antecipacio simbolica desse real, funcionando o croqu
como wn planejamento visual que onenta a memorta fuiura,

Essa concepedo dialoga com a idela de "memona prospectiva”, entendida como a capacidade
de projetar agoes e significados gue amda serao vivenciados, conforme discute Pollak (1989) ao
abordar o5 mecanismos socims que organzam O que sera lembrado ou esquecido. O processo criativo
dos fipunnos, ao mohihzar elementos corporais ¢ ancestrais, reforga a construgdo de nma memdona
visial projetada para as futuras performances do grupo, para os brincantes ¢ para o plblico que os
assiste.

Em compunto, esses croqus demonstram que. no Maracatu Solar, a representagao dos
figurines ultrapassa sua fungio téenica e passa a atuar como wmn lugar de meméria (Nora, 1984}, Por
meio do trago, da escolba de cores e materiais, ¢ da representagio de diferentes figuras do cortejo, os
croquis projetam e atualizam a listoria e a identidade afro-brasilewa do grupo, reafirmando a sua

MEmona.

5. Consideragdes finais

A analise dos croquis de figunno do Mamacatu Solar evidenciou que o desenho de moda, mms
do que um esbogo técnico, fimciona come suporte material ¢ simbdlico que preserva, atualiza ¢
comunica a memoria coletiva afro-brasileira. Ao observar croquis produzidos nos anos de 2012, 2018
¢ 2023, for possivel identificar escolhas estéicas ¢ simbohcas que articulam referéncias afro-indigenas,
rehgosidade ¢ wdenndade cultural, expressas por meio de cores, formas ¢ malerias que se lomam
narrativas visuais projetadas.

Esses croquis reafirmam a mphus do grupe com padrdes enrocéntricos, historicaments
presentes em ouiros maracatus cearenses, valorizando elementos assoclados a ancestralidade, como a
chita, a palha e as cores simbolicas dos onxas, Nesse processo, o croqui atua como um lugar de
memona pos matenaliza escolhas e significados que ultmpassam o tempo do cortejo,
transformando-se em registro e proposta estetica para perfonmances futuras,

Por fim, o estudo destaca que o crogul, enguanto suporte visual, conimbw ndo apenas para a
organizagio estética do grupo, mas também para a construgio de uma namativa critica e politicamente
siuada, que valonza saberes ¢ trajetonas afro-brasleiras. Assim, reafirma-se o potencial do desenho
de moda como ferramenta de resisténcia cultural e de preservagio da memédna coletiva no contexio do
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Maracatu Solar.
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MODA COMO RESISTENCIA AQO ACULTURAMENTO ENTRE UNIVERSITARIOS
GUINEENSES NO CONTEXTO BRASILEIRO

Fashion as resistance to accnliuration among Guinean university students in the Brazilian
oy

Andressa Suelly Satumino de Oliveira'
Emanuelle Kelly Ribeiro da Silva®
Francisca Rmmunda Noguewa Mendes'

Resumo: Este amigo aborda a moda como expressio da cultum e da diversidade na
perspectiva da pessoa que mmigra. O objelivo for amalisar as questoes simbohicas envolvidas
o modo de wvestir de universitinos de ongem gumense, na nsercAo no contexto
soctocultural brasiletro pam cursar o ensino superior. Trata-se de um trabalho de campo, do
tipo exploratdno, descritivo, qualitativo, com cinco entrevistas realizadas em junho ¢ jultho de
2025, com estudantes de ongem guineense, que estdo cursando o ensino SUPENOr niENA
universidade piblica do Ceara. Percebeu-se que as roupas ¢ os acessonos usados por eles ndo
30 cscolhas meramente funcionms, mas, sobretudo. expressoes simbolicas de denhdade,
pertencimento ¢ resistencia ao aculhwamento. Os tecidos colocados na cabega como horbantes
¢ faixas e as vestimentas tradicionais, como o dashiki, camregam significados ransmindoes por
geragdes, reforcando vinculos com o pais de ongem ¢ com os valores aprendidos. Conclui-se
que, mesmo insendos em wm ambiente novo, os estudantes ndo abrem mio de representar sua
culura, enfrenlando olhares de mcompreensio. Essa ahinde revela wm posicionamento
consciente de afinmacio da identidade africana, que se opde a aculiuracio.

Palavras-chave: moda; cultora; imigragio.

Abstract: This amticle addresses fashion as an expression of culture and diversity from the
perspective of an wmnigrant. The objective was (o analyze the symbobe issues mveolved n the
way wnversity students of Guinean ongm dress as they miegrale mio the Brarihan
soctocultural context for higher education. This 1s an exploratory, descniptive, and qualitative
field study, involving five mierviews conducted in June and July 20235 with students of
Gumean origin attending a public umiversity mn Ceara. It was observed that the clothing and
accessones they wear are not merely funcnonal choices, but, above all, symbolic expressions
of wentity, belonging, and resistance to acculturation Headwear such as turbans and
beadbands, and tradiional garments such as the dashiks, cany meamngs passed down through
generations, remforcing ties with their country of ongin and the values they have leamed. The
conclusion was that, even m a mew envuonment, students refise 1o relmquish their cultaral
wentity, despite facing meomprebension. This aiitude reveals a conscious stance toward
affirming African identity, which opposes accultration.

Keywords: fashion; culture; unmigration.

INTRODUCAO
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' Docente do cuno de Bacharelsdo e Deugne-Moda, na Umversidade Federal do Cears (UFC). Fortalera,
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A moda como expressdo da cultura e da diveradade nem sempre € compreendida
Essa dificuldade de compreensho ¢ comum na soctedade ¢, em alguns casos, a pessoa que
imigra adola vanantes culturais que csfdo presentes na populacio ressdente (Erten. Berg,
Weassing, 2018). Define-se esse processo de aculturagdo, cujo estudo ndo & recente.

A publicagdo de Rediield. Linton, Herskovits (1936) ¢ citada como referencia para
defimigiio, a qual explica a aculturagio como um fendmeno que acontece quando pessoas
de cultwas diferentes entram em contato de forma continua, havendo. de mancira
mubzequente, ndangas em seus padrdes culiurars onginas. Essas mudancas podem acontecer
por parte de um ou de ambos os lados.

Este é o contexio no qual este ensaio s¢ desenvolven, com jovens universitinos de
ongem gumesnse. Neste estudo, o grupo élico pesquisado sd0 05 mniversitanos guineenses
que estudam na Universidade da Integracio Intemacional da Lusofonia Afro-Brasileima
(Umilab). E, para os jovens, ¢ comum que haja associagio enire cerfo modo de vestr ¢ corte
de cabelo com a perienga a um grupo social. Nesse caso, sera o grupo de afnicanos residentes
mo Brasil. A pertenca a esse grupo social ¢ caractenzada ndo exclusivamente pela cor da pele,
mas, também, pelo uso de roupas e'ou acessonios que marcam as diferencas entre as
nacionalidades afficana ¢ brasileira, conforme se pode perceber pelo convivio com eles.

O estranhamento com eéssas diferengas, em algumas ocasides, matenaliza-se como
racismo ¢ xXepofolsa. Assim, embora a cor da pele seja a pnncipal caracteristica de
diferenciacio, o wso dessas pegas reafinna a representacdo de um gnipo étnico. Entdo, mum
processo subsequente, a diferenciacdo associa as pessoas desse gnipo a defermumadas
personalidades e gostos. Sio distingdes estmumrars reforgadas pelo modo de vestir, porque a
ctma afro ¢ antomaicamente associada a um deternunado tipo de vestimenta e corte de cabelo
(Kaplan; Szapu, 2019).

A vinda a0 Brasil, partindo de Guiné-Bissau, ma Affica, & vivenciada por algumas
pessoas, desde 2011, ao escolherem Umlab, com sede no Ceard, para fazer um curso de
ensino supenor. Na msergio ¢ continmdade no confexto sociocultural brasileiro, o modo de
vesti pumneense, algumas vezes, muda, tentando alcangar algumia smulandade com o modo
de vestir dos brasilewros.

Observa-se, enfretanto, que, para outros muversitinos de ongem puncense, ha
utengdo de ndo sbandonar elementos da cultura do pais de ongem no modo de s vestir. Um
exemplo disso € a contimndade de wso das capulanas (Figura 1), com estampas afncanas,
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presas a cabega ou a outra parte do corpe. Trata-s¢ de um elemento do vestuano commum a
vanos paises do conlinente afncano, embora nomeado de formas diferentes, a depender do
pais a0 qual se refete (Soura, 2020)

Figura 1 - Capulana adernando a cabega

| Apcsso omc 23 wpo. 2025,

Fomie: hitps:wow concxnohsso foms. ofg &<

Mesmo que se smba que outras pesquisas tém sido desenvolvidas com pessoas que
vém 30 Brasil, onundas de paises do continente afficano, justifica-se a realizagio deste ensaio
pela observagdo, da pnmeira awlora, docente da Unilab ha cinco anos, de que ha wun enfoque
na vivéncia da mipracio a partir da chegada ao Brasil. A literatura reforga essa percepeiio, ao
apontar que ha wm certo apagamento das expenéncias afficanas, como ¢ ndo houvesse
previsdo de retomo ao pais de ongem (Oliveia, 2021). Assim, pode-se desenvolver pesquisas
coin a mdengdo de conhecer aspectos relicionados 4 ongem dessas pessoas, mesmo (ue
umpressas no modo de vestir depois da chegada ao Brasil
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Embora haja compreensdo da relagio entre moda ¢ culiura, a escolba por estudar o
modo de vestn gmneense, na msergdo no contexto sociocultural brasilemo, emerge da
cunosidade a0 observar, cotihanumente, pessoas s¢ vestindo com elementos que identificam
sua cultura, & qual difere. em alguns aspectos. da brasilemm. Assun, o obyetivo deste ensalo fol
analisar as questdes simbolicas envolvidas no modo de vestir de universitanios de origem
puineense, na msercio no contexto socioculnml brastleiro pam cursar o ensino supeniorn.

Para tal, desenvolven-se um um trabalho de campo, do tipo explomtono, descniivo,
qualifative, com cingo enfrevisias realizadas em junho e julho de 2025, com estdanies de
origem gpuneense, que estio cursando o ensino supenor na Umlab, A refenda universidade
oferta vagas em 33 cursos de graduacio para bvasilewmos ¢ pessoas de algms paises da
Comumndade dos Paises de Lingua Portugnesa (CPLP), a saber: Angola, Cabo Verde,
Guiné-Bissau, Mocambique, Sio Tomé e Principe e Timor-Leste (Unilab, 2023). Os
esiudantes de nacionalidade gumeense foram escolhidos para esta pesquisa porque possuem
nRior quaniiative enire graduandos de nacionalidade diferente da brasileira.

Foram convidados para enfrevista cinco estudantes, o5 quais foram abordados
mdividualmente, O criténo de escolha, além da nacionahdade, for estar usando alguma roupa
ol BCEisOro com caracteristicas affcanas no dia da abordagem. As emtrevistas aconteceram
presencialmente, nas dependéncias dos campi das Auroras ¢ Libendade, a partir de um rotewro
semmestiuiurado. Solicitou-se que os estudantes dissessem seu ourso de gradeacio, o género, a
wdade ¢ 0 ano de chegada a0 Basil.

Foram realizadas pergunias sobre o motivo e a forma de usar roupas ou acessonos de
ongem gumeense, diferengas percebudas entre o modo de se vestir de bmsileiros ¢ de
guineenses ¢ mfluéncia do pais na roupa escolhida para vestir no dia da enfrevista. As
resposins foram gravadas em audio ¢ transcritas pam um editor de texto, para proceder a
analise de seu conteiido. No texto, os estudantes entrevistados foram identificados pela letma
E, segmda de H ou M, para mdicar o género ¢ a idade (por exemplo: EM24 & uma estudante
de 24 anos).

TRADICAOQ QUE NAO SAI DA CABECA

O uso de pegas oo caracteristicas afncanas, mesmo apos a chegada po Brasil,
parece ulirapassar o alo de se vestir como o simples uso de wm tecado para cobnr o corpo,
Pode ter mtengho de identificar-se com um simbolo de representagio ¢ expressio
socioculiural guneense, em termiono diferente de sun ongem (Sowza, 2020)
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Um dos aspectos que precisa ser considerado ¢ a necessidade de contumar usando
simbolos de suia cultwa mesmo quando se venfica a dificuldade de aceitagdo social de
brasilewos que passam a conviver, nos éspagos coletivos, com pessoas que s¢ vestem de modo
diferente do que € considerado “padrio brasileiro”™

Dos cinco estudantes entrevistados, trés utihzavam um acessono de cabelo (todas
mulberes). Duas utilizavam um tecido estampado amamado em formato de hrbante ¢ wmna
como uma faxa As cores que predomumavam eram vermelho ¢ verde. A pergunia para elas
foi sobre a relagio entre prender o cabelo com aquele tecido ¢ a origem guineense.

O cabelo & um dos elementos de expressividade da identidade femimnas e, no caso da
mulher africana, ¢ considerado uma fermamenta de viabilizar, de forma positiva, a diversidade
negra‘afncana (Ribewo, 2019). Entretanto, no Brasil, o adomamento dos cabelos com lengo
esta higado a esteredlipos, como adoecimenio ou relagio com o servigo domestico. Mas, no
contexto guineense, o uso de tecidos pancs colondos na cabega ou como indumentana guarda
relacio com a ancestralidade. Esza diferenca de percepcio sobre o uso do mesmo objeto
permmte compreender que hi diversidade de senhidos pama um mesmo acessoéno quando se
analisa sob a otica de pessoas de nacionalidades diferentes (Santos, 201 7).

Assim, nota-se que hi algo a entender sobre os objetos além das questdes dbwvias de
funcio ¢ fmalidade. Isso porque ¢ importante explorar o sigmificado dos objetos para além do
que fazem ¢ o visual que tém (Sodjic, 2010). No caso do tecido, para as mulheres guimeenses,
parece ler mais fancronalidades do que amarmar os cabelos, pois estava colocado, pelas
esmdantes entrevistadas, com tanta atencio aos detalbes que ficava clara a intengio de adomo
para embelezamento. Os objetos tem, portanto, wma mtencio de comumcar (Sibva; Campos;
Femandes, 2021). Sua estética e seu uso podem refletir valores ¢ objetivos pessoais, como
pode ser venficado nas falas das entrevistadas:

“I...] ¢ mesmo maddo la na Gumne, entende? .| ¢ mna coisa que a
gente aprende desde pequena, com a mie, as ta [...] Nio ¢ 50 pra
beleza ndo, depende da ocasido. As vezes € pra mosirar que a mulher &
casada on que é dia de festa.” (EM24)

“Eu usava esse pano la ¢ continuo usando aqua [...]." (EMI19a)

Para EM24, o tecido na cabega também carrega um significado de radicho, de algo
que ¢ ensnado entre geragdes de mulberes ¢ também pam expressar o estado cvil ou
representar resperto dumnte alguma solemidade. O uso, no contexto brasileiro, ajuda a reforgar
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qute ¢ um obyeto de adamo colichano da nulher puneense, assim como 0% elasticos de cabelo
tumbém sdo elementos comuns as iasilewas. Entdo, ndo sbandonar o uso do pano na cabega,
no dia a dia, com amarmaghes diversas, segundo Santos (2017), faz a outra pessoa pensar, ao
propor o contato com outras naciomahidades, em seus propnos temitonos, com elementos de
matriz afficana, na amunagio dos cabelos,

Enfretanto, ressalta-se que os objetos. dentro da mesma cultura, também podem ter
sigmificados diferentes. A amarmacio de um tecido na cabega, como um turbante, em diversas
culluras afmcanas simboliza uma coroa. Esse significado se di pela releitma de imagens de
rainhas do Egito, como Nefertin. Em contrapartida, a amarmagéo do tecido também pode estar
relacionada a0 trabalho, como uma manewra de armumar os cabelos de uma forma rapoda, pam
realizar as tarefas do dia (Sanftos, 2017).

Mencionar a mde e as tias, a0 explicar sobre s¢ manfer usando o nobante, muna
cidade cearense onde seu uso nao ¢ costumeno, permite relacionar a fala de EM24 com o
texto de Costa (2019, p. 25): “]..] o uso de mrbantes esta além de algo que esti “na moda’,
[...] & dar contimnidade a0 uso € se identificar com seus ancestrals™. A mesma antora iraz que
o uso, estunulado pela contimndade geracional, ultrapassa estilo, porque o turbante ¢ simbolo
de resisténcia a0 aculuramento, ja que a mtengdo ¢ afimmar a wdentidade afficana. Num
temiono que nio € o do sen pais de ongem, usar roupas e acessonos de sua culhma ¢ buscar
se distinguar ¢ s¢ valonzar.

Nesse ponto, [az sentido resgatar o significado da moda_ porque o uso do urbante,
para EM24, parece ter dois sentidos opostos: imitar e distinguir. A finalidade verbalizada é de
continmirdade, mma conduta de uso para perpetuar que geragdes anteriores fziam Mas a
decisio por usar, no Brasil, também parece ter a ntengdo de mostrar orgulho pela distingio:
ter outra nacionalidade. Essa dualidade permute compreender o que Sunmel (1988) aponta ao
explicar que seguir a moda ¢ mmitar um modelo, mas ¢ também distmguir-se e diferenciar-se
das pessoas que néo sepuem esse modelo

As possibilidades de uso do tecido pa cabega, na cultura afficana, sio diversas,
embora, nesle énsao, lenha-se encontrado apénas duas: nobante ¢ fmxa. Entdo, o que s¢
percebe € que as fonnas mmdam, mas o que permanece ¢ 0 costume, que € usar wm fecido
nessa regiio do corpo. A fala de EM24, mclusive, tmz a palmra “tadigio”™, no uso desse
tecido, para expressar algo importante para a mulher, como marcar seu estado cwvil ou
demonstrar dedicagio na preparacio pama algmn evento festivo, Lipovetsky (2009, p. 27)
cxplica essa questio com o prncipio da imobilidade, sobre o qual “[..] os enfeites, os
acessonos ¢ penteados, as pintums ¢ tamagens permanecem fixados pela tradigho, submetidos
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a normas malteradas de geragio em geragio™
CARREGAR A CULTURA NO CORFPO

Parte-se, neste momento, para a cultura guneense expressa por meo do tecxdo que
veste o corpo. O estudante EH21 estava vestindo, na entrevista, wma blusa compnda ¢
folgada, com estampa étnica e abertura vertical na gola. A ele o perguntada a influenci do

seul pais de ongem na forma como estava se vestindo naquele dia.

"Essa roupa que estou usando apora & o bubn. Eu gosto mmuito de usar
acui mo Brawl tambem, mesmo que sefa diferente do estilo dagqm ™
(EH21)

Encontrou-se que “bubu™ € o nome de mna pega de roupa conhecida por “dashila™
(Figura 2). Sdo camisas largas. de manga compnda ou curta. com gola V bordada e
orpamentada, disponivess em vanos comjrunentos, cores ¢ formas, que a literalura camaclensa
como traje tradicional afficano (Qurashi, 2021). Partindo da compreensio de que EH21
escolheu uma roupa tradicional de Guine-Bissau pam assistir aulas pmna umversidade
brasilewra, de sua fala extrai-se a pame em que ele realca que aquela vestmenta ¢ diferente do

estilo brasilewo de se vesiir

Figura 2 - Dashiki

Faate:
betp atasteofafnea net products dabulo- 19 nlad = AfmBOoeGuard -1 e LB Gty HprbUn LU -dMOEF QopZ Ter
LolyMp o}  Acesws om: 25 ago, 2005
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Esta micncionalidade de vestir algo que o diferencia dos brasilewros parece
demonstrar que, para ¢le. ¢ pecessano manter sua ndmidualidade sobie as mtengoes
coletivas. Dessa forma, a roupa apuda na comstrucho de sua personalidade e na afirmagho de
sua cultura (Lma; Silva; Cezar, 2017)

Vale destacar, também, que a blusa que estava sendo usada por EH21 tmha cores
vibranites, que podiam ser vistas mesmo de longe ¢ isso for o que facilitou sua identificacio
enire os estudantes que estavam proxiumos a ele. Esse wso da roupa para se destacar tambeém
pode expressar um desepo de facilitar o reconhecimento dele enquanto mdividuo que faz parte
de um grupo: o de eshudantes afncanos. Adicionalmente, explica-se que, na Unilab, € comumn
que estudantes de mesma nacionalidade andem em grupos, inclusive == commmicando por
dialetos propaios de seus paises, embora a hisofoma seja camactenshca commin a fodas as
naciomlidades dos graduandos.

Sobre essa escolha da roupa com intencdo de pertenca social, Maa (2009) discome
que a denhdade negra também s¢ associa com 2 aparéncia, porgque 1550 cna reconhecimento
entre individuos do mesmo grupo e ajuda a fortalecer os lagos entre pessoas de um gnipo
emico. Entdo, vestumentas sio consideradas fator importante na manutencio desses lagos
étnicos e reforgam que a representagdo da cultura afncana tamibém se da por meio do tecido.
Essa afirmacdo da culiura tambem apareceu na fala de outras estndantes entrevistadas:

“[...] eu acho que mesmo estando aqui no Brasil ja faz dois anos, eu
continue vestir alpumas roupas do meu pais porque ¢ uma forma de eu
lembrar de onde en vim. Tipo, € como se eu carrégo minha culiura no
corpo, sabe? E também, eu smto orgulho, né? [..] agulho de ser
puineense. Aqui no Brasil as pessoas sempre perguntam. Entdo
mesIG que eu 16 aqui estudando, en ndo posso esquecer da minha
iz (EM21)

“Mesmo que faz calor, a gente veste mas coberto, por causa de
respetio, da cultura e da rehgiéo [..]7. (EM19b)

As expressbes “cammepo minha culra”, “de onde en vim” @ “mumha raz™ refletem o
processo de enlendimento da forma de vestir como elemento da culthura de um povo, E esses
és tenmos, profendos pela mesma pessoa, mostram que existe um aprendizado geracional
sobre iss0 ¢ um vinculo de ancestralidade. Isso reforga que o ser humano ¢ produto do meio
cullural da sociedade em que se desenvolve. E herdetro de um processo acumulativo, que
reflete conbecimentos e expenéncias aprendidas pelas geragies antenores (Laraia, 1986).

Assim, manter os elementos de sua culhoa na forma de se vesty, mesmo que
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residindo em outro pais. demonstra respeto, reforga sipnificados ¢ representagdes. A
vestimenla passa 4 ser wna expressdo de um valor social do grupo do qual aquela pessoa faz
parte. O corpo vestido passa a ser ento necessano pam trocas sumbohicas (Medrado, 2011).
Entende-se, portanto, que os estudantes pumeenses entrevisiados também usam as roupas
como forma de resisténcia ao aculturamento, a0 parecerem fazer questdo de whilizi-las para
representar a falta que sentem do pais de ongem, de suas raizes ¢ como reaflimmacio de sua
etma.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise do modo de vestir dos universitanos gumeenses, ao virem ao Brasil para
esidar, evidencia que az roupas e os acesonos usados por eles ndo 3d0 escolhas mermmente
funcionais. mas, sobretndo, expressoes sunbolicas de dentidade. pertencimento e resistencia
ao aculiuramento. Os tecidos colocados na cabeca como murbantes e faixas ¢ as vestimentas
tradicionais, como o dashiki, carmegam sigmificados transmihdos por geragdes, reforgando
vinculos com o pais de ongem ¢ com os valores aprendxdos. Nesse sentido, o corpo vestido se
toma uma forma de comunicagdo intercultural, capaz de afinmar trajetdnas e marcar presendas
mum espaco onde a diferenca amda € vista com estranhamento

O que se observa ¢ que, mesmo nsendos em um ambiente novo, os ¢studantes nio
abrem mdo de representar sua cultura, enfrentando olhares de mecompreensio. Essa atitude
revela um posicionamento consciente de afirmacdo da identidade afficana, que se opde a
aculluragdo.
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E POSSIVEL PENSAR EM UMA MODA BRASILEIRA VERDADEIRAMENTE

FLURAL?
IT POSSIBLE TO THINK ABOUT A TRULY PLURAL BRAZILIAN
FASHION?
Ana Beatnz Rosendo Brandio®
anabeatnzrosendoft alu ufc. br

Onentadora: Emanuelle Kelly Ribeiro da Silva’
emanuelle silvadiufc br

RESUMO

Este artigo apresenta a intersecio entre moda e questoes identitanas brasileiras por meio
de pesquisas bibhiograficas relacionadas as discussbes sobwre multiculturalismo e
diversidade no Brasil. A moda, enquanto expressio cultural e social, reflete diferentes
identidades, tomando-se wn campo relevante para a analise dessas questdes. Além disso,
este esiudo exanuna a atuagao das marcas Dendezeiro, Gova Lopes ¢ Calanma Mina,
observando como elas representam a diversidade em suas produgtes ¢ narmtivas. Para
1550, busca-se compreender como o mercado da moda aborda essa tematica, identificando
desafios, fragilidades ¢ oportunidades para a consolidagi@o de wma moda mais diversa. A
analise dessas marcas possibilita entender de que maneira a moda brasilena pode se tomar
mais mclusiva, respeitando e valonzando a diversidade cultural do pais. Assim, surge o
questionamento: podemos, de fato, discutir a existéncia de uma moda verdadeiramente
plural no Brasil?

Palavras-chave: moda; cultura; coliuras lnbndas

ABSTRACT

Thas amicle presents the miersection between fashion and Branlian identity issues
through bibliographical research refated to discussions on multiculturalism and diversity
m Branl. Fasluwon, as a cultural and social expression, reflects different identities, making
it a pelevant ficld for the analysis of these 1ssues. In addition, this study examines the
performance of the brmnds Dendezero, Goya Lopes and Catanma Mina, observing how
they represent diversity m therr productions and namatives. To this end, n seeks to
understand how the fashion market deals with this 1ssue, identifving challenges,
weaknesses and opportumbes for the consolidation of a more diverse fashion. The
analvsis of these brands makes i possible to understand how Brazihan fashion can
become more welusive, respecting and valumng the country's cultural diversity, Thus, the
question anses: can we, n fact, discuss the existence of a truly plural fashion in Brazil?

P Al de Desipn-Mods das Unmvervudade Foderal do Cesrd, Matriculs S315760.
* Professorn da discrplima “Moda, Comportamento ¢ Caliun™ do curvo de Design-Mods da Universadade
Federal do Ceari
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Keywords: fastuon; culture; hybnd cultures.
INTRODUCAO

A moda, em primeir imstancia, remete a0 cardter miitdvel e & constante busca
por imovagio ¢ renovacao estética. No entanto, sua mfluéncia transcende a mem
aparéncia, confiprando-se como wm impostante veiculo de expressio cultwal ¢ social.
Dessa forma, toma-s¢ um objeto de analise para compreender dinamucas culturais e
simbolicas em diferentes conlexios geogrificos. Levando como parimetro o Brasil, um
pais formado por uma grande diversidade de culturas, tradigdes e manifestagoes artisticas,
cabe o questionamento se € possivel existir wma moda plural ¢ representativa de diversas
miluencias sumultaneamente.

Analisa-se anda que, por estarmos unersos em ambientes digilais, nos
tomamos uma sociedade ainda mars globalizada. Por 1sso. surge 3 necessidade de
reafinmar nossa identidade nacional, como explica o estudo Sociedade da informagao:
globalizagio, dentidade cultural e contetidos pelo MCT, Programa Sociedade da
Informagdo (2000). De acordo com a andlise, o processo de globalizagio mediado pelas
midias sociais ndo resultou na completa homogeneizagio das culturas ¢ wentidades; pelo
conlrario, observa-s¢ a permanéncia de disputas identitinas. Além disso, mminplicam-se
grupos de identidades locais - baseadas em religdo, etnia ou estilo de vida. Tais grapos
fortalecem-se a fim de resistir as tentahivas de mmpor modelos de identidade padronzados.

Assim, este estudo propde uma anilise das inlerseccdes entre moda e
mdticulturalismo no Brasil, buscando compreender como essa relacio surge ¢ mvestigar
seus impactos na construgdo de wWenhidades contemporancas. Amda cabe ressaltar que
es5e processo ocorme diante do surgimento de multiplas tendéncias que buscam valonzar
a dentidade pacional bmsilewra e do entrave que € a constante mmposicio de padrdes
globalizados.

CONTEXTUALIZACAO HISTORIC A E HIBRIDISMO

No século XV, depois do declimo do sistema feudal europeu, uma das
estratégias adotadas par superar a cnise econOMICA CONSIStU nA eXpansdo maritina ¢ na
prospecgio de novas fomtes de nqueza. Com o empreendimento de explomcio ¢
colonizagao das termas sul-mméncanas pelos portugueses — bem como por outms
poléncias curopeias —, outros fendimenos foram meorporados a essa dindmica, a exemplo
do regime escravocrata
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Confonme destacan os pesquisadores Jesus e Silva (2021) em seu estudo
sobre a diversidade brasileira decorrente do processo colonizador, durante esse periodo,
mtmeros grupos humanos deslocarm-se para o Brasil, seja por miciativa propria, em
basca de oporumdades econdmicas, seja de fonna coercitiva. A nIsCIgenacio entre esses
diversos povos, por sua vez, constituiii-se como elemento na conformacio da identidade
sociocultural do Brasil.

Esse miEsdo de einiss, coshimnes, ofcigss © ileudn dque ransamicn pelo Brasil
devde o8 tenpos da coldma foram o responshvens pela comtnkdo da
diveradade cultural que s miciou ma época da colomracho ¢ se estenden m
histéria a os dias de boje (JESUS. SILVA. 2021, p. 16).

Para compreender o surgumento da wentidade brasilewn, ¢ fundamental,
prmeiramente, considerar o panorama histonco do pais. conforme brevemente relatado
antenonnente, com destaque para wn aspecto essencial: a diversidade cultural presente
no Brasil colonial. Em seguida. toma-se necessano analisar o processo de formacio dessa
wlentidade. Parte-se do conceto de identidade como aquilo que se ¢ ¢, seguindo essa
mesina linha de raciocinio, a diferenca comesponde aquilo que ndo se é. Nesse sentido, a
diferensa, como 3 identidade, “simplesmente existe™ ¢ 530 nseparavels, conforme
argumenta Silva (2014) em seus ensains “A producao social da identidade e da diferenga™.
Referenciando o mesmo texto, pode-se entender que a identidade ¢ a diferenca sdo
elementos vindos da linpuapem e do processo de produgio simbdlica, tormando sua
definigao hinguistica suscetivel a vetores de forgas ¢ relagdes de poder. Para o autor, ha
uma relacko de poder bindna, em que o “outro™ tende a ser visto COMO MEAOS € © “eu”™

COHTHD THEARS

Podemon durer que onde exie diferenciacio - 0o sya, sdenhdade ¢ diferenca
= ai outh presenie o poder. A diferenciacio € o processo contral pelo qual &
identidade ¢ a diferenga s80 produnds. Hi entretanto, numa série de outros
procesios que adurem evia diferencischo ou que com ela guardam wna
extreita relacio. S50 outras tantss marces da presenga do poder: mebuir/exchur
(Mestes pertencem, aquekes nlo™), domarcar fromioras (Cods™ e Teles®):
clsafica ("bons ¢ mumin®; “pares ¢ umpared”; “descavahidos ¢ prumanvos™
“racHbinis & brscwman”); bormaloss (Cpds swmos oofmads: ekes wlo
anonmais), (SILVA X014, p. 3)

A compreensio desse tema loma-se fundamental pam a amlise de como o
processo de diferenciagho ocorren durante a colomzagho e como seus efeitos se estendem
até a modemidade. Duranie o periodo colonial, 0s colonizadores ndo apenas impuseram
uma nova ordem social, mas também subverteram ¢ complexificaram a identidade dos
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poves explorados. Para isso, utilizaram o concento de diferenca como um mstrunento de
dommacio, promovendo o apagamento de wentidades previamente estabelecidas. Foi a
partir dessas relagdes conflituosas que emergm o hibndismo cultural, exphcado por Silva
(2014) como wna grande mishoa entre modos de vidas, culiura, praticas religiosas,
linguas ¢ simbolos, mas que nenhiana cultura hibnda ¢ algoma das culharas ongmais,
mesmo bebendo de mfluéncia delas.

O Ebradisams, por excinpio, m sido analisado, soldvids, am rdasfho cofl o
pocese de produaclo dm adentdades pacionams. i ¢ ftmkas. Ma
penspectna da temna cultoral comtemporines. o bndisne - 3 oeshaa, &
conjum o, 0 mierourso em diferentes macronaladades, em diferentes etias. em
diferentes racas - coloca em Neque aquelcs processos que teidem a conceber
i sdenfidsdes como fmdamenislmenic weparsdas, divedides, segregadas. O

protcan de hibndirscho confinde a wposia porera o sdlubalidade dos
Eupes que € Dol sob as difercaies dentdsdes machomsis, racisas o
dmcas. A blentidade que se forma por o do hibndiano nio € meds
intrgra lmente nentoma drs identdades oniginars, embora maarde ragos deds
(SILVA. 2014, p %)

Essa pluralidade pode se manifestar na producdo artistica, incluindo a moda,
que, para este artigo, seta definida como um fenomeno que v alem da roupa ¢ do corpo
— um setor que movimenta mercados ¢ que, na visio de Baldim (2006). ¢ o fnto do
amadurecimento da afirmacio do “en®, reforgando a mmportancia da denhdade nesse
PIOCEsE0.

Observar ¢ analisar 8 modemudade sob a Gtica da moda brasileira significa
reconhecer como o passado ¢ o presenie coexisiem na constru¢io da identdade nacional.
A moda, como expressio cultural, incorpora elementos histoncos e resinifica tradigdes,
refletindo a dinimica entre a preservacio das raizes e a adaptagio as mansformagdes
comlemporineas Nesse sentido, Canclini (1997) ressalia que, na Aménca Latina, as
tradicdes sio enraizadas ¢ a modemizacio amda ndo se consolidon, destacando como a
culhra regmonal se desenvolve em um espago de transigho, onde o anhigo ¢ o novo se
entrelacam. Esse cenano se reflete na moda brasilema, onde, atualmente, o mercado
viabthza a prodocio de uma moda suténtica ¢ nacional. O apoio a jovens cnadores em
desfiles ¢ prandes eventos como o Sio Paulo Fashion Week ou a Casa de Cnadores, bem
como a exportacio de tendéncias, como o brazilcore, 1ém contribuido parm ampliar a
visibilidade do Brasil no cenano global. No enfanto, ¢ fundamental questionar até que

ponto ¢sse suporte se traduz, na pritica, em um real meentivo aos produtlores brasilewos
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Com o obyetive de aprofundar essa analise, foram selecionadas tres marcas

que surgiram no mercado com a proposta de valonzar a cultum brasileua ¢ evidenciar a
pharalidade de referéncias presenies em sua wdentidade

ANALISES DE MARCAS

A marca Dendezero, onginana de Salvador, exemplifica a nqueza da
pluralidade cultural na moda basileira. Com um compromsso com a diversidade e a
melisdo, a Dendezewo busca conectar-se com diversas peles e corpos, celebrando a
mdividualidede em suas cnagbes. Um exemplo notivel é a colegio Tabulewo,
apresentada na 53* edigio da Sao Paulo Fashion Week. Essa colegido se conecta com a
cultura afro-brasilera ¢ ¢ uma clara homenagem a culfura baiana, em parficular, ao
ieomico tabulero de acarapé, explorando esse umverso culiural por mew de suas texturas

O reconhecumenio € a ascensao de marcas como a Dendezewo no cenano da
moda ndo apenas validan a estéhica ¢ o5 valores que representam, mas lambem
impulsionam wm maior mferesse na moda auténfica ¢ nacional. abnndo caminhos parm

um futwro mars diverso e mclusivo no setor

Imagem 1 - Colecio Tabuletro (2022)

- o = = — -
Fomte (bt ‘povistamasies lapre g lobo oo Mo aotycrs T00 X 0 extpess -pbpl w-d ol rrm - Emcs -
eodecaie papr il A fo g el ad e dupama hiimd. Adeiog om 210 de feverenro de 2024
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A Catanna Mina emerge no ¢endno da moda como uma ponte entre o
antesanato nordesting ¢ a solislicagio conlemporanea. A marca se deslaca por seu
compromisso em valonzar ¢ apomar as artesds por mew de colegdes colaboranivas,
exaltando a cultura e o fazer manual. Essa abordagem permute que a namativa de heranga
cultural seja intrinseca a identidade da marca.

Evidencia-se para este estudo a colegio Cluva no Sertho que apresenta a
renda de bilro, que camega tradigio, hustona e adaptagtes ao longo do tempo, produnida
pelo grupo de anesds de Train, no Ceara. A colecdo reforca a relevancia da marca no
mercado de moda brasileiro, promovendo a valorizacho das técnicas artesanais e das

comumidades envolvidas em sua produgio

Imagem 2 — Blusa renda de balro Chuva no Sertho

1
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fevercmn de 2025).

Buscando subverter a perspectiva ewocéntnica, a terceira analise aborda o
traballio da artista ¢ designer Goya Lopes, que se destaca como articuladors de uma
moda nacronal mfluenciada por diversas referéncias afro-brasalemras. O texto “Trajetona
¢ narrativas de Goya Lopes: por uma moda brasilerra mais plural™, de Bomfacio e Comea
(2020), explora as produgdes da designer e seu impacto significativo no cendrio da moda
brasileia. As questoes levantadas por essa pesquisa s50 cnaciais, pois evidenciam a
indispensivel contribmcdo da diversidade cultural para a construcio da identidade da
moda pacional. A trajetona de Gova Lopes serve como um exemplo notivel de como o
empreendedonsmo cultural pode néo apenas transformar referéncias culturais em um
negdcio de sucesso, mas tambeém promover ativamente a valonzacio ¢ a visimhidade de
identidades histoncamente sub-representadas. Lopes desenvolve estampas com estéticas
centradas na culhura afro-brasileirs. define suas cniagoes como um calderdo, uma mescla
de toda a diversidade da identidade brasileira.

Texm toda s conotaglo de mfldncis tasto da mstrir africans como 3 o
forie, mon o desenho tom ndo = infladneis mligens, quanto wms mflaénces

cmopeia. tem até alpumas modalidades qoe ndo sdo afficanss . (BONIFACTO:
CORREA, 2020, p. 12)

hmgun3—?m&tq;&ndeﬁn3alupaﬂmﬂmulmlﬂc:énuﬂ:iﬂim.
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Fowie: (hifps. pooa kg oom by acesso dia M4 de fevemmo de 2025)

No entanto, apesar da clara mfluencia multicultural da marca, a designer
enconira dificuldades de se posicionar no mercado nacional, ponfuando no sen discurso

que um fator que impede sen crescmmento € © preconceiio

As pessons mindy bm e proconceite. Estimos sompre semdo [comidsdos]
par st des popimans, nads somal™ (nfemmaclio verball, mionndo-se 05
comviies  para pancpar de al@ms cooalics oM polood  ERIDETIOS
epeiialmente po més & povemnbye por ceuey dad datas relanonadas a0 dia oo
B0 és O comn i nca e no Braal: Porges v que [ | v s sampre mm
cmpeciibe, poofual, enidd vood & comadada A ahegles pooliii S
cogvidada, lembrads, quands” Em novembro oo sinusgdes pootuais [ ] entlo
f35a questio pasaa por ume questso de ordem [ ] ms cogiunhura amal de
preconceito, mcimo (BONIFACIO, CORREA. 2020, p. 14)

Assim, reconhece-se que a moda ¢ um vetor de denhdade, mclusio e
valonzagio cultural ao wmcorporar elementos das diversas culiuras brasilewas, mesno
dimnte de desafios persistentes, como a estrutwa do mercado amda eurocéninica ¢ o
racismo. Neste contexto, a moda transcende sua funcio de vestuano para tomar-se wm
espago de afimuacio culhral, pavimentando o camunbo para um mercado mais equitativo
¢ representativo. Ao exmmnar a afuagho das marcas selecionadas, temos diviersas
abordagens do mercado da moda frente 4 essa temaneca, dennificando desafios ¢

oportundades para a consohdagio de wna moda mais equtaiva
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CONCLUSAO

A partir das interseccdes entre a moda ¢ o multiculralisno no brasl. com
foco na valonzagao da wentidade nacional a patr de tendéncias ¢ suas atuagocs o
mercado, cabe 0 quesiionamento se seria possivel existir uma moda plural no brasil.

Apos a contextualizagio histonca, ficou claro como o lnbndisioe atuou no
processo de formacio da identidade brasileira. E importante observar, amnda, que a relagio
de colomzador e colomzado ¢ marcada por violéncias, uma delas sendo o apagamento,
que confunde toda a percepeiio de identidade que ja existia ongmalmente.

Dessa forma, a analise desse processo toma-s¢ complexa, mclusive sob a
ofica da moda. No entanto, com o surgimento de tendeéncias no mercado que valonzam a
identidade brasileira, foi possivel identificar marcas que se destacam a0 Incorporar
mitltiplas influéncias culturais em suas criagoes. As marcas selecionadas, Dendezeiro e
Catanina Mima, demonstraram ndo apenas a relevincia da moda como veiculo de
disseminagio do pensamento decolonial, mas também congquistaram reconbecimento no
mercado por essa abordagem.

Embora esse cenino seja promissor, amnda ndo ¢ suficiente para consolidar
uma moda brasileira verdademramente phural. Persistem desafios como o preconceito ¢ a
escassez de mvesnmentos por parte da midm, que hmitam a visibiidade ¢ o alcance
dessas producdes. O caso da designer Goya Lopes exemplifica essa realidade,
evidenciando a necessidade de mator reconhecimento ¢ suporte para mIcIahvas que
promovam a diversidade estética e cultural na moda nacional
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Estetica da exclusio: a indastria da beleza e o nio-lugar ne Brasil dos anos 2000

Clans= Fernandes da Silva Luna'
Onentador. Dr. Rafael Ribeiro Ferreima®

Resumo: Este artigo analisa os efeitos da exclusao estetica sobre mulheres negms no Brasl
dos anos 2000, com foco na industna da maquagem. A partir da fotografia de um casamento
ocomido em 2009, protagonizado por uma mulher negra, a pesquisa investiga como a
maquiagem opera como mstrumento de regulachio rackl @ como evidencia a auséncia
histonica de produtos compativeis com a diversidade de tons de pele. Com base em uma
abordagem qualitativa, de cariter amalitico ¢ mlerdisciplinar, o estudo articula teorm critica da
mmagem, estudos sobre raga e estética, e memona pessoal como fermamenta metodologica. O
trabalho dialoga com awtoras como Suveli Camewro, Grada Kilomba, Bell Hooks, Demise
Bemuzn de Sant’Amna ¢ Léha Gonralez pam compreender como a beleza, longe de neutra,
atua como tecoologia de poder A andlise revela nio apemas o apagamento simbohico
promovido pela pommatvidade estética. mas ambém as estratégias de reexisiéncia e
afirmagio de sujerios negros diante da exchisio estritural

Palavras-chave: estética racializada; representacio; exclusio simbolica.

Abstract: This article analyzes the effects of aesthetic exclusion on Black women in Brazil
dunng the 20005, with a focus on the makeup indusiry. Drawing on a pholograph from a
wedding held i 2009, featunng a Black woman, the research mvestigales how makeunp
functions as an wstrument of racial regulation and hughlights the lustonical absence of
products compatible with the diversity of skn tones. Based on a qualitative approach of
apalytical and mterdisciphuary character, the study brings together entical image theory, race
and aesthetics studies, and personal memory as a methodological tool. The work engages
with awthors such as Sueh Cameiro, Grada Kilomba, bell hooks, Dentse Bernmzz de
Sant’ Amna, and Lélia Gonzalez to understand how beauty, far from bemg neutral, operates as
a teclmology of power The amalysis reveals pot only the symbolic erasure promoted by
aesthetic normativity but also the strategies of re-existence and affimuation developed by
Black subgects n the face of strocmral exclusion

Keywords: mcialized aesthetics; representation; symbolic exclusion
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INTRODUCAO

Nas prumcuns décadas dos anos 2000, o mercado brasilewro de beleza expandia-se a
passos largos, impulsionado por discursos de aufocstuna, consuine ¢ cmpoderamento. No
entanto, essa expansio nio contemplava de maneira equitativa todos os corpos ¢ tomalidades.
A mdistria da maquiagem. em especial, manteve um histonco de neghgéncia em relagio a
diversidade de tons de pele, sobretudo as peles negras, relegando-as a wm lugar de escassez,
unproviso ¢ exchsdo. Como aponta Duarte Jr. (1998), a construgio da identidade nacional
brasilema foi atravessada por um projeto de bamueamentio sunbdlico ¢ matenal, refletido
tambem nas praticas estéhicas. Esse projeto s¢ manifesta, por exemplo, na auséncia de
maquagens adequadas aos diferentes matizes da pele negra.

Este amigo tem como objetivo refletir sobre os efeifos da exclusdo estética no Brasil
dos anos 2000, a partir da analise de uma imagem do casamenio de uma mulher negra, minha
mae, que ocorren em 2009, Por mero dessa umagem, busca-se compreender como a
Imaquiagem se loma evidéncia de um processo de apagamento. mas também de reexisténcia,
diante das estrategias de enfrentamento que mulheres negras constroem para afinnar sia
presenga @ identidade.

Ao mvestigar a relacdo enfre estélica ¢ exclusdo, este esudo parte da compreensao de
qué O CONPO NEZIO SEmpre OCuUpoU Wna posigdo de margem nos regimes de vimbihidade e
reconhecunento. Conforme argunenta Sueli Camewro (2011), a branquitude é mstaurada
como nonma & nwedida de humanidade, relegando os supeitos negros 4 desqualificacio estética
¢ simbolica. O acesso restnto a produtos de maquagem par peles negms nao s¢ lunita a um
problema de mercado, mas reflete nma estramra de poder racializada que define quais corpos
merecem visibilidade e cundado.

Segundo Bell Hooks (2019), o corpo negro ¢ frequentemente moldado pelo “olhar
colomizado”, um olhar wvisibelizador. A maquiagem, nesse contexto, lorma-sé wm campo de
disputa: pode ser wn instnmento de apagamento ou de afinmagdo, dependendo de como e por
quem ¢ mobihizada. Ao amahsar unagens pessoals marcadas por ¢sse dilema, propde-se 1onn
abordagem que cniza a memana familiar, a politica do corpo ¢ a crilica a0 acismo estrufural
na xdiustna da beleza.

A reflexio sera onenlada pelo entendunento de que a éstética ¢ tumbem 1 campo
politico, onde se amiculam relagdes de mga, pénero ¢ pertencimento. Como argumenta Grada
Kilomba (2019), as namativas sobte corpos negros foram histoncamente contadas por vozes
extemas, cabendo nos sujertos moalizados o desafio de reescrever suas histonas ¢ Imagens.
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Alem dhsso, autores como Lelia Gonzalez ¢ Demse Bermza de Sant’ Anna amdam a sshaar a
discussdo no contexto brasilewro, abordando a constititicdo do gosto, da beleza ¢ da exclusio a
partir de marcadores raciais.

Este estudo justifica-se pela urgéncia de discutir como a indistria da beleza, longe de
ser neutra. opera como um agenle de exclusio suimbolica ¢ matemal Ao antxular vozes
criticas ¢ umagens de um momento pessoal ¢ coletivo, prelende-s¢ contribuir para o debate
sobre representacio, estetica ¢ o dairetto de existir plenamente nos espagos do sensivel.

BELEZA COMO CONSTRUCAO HISTORICA E POLITICA

A nogdo de beleza, frequentemente associada 3 hammoma formal ou a esictica do
gosto, ¢ mma construgdo social que expressa valores histéricos. culturas e ideologicos
(Duarte Jr, 1998). De acordo com Sant’"Anpa (2006}, os padrdes de beleza no Brasil foram
sendo moldados ao longo do tempo de acordo com entérios que refleham wna wdealizacio da
brancura. da lngiene ¢ da morahdade. A autora destaca que, desde o século XIX. praticas de
cuidado corporal ¢ omamentacio foram associadas a civilidade e ao progresso, contnbnndo
para a consolidacio de win modelo estético excludente, ractalizado e classista

Nesse sentido, a belera opera como um marcador simbolico de pertencimento,
regulando quais corpos sdo visiveis, desejdvers on legitimos. Para Stuart Hall (2003), as
vdentidades sdo construgoes discursivas ¢, como tal, ndo sdo fixas on naturass, mas resultado
de processos de significacio. Aplicado s0 campo estéiico, esse entendimento permite
compreender a belera como linguagem que articula diferencas ¢ estabelece hierarquias. A
representacio visual, nesse contexto, toma-se central na producio de sentidos sobre o8 corpos
e seus valores ambuidos.

A construgao do gosto, longe de ser espontanéa ou umiversal, inscreve-se em relagoes
de poder. Como aponta Pierre Bourdieu (2007), as preferéncias estéficas estio duretamente
ligadas 4 posigio social dos individuos, sendo mwoldadas por hibitos especificos que
natumbizam distingdes sambalicas. No caso bmsilewro, esses habilos sio atravessados por um
histonco de colomabdade e racismo estrutural que pnvilegia ragos curopeus ¢ manginahza
estéhcas negras ¢ indigenas.

Assimn, compreender a belera como constnigio hastonca e politica implica reconhecer
que ela ndo & apenas um atnbuto visual, mas um dispositivo de regulacio social. A escolha de
ceros tracos, tonalidades ¢ formas como belos, em detnmento de outros, esta vinculada a
produgio de subjetividades ¢ a manmtencio de desigualdades sunbolicas. A mdistna da
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beleza, nesse sentido, nio apenas reflete valores domanantes, mas os reforga ¢ distnbn por
meio de praticas de consumno ¢ visibihidade seletiva (Kilomba, 2019)

Conforme fala Kilomba (2019), oz corpos negros sho constantemente colocados em
uma posicho de extenondade nos discursos hegemonicos, sendo represeniados a partr de
namativas que os silenciam ou os fomam objeio de controle. A beleza, nesse contexto, afua
como tecnologia de poder que define quem pode ser visto e reconbecido dentro da logica
estetica domnante.

A anilise da maquiagem como expressho desses valores permile observar como os
produtos cosmeticos operam na delimitacdo do que ¢ considerado aceitavel ou niao no espaco
piblico. A auséncia de tonalidades compativeis comn peles negras, por exemplo, 180 ¢ um
fenomeno solado, mas parte de um processo histonco que deslegihima esses corpos como
destinatanos do cmdado e da representacio estética. Ao situar a beleza nesse quadro mais
amplo, toma-se possivel compreender seus efeitos matenass ¢ simbdheos na constitmcio do
sujetlo negro na sociedade brasiflema.

BRANQUITUDE E NORMATIVIDADE NA INDUSTRIA DA BELEZA

A branqotude, entendida como lugar de poder racial constnnido a patir da
colomzagio, ¢ marcada nio apenas pela cor da pele. mas por um sistema de privilégios
simbolicos ¢ matenais que estruhura a sociedade. Segundo Sueli Cameiro (2011), trata-se de
A posicio que se apresenta como unversal € neutra, ocultando os marcadores racials que a
constitem ¢ operando como referéncia normaliva para a construgao de valores sociais,
culturais ¢ estéticos. Essa centralidade da bramquimde produz exclisbes sistematicas,
especialmente em contexios como o da idistna da beleza, onde ela atua como medida do
desejive] e do aceitavel

No campo estético, a branquitude exerce uma nommatividade silenciosa que define
padries de beleza, comportamento ¢ consumo. Djamila Ribeiro (2017) observa que essa
posicho racial hepemonica ¢ mantida como ponua mvisivel, naturalizada em priticas
colidianas que marginalizam sujeitos nio beancos. Essa logica se mamfesta na auséncia de
produtos destinados a peles negras, na representagio restnta desses corpos em campanhas
publicitirias ¢ na dificuldade de acesso a imagens positivas que reforcem a antoestima ¢ a
wlenhidade de pessoas negras

A indistna da beleza reproduz essa estrutura ao pnvilegiar ragos associados &
branuuinde (pele clara, cabelos hsos ¢ tagos fines), como sindnmo de beleza wdeal. Tal
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escolha ndo ¢ noutma, mas expressio de wmma economua simbolica que define quars compos sio
dignos de cundado, visibibdade e pertencimento. Demse Bermuzn de Sant"Anna (2006)
analita como os discursos midiiticos sobre o corpo constrocin wna estelica marcada pela
magreza, juveniude ¢ brancum, apontando que esses clementos o nahwaluzados como metas
a serem alcangadas ¢ mantdas. Mesmo em contextos de aparente inclusio, a presenga de
COIPOs DERIos ocome muilas vezes de maneira poufual, reforgando a posigdo da branquitude
COm centro

Este processo de nommatizagdo estélica ndo se himila aos produtos, mas também
ocorre nas imagens veiculadas socialmente. A presenca de modelos negras em campanhas
publicifinas estd frequentemente vinculada a criténios visuais que aproximam e5ses corpos de
padroes assoctados 8 branquitude, como a textira do cabelo, o tom de pele mass claro ou o
uso de magquizgem que allera tragos considerados mcializados. Esses enquadramentos visuais
reforcam a centralidade da branquiude como parametro dommante na mdistnia da beleza
Segundo Hooks (2019), a representacio de pessoas negras ¢ moldada por estruturas gue
delmmitam sua visibilidade e regulam a forma como esses corpos podem aparecer, a partir de
um othar marcado por relagoes de poder mecml A wisiihdade, pesse caso, ndo equivale a
hiberdade, mas uma forma de viglancia e ajusie aos cnténos do olhar domunante.

Portanto, compreender a centralidade da branquitude nesse setor unplica reconhecer
que 3 exclusio de corpos megros ndo ¢ acidental, mas parte de um projeto estético e politico
mais amplo. Desnaturalizar essa pormatividade exige o quesiommento das estruluras
simbolicas que sustentam o ideal de beleza vigente ¢ a problematizacio das formas como elas
operam para manter desigualdades raciais em espagos de representagio ¢ consumo.

O CORPO NEGRO E A MAQUIAGEM: ENTRE INVISIBILIDADE E O
CONSUMO

O debate sobre maquagem ¢ wdenhidade racial pode sér compreendido a partr da
reflexio sobre os mecanmismos de exclusio que mordem sobre corpos negros na sociedade.
Kilomba (2019), a0 discutir o impacto do racismo nas experiéncias colidinnas, argumenta que
03 corpos Negros sio frequentemente marcados por um olhar que os define como diferentes,
fora da ponua, o que os posiciona em constante estado de deslocamento. Essa percepiiio
influencia diretamente a forma como a magquiagem ¢ vivenciada: como tentativa de
adequacio a um padrio domunante que o contempla a diversidade de tagos ¢ tonalidades
presenies nas peles negras. A relagiio entre corpo negro € estética, nesse sentido, nbo s¢ limuta
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a0 consumo de produtos, mas esta msenda em wmna estrutum mas ampla de perfencunento ¢
representagio.

A maquiagemn, nesse conlexto, pode ser pensada tanto como recurso de adaptagio
quanto como elemento de apagamento. Kilomba (2019), nos capstulos “Estética™ e "Rosto™,
descreve como, para minlos sigeitos negros, a pratica de se maquuar ¢ atravessada por wna
tensdo entre tormar-se visivel e evitar o olhar macializado. A cor da base, o fonmato das
sobrancelhas ¢ o conformo facial tomam-se¢ mstrumentos que mediam © acesso a
determunados espagos ¢ respeitabilidade. A maquiagem, portanto, nio ¢ neutra: ela participa
da construcdo de um corpo que bisca aceitacdo dentro de parametros definidos por uma
logica racializada.

Nilma Lino Gomes (2017) complementa essa discussio ao destacar como o processo
de constngdo da identidade negra envolve, também, o enfrentamento de imposiches estélicas
que desvalonzam os tragos negros. Para a antora, o movimento negro lem sido fundamental
para produzir saberes que reconfiguram o entendimento sobre beleza e valonzacio da
antoimagem. Nesse cenano. o uso da maquiagem por mulberes negras pode -assumir
significados distintos, ora tensionando o modelo hegemonico, ora reafirmando-o, dependendo
das estrategas uhlizadas ¢ dos sentidos atnbuidos a prahica.

A branquitnde, conforme argumentam Camemo (2011) e Ribeiro (2017), ocupa um
lugar central na defimcdo do que € considerado adequado on desgjavel. Esse processo se
mamifesta também na mdiisina da beleza, onde as refarencias de maquiagem, tons de pele e
campanhas publicitinias contionmam privilegiando caracteristicas associadas & populacdo
branca. Como resultado, as expeméncias com maquageém entre mulberes negras sdo
atravessadas por seohmentos de madequacio, auséncl de representatiidade ¢ necessidade
de ajusies constanies para atender a wma normatividade que ndo as contempla.

Dessa forma, compreender a relagio enfre corpo negro ¢ maquiagem exige alencio is
dmamscas de poder que moldam os significados da estética na sociedade. A maquiagem,
longe de ser uma simples pritica cotidiana, camega marcas histonicas, sociais ¢ raciais que
revelam as disputas simbolicas em tomo da mmapgem, da acertagdo ¢ da posabilidade de
existencia publica de corpos negros.

ANALISE ESTETICA E POLITICA DE UMA IMAGEM DE CASAMENTO

A fotografia analisada registra a entrada de uma mniber negra em seu casamento,
realizado em 2009, acompanhada de um homem mais velbo. A magem revela ndo apenas um
momento de celcbragio, mas também aspectos malenms ¢ simbolicos de um conlexto
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estetico marcado pela ausencin de recursos adequados a diversidade de tons e tragos de

pessoas negras. A analise parte da premissa de que a maquiagem, enquanto pratica esictica,

opera como disposiivo que reflete ¢ reforga nonmmas socias acializadas (Kilomba, 2019)

Figura |- Mulber negr entrando em v casamento

Fomte: arquive da aisora

O dado mais evidente ¢ a dispandade entre o tom da base aplicada e a tonahdade real
da pele da noiva. A maquaagem clara, possivelmente a mais proxima disponivel no mercado a
época, o coresponde 20 sen tom namral, resultando em um contraste visivel com ouiras
partes do corpo, como ombros ¢ colo. Como apouta Denise Bemuzan de Sant’ Anna (2006), o
mercado de cosmelicos brasilero lnstoncamente neghgenciou a diversxdade racial,
restnngindo sua paleta a fons mais claros, associados & branquitade. Esse fendmeno ndo se
lmuta & hmitagio mercadologica, mas traduz um projeto estético de exclusio, no qual a
branciura ¢ estabelecida como wdeal normativo (Camerro, 2011)

A base mms clara ama como mecansmo de clareamento simbalico, aproximando o
rosto da noiva de wma estética begemonca ewrocentmda. A maqungem, nesse caso, produz
um eferto de “afilamento™ dos tragos facims, apagando fexturas, volumes ¢ pgmentagdes que
expressam a individualidade do rosto negro. Hooks (2019) observa que o olhar colomzado
define parametros de beleza que legitimam apenas determmadas formas de visibilidade,
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empuwrando outras para o campo da madequacio. A maquiagem loma-s¢, assum, mediadora
da aceitagio social, a custa da dshwigdo de marcas wentitanas,

A escolba (ou a auséncia de opgdes) se inscreve am um paradoxo propno da estética
mcializada: a maquiagein que apaga tambeém revela. Amda que o rosto esteja coberto por wn
produto que ndo respeita suas caractensticas, a unagem evidencia as condigoes hustoncas que
produzem esse apagamento. Como argumenta Kilomba (2019), para pessoas negras, o alo de
s¢ maquar ndo s¢ lmita a estética, mas envolve a tentativa de mscrever-se em espagos
nonnatizados por olhares racialmente hierarquizados.

Outro clemento relevante na unagem € o cabelo da nowva: curto, escovado ¢ alisado.
Embora o foco da andlise esteja na nmquiagem, o cabelo pode ser ido como extensio da
logica de adequacdo estetica. O ahsamento, prafica histoncamente mcenhvada como simbolo
de “boa aparéncia”, reforca a centralidade da branquitude como modelo aspiracional, o que
dialoga com os estudos de Lélia Gonzalez (2020) sobre o embranquecimento simbolico de
COTpos neEros em conlexios de performance piblica.

A imagem ndo deve ser mierprefada apenas como expressio de auséncia oun
umposicio, mas tambem como evidéncia da agéncia possivel dentro das limitaghes impostas,
A presenca dessa omlber negra ocupando o centro da cena, mesmo sob camadas de
nomuatividade estética, também expressa uma forma de reexisténcia, como sugere Suehi
Camweiro (2011). A maquiagem mal adaptada ndo anula o gesto politico de ocupar wm espago
de celelvacdo, mevelando as tensdes entre wmposicao ¢ alimacao que caraclenzam a
experiéncia estética de sujeitos racializados no Brasil.

Em suma, a folografia analisada condensa um conjunio de camadas lstoncas,
sunbolicas e politicas sobre beleza, pertencimento ¢ exclusio, O rosto maquiado ndo apenas
expressa mm padrido, mas denuncia uma estninma: a da mdisina da beleza como agente de
apagamento racial, e das mulheres negras como produloras de resisténcia estélica mesmo
diante da escassez

CONSIDERACOES FINAIS

Esie estudo analison como a maquiagem, enquanto pritica estética, reflete e reforca
estrutras de exclusio mcial no Brasil dos anos 2000, A partir da observacio de uma imagem
de casamento, foi possivel dentificar tensdes entre visibilidade, pertencunento e
normatividade, especialmente no modo como o rosto da mulher negra aparece madquiado com
produtos mcompativels ao seun tom de pele. A andbise permitin compreender a maquiagem
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como lecnolopia de poder, medindo a entiada do corpo negro em espagos de celebragio ¢
reconhbecunento social,

A auséncia de tonalidades compativers com peles negras no mercado de cosméticos,
evidenciada na imagem apalisada, revela que o acesso 4 represenfacio estética segue
condicionado por entenos raciabizados, Amda que a maquagem tenha sido usada com a
mitengio de embelezar ou adequar a aparéncia ao contexio cenmonial, o resultado materializa
a logica de apagamento imposta pela branquimde como medida domimnante de beleza. Tal
contexto reafirma a importincia de compreender a estélica como dimensio politica e hisionca
das relagdes racius no Brasil

No entanto, mesmo diante dessas limitagdes, 3 imagem analisada tambeém expressa
estrategias de reexistencia. A presenga da mmlber negra como figura central de uma
cenmonia tradicional, ainda que atravessada por imperativos nonuativos, afinna sua agencia
¢ desafia a logica do ndo-lugar. O wso da maquagem, mesmo problemanco, mscreve sua
presenca oo campo da visthilidade pablica, revelando a complexidade das escollms possiveis
dentro de estruturas excludentes.

Assin, a0 arficular memona pessoal, critica racial e esiética. este trabalho contnbm
para o5 debates sobwe representacdo ¢ dretto 3 mmagem. Reforga-se, com 1550, a necessidade
de amphar a compreensio sobre beleza ¢ cuidado como praticas atravessadas por relagdes de
poder, ¢ de valonzar as miltiplas formas pelas quais sujeitos negros constroem, perfonnam ¢
disputam seus modos de existir nos espagos do sensivel
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